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گانی با معانی متفاوت!  شایعه و دروغ؛ واژ
سه تفاوت اصلی میان »شایعه« و »خبر جعلی« 

وجود دارد:
تفاوت خبر جعلی با شایعه در »تولید«،»محتوا« 
کننده  تولید  جعلی،  خبر  در  است.  »مخاطب«  و 
در  اما  است  یافته  سازمان  گروه  یا  سازمان  یک 
بدون  عموما  و  عادی،  افراد  یا  فرد  یک   شایعه، 
خاصی  ای  پایه  دانش  بدون  و  قبلی  ریزی  برنامه 
هستند و در همان جامعه شفاهی تولید و متکثر می 
شود. تولید خبر جعلی در راستای جنگ روانی است 
گاه ناشی می شود.  چیزی که در شایعه بیشتر از ناخودآ
ناقلان شایعه در جامعه شفاهی آن را با شک و تردید 
غالبا بیان می کنند اما نشردهندگان اخبار جعلی در 
گی های جامعه شبکه  جامعه شبکه ای، به دلیل ویژ
ای آن را با قاطعیت بیشتری بازنشر می دهند. نقل 
شایعه از جامعه و سپس به سوی رسانه هاست؛ در 
اخبار جعلی، جامعه شبکه ای بستر تولید خبر جعلی 
است و سپس به جامعه راه می یابد. شایعات عموما 
بی هدف و برنامه در جامعه می چرخند اما اخبار 
جعلی با برنامه ریزی قبلی گسترش می یابند و امکان 
رصد بازنشر آن برای تولیدکننده مهیا است. از لحاظ 
، آنچه در شایعه گسترش می یابد با محتوای  محتوا نیز
گاه مغایر است، اما خبر جعلی، در  اولیه متفاوت و 
قالب خبر و به همان شکل محتوای اولیه باقی می 
کذب است، اما شایعه می  ماند. اساسا خبر جعلی 
تواند کذب یا صحیح باشد. خبر جعلی عامدانه برای 
تاثیرگذاری بر مخاطب تنظیم شده است اما شایعه 
گاهانه باشد. عموما هسته یک شایعه  می تواند ناآ
حقیقتی است که شاخ و برگ یافته است، اما در خبر 
جعلی از اساس باطل و کذب است. به بیان ساده تر 
که بدون تأیید و به صورت  گفت، اطلاعاتی  می توان 
غیررسمی منتشر می شود و ممکن است درست یا 
نادرست باشد. اطلاعاتی که عمداً برای فریب دیگران 

ساخته و منتشر می شود. 

چرا شایعات و اخبار کذب ساخته می شوند؟
بسیاری از افراد بدون بررسی صحت اطلاعات، آن ها 
ک می گذارند. شایعات اغلب به احساسات  را به اشترا

انسانی مانند ترس، خشم یا شادی دامن می زنند و 
کنش نشان  باعث می شوند مردم سریع تر به آن ها وا
دهند. شبکه های اجتماعی و پلتفرم های آنلاین به 
راحتی امکان انتشار سریع اطلاعات را فراهم می کنند.  
تخریب شایعات می توانند به شخصیت ها و افراد آسیب 
بزنند. انتشار اطلاعات نادرست می تواند باعث ترس 
و نگرانی در جامعه شود. وقتی مردم متوجه می شوند 
به  اعتمادشان  شده،  منتشر  نادرست  اطلاعات  که 

رسانه ها و منابع اطلاعاتی کاهش می یابد.

چه باید کرد؟
ک گذاری اطلاعات، منابع معتبر را  قبل از به اشترا
کنید. از ابزارهای آنلاین برای بررسی صحت  بررسی 
گاهی درباره نحوه  اطلاعات استفاده کنید. آموزش و آ

شناسایی شایعات و دروغ ها برای همه افراد ضروری 
می توانند  اینترنت  در  دروغ ها  و  شایعه ها  است. 
گاهی و دقت در بررسی  عواقب جدی داشته باشند. آ
اطلاعات می تواند به کاهش این مشکلات کمک کند.  

انجمن سوادرسانه ای
منظور  به  ایران  در  رسانه ای  سواد  انجمن های 
گاهی عمومی درباره رسانه ها و نحوه استفاده  ارتقای آ
صحیح از آن ها تأسیس شد. این انجمن به آموزش 
و ترویج سواد رسانه ای در میان جوانان و بزرگسالان 
نقش  ایران  در  رسانه ای  سواد  انجمن   می پردازند. 
گاهی عمومی و تقویت مهارت های  مهمی در ارتقای آ
رسانه ای دارد. با توجه به رشد روزافزون رسانه های 
از پیش  آموزش ها بیش  نوع  این  به  نیاز  دیجیتال، 

احساس می شود.

اهداف انجمن سواد رسانه ای
به  کمک  رسانه ای:  تحلیل  مهارت های  آموزش 

افراد برای شناسایی و تحلیل محتوای رسانه ای.
گاهی درباره خطرات رسانه ها: اطلاع رسانی  افزایش آ

درباره شایعات، دروغ ها و محتوای مضر.
ترویج استفاده مسئولانه از رسانه ها: تشویق به 

استفاده مثبت و سازنده از رسانه ها.

فعالیت های انجمن
کارگاه ها و  کارshops و دوره های آموزشی: برگزاری 

دوره های آموزشی برای گروه های سنی مختلف.
انتشار مقالات،  و  تولید  آموزشی:  انتشار مطالب 

کتاب ها و منابع آموزشی در زمینه سواد رسانه ای.
فضای  ایجاد  همایش ها:  و  کنفرانس ها  برگزاری 
گفت وگو و تبادل نظر درباره چالش ها و فرصت های 

رسانه ای.

چالش ها
محدودیت های قانونی: برخی از فعالیت ها ممکن 

است با محدودیت های قانونی مواجه شوند.
از  افراد  از  بسیاری  هنوز  عمومی:  گاهی  آ عدم 

گاه نیستند. اهمیت سواد رسانه ای آ

 4o ChatGPT :سم آلتمن 
بهترین محصول برای جست و جو در وب است

گو با  گفت و  »سم آلتمن«، مدیرعامل OpenAI، در شبکه اجتماعی ایکس هنگام 
مدیرعامل استارتاپ هوش مصنوعی Perplexity، مدل هوش مصنوعی 4o-GPT را 
کرد. OpenAI اوایل سال جاری از  بهترین محصول برای جست وجو در وب توصیف 
پیشرفته ترین مدل هوش مصنوعی خود با نام 4o-GPT رونمایی کرد. این مدل نسبت 
به نمونه های پیشین پیشرفت های قابل توجهی کرده و به حدی قدرتمند است که برخی 
کنون از دیدگاه  مجرمان از توانایی های صوتی اش برای کلاهبرداری نیز استفاده می کنند. ا

مدیرعامل OpenAI، مدل 4o-GPT بهترین محصول برای جست و جو در وب است.

 مدل 4o-GPT در آینده بازهم بهتر خواهد شد
سم آلتمن در پستی در شبکه اجتماعی ایکس اعلام کرده 4o ChatGPT درحال حاضر 
»بسیار خوب« است و در آینده با برخی به روزرسانی ها بهتر هم خواهد شد. مدیرعامل 
OpenAI همچنین پست های کاربرانی را که از توانایی های نگارش مدل 4o-GPT تمجید 
کرده بودند، بازنشر کرد. OpenAI به تازگی خبر عرضه آپدیتی برای مدل 4o-GPT را اعلام 
، فوری و دقیق تر می دهد، به ویژه در پاسخ به سؤالات  کرد. این مدل پاسخ هایی مربوط  تر
فرهنگی و اجتماعی. یکی از نکات جالب  پست اخیر مدیرعامل OpenAI، مجادله لفظی 
 ،Perplexity او با »آراویند سرینیواس«، بنیان گذار و مدیرعامل استارتاپ هوش مصنوعی
است. Perplexity درحال حاضر روی افزودن هوش مصنوعی به جستجوهای اینترنتی 
از  استارتاپ  این  بنیان گذار  البته  می شود.  محسوب   OpenAI رقیب  و  است  متمرکز 
کارمندان سابق OpenAI است. در این گفت و گو، سرینیواس گفت استارتاپ او به تازگی 
ایجنت جست و جو عرضه کرده و آلتمن نیز به او تبریک گفت. گوگل پادشاه مطلق بازار 
جست و جوهای اینترنتی است اما شرکت های فعال در حوزه هوش مصنوعی، ازجمله 
OpenAI و Perplexity، قصد دارند با عرضه محصولات جدید سلطه این شرکت بر بازار را 
به چالش بکشند. OpenAI به تازگی به کاربران اجازه داده بدون ایجاد حساب کاربری از 

قابلیت جست وجوی آن استفاده کنند.

تولید سوخت خودرو و هواپیما از آلودگی هوا
محققان بریتانیایی در دانشگاه کمبریج موفق به ساخت دستگاهی مبتنی بر انرژی 
خورشیدی شده اند که می تواند آلودگی هوا را به سوخت خودرو و هواپیما تبدیل کند. 
کتور جدید را تیمی از محققان دانشگاه کمبریج  گزارش نشریه ایندیپندنت، این رآ به 
کتور برای  ساخته اند و برای ساخت آن نیز از فرایند فتوسنتز الهام گرفته اند؛ یعنی این رآ
، به کابل یا باتری نیاز ندارد. ساخت چنین  کسیدکربن اتمسفر به گاز سنتز تبدیل دی ا
ک سازی هوای آلوده باشد.  دستگاهی می تواند انقلابی در ابداعات محیط زیستی و پا
گفته محققان،  این دستگاه می تواند جایگزینی مطمئن برای فرایند CCS باشد. به 
و  آب وهوا  بحران  مشکل  حل  برای  راهی  می تواند  آن ها  توسط  ساخته شده  کتور  رآ
 CCS باشد. فرایندهای )CCS( جایگزینی برای فناوری های کنونی جذب و ذخیره کربن
اثرات  بدترین  معکوس کردن  حتی  یا  سرعت  کاهش  برای  راهی  به عنوان  پیش ازاین 
تغییرات آب وهوایی معرفی شده بود و دولت بریتانیا نیز اخیراً ۲۲ میلیارد پوند به این 
روش ها اختصاص داده بود. البته کارشناسان به روش های فعلی CCS به دلیل مشکلاتی 
انتقاد  از هوا،  انرژی و بازیافت نکردن CO۲ جذب شده  از حد  همچون مصرف بیش 
کرده اند. همچنین نگرانی های ایمنی زیادی نیز درباره ذخیره سازی CO۲ تحت فشار 
« از گروه شیمی دانشگاه کمبریج دراین باره گفت:  زیر زمین وجود دارد. دکتر »سایان کار
کسیدکربن گاز گلخانه ای مضری است اما می تواند بدون اثرگذاری روی گرمایش  »دی ا
گر این دستگاه ها را در مقیاس بزرگ بسازیم،  جهانی به مواد شیمیایی مفید تبدیل شود. ا
کسیدکربن از جو و تولید جایگزینی  می توانیم ۲ مشکل را هم زمان حل کنیم: حذف دی ا
کتور به این صورت است که شب از طریق  ک برای سوخت های فسیلی.« نحوه کار این رآ پا
کنشی  فیلترهای خاص CO۲ را از هوا جذب می کند و روز نیز از نور خورشید برای شروع وا
شیمیایی برای تبدیل آن به گاز سنتز بهره می گیرد. این گاز درنهایت می تواند جایگزین 
بنزین باشد. همچنین می توان از گاز سنتز برای تولید مواد شیمیایی و محصولات دارویی 
کنون امیدوارند بتوانند این فناوری را از طریق حمایت نهاد  نیز استفاده کرد. محققان ا

کمبریج اینترپرایز تجاری سازی کنند.
نتایج پژوهش محققان در Nature Energy منتشر شده است./ دیجیاتو

با دست هایی سریع تر از انسان
کنون آمریکا و چین در حوزه ربات های انسان نما پیشتاز بوده اند و سایر کشورها  تا
کنون استارتاپ هوش  عمدتاً در این زمینه دستاوردهای چندان بزرگی نداشته اند. ا
مصنوعی و رباتیک Humanoid مستقر در بریتانیا ربات انسان نمای همه منظوره جدید 
خود را با نام HMND 01 معرفی کرده تا با ربات های آمریکایی و چینی رقابت کند. شرکت 
Humanoid ربات جدیدش را »نیروی کار اتوماسیون نسل بعدی« معرفی می کند. سرعت 
حرکات دست های ربات HMND 01 مانند انسان یا حتی بیشتر از آن است و می تواند با 

دست کارهای پیچیده را در فضاهای محدود با دقت استثنایی انجام دهد.

Humanoid مشخصات ربات انسان نمای جدید 
قد HMND 01 حدود 175 سانتی متر و وزن آن 70 کیلوگرم است. این ربات می تواند با 
کثر سرعت 1.5 متربرثانیه )5.4 کیلومتربرساعت( راه برود و اجسام تا وزن 15 کیلوگرم  حدا
گی های جذاب  را حمل کند. شارژدهی باتری آن نیز متوسط   4 ساعت است. یکی از ویژ
این ربات طراحی مدولار آن است. کاربران می توانند قسمت های مختلف آن در بالاتنه و 
پایین تنه را تغییر دهند. Humanoid می گوید بخشی از هدف آنها در طراحی مدولار کاهش 
هزینه ها برای مصرف کنندگان بوده است. کاربران می توانند قطعات مقرون به صرفه تری 
کنند؛ این امر HMND 01 را برای تجاری سازی در تعداد  متناسب با نیاز خود انتخاب 
انبوه ایده آل می کند؛ به این ترتیب، HMND 01 می تواند در انبارها، خرده فروشی ها و در 
خانه ها استفاده شود. »آرتم سوکولوف«  )Artem Sokolov( سال گذشته میلادی شرکت 
Humanoid را تأسیس کرد. مأموریت Humanoid این است که جامعه را به آینده ای هدایت 
کند که در آن انسان ها و ربات ها به همان نحوی که مردم امروز از گوشی های هوشمند خود 

استفاده می کنند، تعامل داشته باشند.   

 ]حانیه جهانیان [گسترش فناوری و عمومیت یافتن فضای مجازی، با وجود تمام ویژگی ها و نکات مثبت، همواره مورد توجه کارشناسان این حوزه قرار دارد. اما 
این تمام ماجرا نیست. بخش اعظمی از محتوای امروز شبکه های اجتماعی به شایعات و محتوای کذب اختصاص دارد. مطالب و محتواهایی که عمدتا با اهدافی 
بیش از سرگرمی و جذب مخاطب منتشر می شوند. شایعه ها و دروغ ها در اینترنت به سرعت منتشر می شوند و می توانند تأثیرات منفی زیادی بر جامعه و افراد 

بگذارند. در این گزارش به علل و تاثیرات مخرب شایعه در فضای مجازی پرداخته ایم که در ادامه می خوانید. 

هوش مصنوعی

بدانیم

آینده

تا دیروز اگر می خواستیم 
از صحت چیزی مطمئن 

شویم، می گفتیم:»به 
اندازه چشمانم به 

آن اطمینان دارم! اما 
حالا این جمله هم 

بی معنا شده! چون 
چشمان ما به راحتی 

فریب می خورند! هوش 
مصنوعی، با پدیده ای 

به نام دیپ فیک 
)Deepfake(، از مرزهای 

واقعیت عبور کرده و 
حقیقت را به چالشی 

خطرناک کشانده است. 
این فناوری، تصاویر و 
ویدئوهای واقعی را با 

دقتی باورنکردنی تغییر 
می دهد و افراد را در 

موقعیت هایی نشان 
می دهد که هرگز در آن 

حضور نداشته اند. 

 »شهروند«، علل انتشار شایعات و آفت های آن را بررسی می کند

روزگاری که با چشم دیدن هم کافی نیست!
   شایعات اغلب به احساسات انسانی مانند ترس، خشــم یا شادی دامن می زنند و باعث می شوند 

مردم سریع تر به آن ها واکنش نشان دهند 

گــر می خواســتیم از صحــت چیــزی مطمئــن  تــا دیــروز ا
شــویم، می گفتیم:»بــه انــدازه چشــمانم بــه آن اطمینــان 
دارم! امــا حــالا ایــن جملــه هــم بی معنــا شــده! چــون 
هــوش  می خورنــد!  فریــب  راحتــی  بــه  مــا  چشــمان 
 ،)Deepfake( مصنوعــی، بــا پدیــده ای به نــام دیــپ فیــک
از مرزهــای واقعیــت عبــور کــرده و حقیقــت را بــه چالشــی 
تصاویــر  فنــاوری،  ایــن  اســت.  کشــانده  ک  خطرنــا
تغییــر  باورنکردنــی  دقتــی  بــا  را  واقعــی  ویدئوهــای  و 
می دهــد و افــراد را در موقعیت هایــی نشــان می دهــد 

کــه هرگــز در آن حضــور نداشــته اند. 
جعلــی  ســخنرانی های  ســاختن  از 
گرفتــه تــا ویدیوهایــی کــه در آن، یــک 
حتــی  یــا  ســلبریتی  سیاســتمدار، 
یــک شــهروند عــادی کاری را انجــام 
 آن را انجــام 

ً
کــه هرگــز واقعــا می دهــد 

نــداده اســت! ایــن تکنیــک بــا اســتفاده 
از هــوش مصنوعــی، چهــره یــا صــدای 
افــراد را از ویدئوهــا اســتخراج کــرده و 

روی فیلم هــای دیگــری جایگــذاری می کنــد و ویدئویــی 
ــا  ــد، ام ــر می رس ــه نظ ــی ب ــا  واقع ــه تمام ــازد ک ــد می س جدی

اســت!« کامــاً دروغ 

ک است؟  چرا این فناوری خطرنا
جعــل حقیقــت؛ ممکــن اســت بــه زودی نتوانیــد بفهمیــد 
کــه یــک ویدئــو واقعــی اســت یــا جعلــی. سوءاســتفاده 

سیاســی؛ می تــوان از آن بــرای تخریــب 
شــخصیت های سیاســی و اجتماعــی 

کــرد. اســتفاده 
حــذف  یــا  باج گیــری  و  اخــاذی 
در  را  افــراد  تصاویــر  می تــوان  رقبــا؛ 
کننده  موقعیت هــای غیرواقعــی و رســوا
گســترش اخبــار جعلــی؛  کــرد.  مونتــاژ 
اجتماعــی  شــبکه های  و  رســانه ها 
ممکــن اســت پــر از محتــوای جعلــی 

. ند شــو
کــه در آن دیگــر  عصــر جدیــدی آغــاز شــده، عصــری 
کنیــم چــون  نمی تــوان بــه چشــمان مان هــم اعتمــاد 
ــه  ــن، ب ــت. بنابرای ــپ فیک هاس ــره دی ــت در محاص حقیق
هــر ویدیویــی اعتمــاد نکنیــد، منابــع معتبــر را بررســی، از 
ابزارهــای تشــخیص دیــپ فیــک اســتفاده کنیــد و  ســواد 

رســانه ای خــود را افزایــش دهیــد!

به چشم های تان هم 
اعتماد نکنید!
دکتر حسن باویر  _ کارشناس رسانه

 روش شناخت شایعه
 در فضای مجازی

چه کسی این حرف را زده است؟
 گوینده این گزاره تا چه اندازه از اعتبار لازم و 

کافی برخوردار است؟
منبع اصلی پیام کجاست؟

کسانی  چه  پیام  این  در  دخیل  نفعان  ذی 
هستند؟

چرا این گزاره عنوان شده است؟
این محتوا و خبر  این زمان  و در  کنون  ا چرا 

دست به دست می شود؟


