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»شهروند« رویه خرید و فروش مواد غذایی در کشورهای مسلمان را مقایسه می‌کند

ارزان‌فروشی، هدیه بازارهای خارجی به روزه‌داران
  تخفیف ویژه رمضان از انگلیس تا امارات؛ 40 تا ‌80درصد تخفیف ویژه ماه روزه
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ش�هروند| با نزدیک‌ش��دن به ماه مبارک رمضان 
زمزمه گرانی کالاها و به اصطلاح رونق بازار نیز بیشتر 
می‌ش��ود. این موضوع سبب می‌ش��ود برخی از مردم  
قبل از شروع ماه رمضان اقدام به خرید و انبار کالاهای 
مورد نیازش��ان کنند و برخی دیگر قید خرید برخی از 
کالاها را تا کاهش دوباره قیمت‌ها می‌زنند.  این چرخه 
مدت زمان طولانی است که در ایران جریان دارد. طی 
سال‌های گذشته با فرارسیدن ماه رمضان، قیمت برخی 
از کالاها از برنج و نان گرفته تا س��بزیجات، حبوبات و 
تخم‌مرغ و مرغ افزایش یافته است. مثلا‌ سال گذشته 
در آس��تانه ماه روزه‌داری افزایش یکب��اره قیمت مرغ 
خبرساز شد به‌طوری که قیمت این کالای پرمصرف تا 
مرز هشت‌هزار تومان در هر کیلو نیز پیش رفت. حال 
با نزدیک‌ش��دن به رمضان  1436 قمری نیز این اخبار 

دوباره تکرار می‌شود. 
البته ایران تنها کشوری نیست که در این بازه زمانی 
گرفت��ار گرانی مواد غذایی می‌ش��ود. طی س��ال‌های 
گذشته این معضل دامنگیر برخی از کشورهای مسلمان 
مانند الجزایر، عراق و یمن نیز ش��ده اس��ت. در بغداد، 
بصره، نجف و کربلا م��ردم از واردکنندگانی گله دارند 
که با سوء‌اس��تفاده از نیاز م��ردم، کالای  خود را گرانتر 
می‌فروش��ند.  با این وجود نمی‌توان ادعا کرد این روند 

در تمام کشورهای مسلمان‌نشین 
رواج دارد. 

مثلا در کش��ورهای مس��لمان 
حاش��یه خلیج‌ف��ارس نی��ز ماه 
رمض��ان را می‌توان فص��ل رونق 
در  دانس��ت.  بازارموادغذای��ی 
بسیاری از کش��ورهای مسلمان 
فروشگاه‌های بزرگ قبل از شروع 
این م��اه تخفیفاتی خ��اص برای 
کالاهای پرمصرف قائل می‌شوند. 
س��ودآوری ف��روش موادغذایی 
برای مس��لمانان در م��اه رمضان 
چنان ج��ذاب بوده ک��ه برخی از 
کش��ورهای غیرمس��لمانی ک��ه 
بخشی از جمعیت آنها را مسلمانان 
تشکیل می‌دهند نیز تخفیفاتی 
خاص برای مشتریان خود در نظر 

می‌گیرند.
صف خرید ارزان در عربستان

تخفی��ف قیمتی م��واد خوراک��ی در م��اه رمضان 
در خاورمیان��ه پدی��ده‌ای آشناس��ت. در این منطقه 
فروشگاه‌های بزرگ برای جذب مشتری بیشتر همیشه 
برنامه‌های تخفیف مختلفی را در فصل‌های مختلف برپا 
می‌کنند. ‌سال گذشته در عربستان تخفیف‌های یکی از 
فروشگاه‌ها چنان وسوسه‌کننده بود که مشتریان برای 
ورود به فروش��گاه مدت‌ها در صف ایس��تادند. در این 
کشور نیز همراه با ش��روع ماه رمضان تقاضا برای مواد 
غذایی افزایش می‌یابد. به نوشته روزنامه شرق‌الاوسط 
این افزایش تقاضا اصولا ب��ه افزایش قیمت هم منجر 
می‌ش��ود به‌طوری که در ‌س��ال 2013 ای��ن افزایش 
حتی به ‌20درصد هم رسیده است اما دراین ماه دولت 

همیشه برنامه‌ای برای کنترل گرانی دارد. 
به‌گفت��ه »عب��دالله التمیم« مدیر ش��رکت »تمیم 
مارکت«  همواره ماه رمضان به افزایش چشمگیر مصرف 
مواد غذایی منجر می‌شود. به‌طوری که حجم مصرف 
مواد خوراک��ی طی این ماه فقط در عربس��تان، حدود 
‌20میلیارد ریال سعودی تخمین زده می‌شود. به عقیده 
کارشناسان، بازار مصرف نیز شاهد افزایش ‌5درصدی 
خرید مردم اس��ت. طی این ماه  اصولا  کالاهایی مانند 
آبمیوه، خرما،  غذاهای پخته‌ش��ده، شیرینی، گوشت 
قرم��ز و مرغ ب��ا افزایش چش��مگیر مش��تری روبه‌رو 

می‌شوند. به همین دلیل فروشگاه‌های بزرگ همیشه 
پیش از آغاز م��اه رمضان برنامه‌ه��ای تخفیف خود را 
اعلام می‌کنند. این در حالی است که در کشوری مانند 
کویت گاهی اوقات تخفیف فروشگاه‌های مواد غذایی به 

‌80درصد هم می‌رسد.
تخفیف ‌40درصدی در امارات

در ام��ارات نیز ب��ه همین روال 
است. در این کشور مقامات دولتی 
قوانین س��ختی درب��اره افزایش 
قیمت‌ه��ا در ماه رمض��ان وضع 
کرده‌اند و بازرسان دولتی به‌طور 
مرت��ب از فروش��گاه‌ها و مغازه‌ها 
بازدید می‌کنند. ب��ا این وجود در 
‌سال 2014 فروشگاه‌های بزرگ  
ام��ارات در م��اه رمض��ان قیمت 
کالاهای اساس��ی را تا ‌40درصد 
کاه��ش دادن��د. مدیر س��ازمان 
در  از مصرف‌کنن��ده  حمای��ت 
وزارت اقتصاد امارات متحده عربی 
دراین‌باره اع�الم کرد که یارانه‌ای 
معادل ‌180میلی��ون درهم برای 
ماه رمضان در نظر گرفته اس��ت 
تا خس��ارت ناش��ی از کاهش قیمت برخی از کالاهای 

اساسی نظیر برنج، روغن، شیر، آرد و آب را جبران کند.
وزارت اقتصاد این کشور همچنین تصمیماتی اتخاذ 
کرده تا از سوءاس��تفاده خرده‌فروش��ی‌های کوچک از 
تخفیف کالاها جلوگیری کند. برخی از فروشگاه‌های 
کوچک کالاهای اساس��ی را با قیمت تخفیف خورده 
از وزارت اقتص��اد خری��ده و آن را به بهای��ی گران‌تر به 
مصرف‌کنندگان می‌فروختند. در همین زمینه وزارت 
اقتصاد برای افراد خاطی جریمه‌ای معادل 5 تا ‌100هزار 

درهم در نظر گرفته است.
 در این زمینه دولت سیس��تمی طراح��ی کرده که 
به‌طور الکترونیکی با بنادر امارات متحده عربی هماهنگ 
اس��ت و قیمت روزانه کالاها را کنترل می‌کند. به این 
ترتیب مقامات  هرگونه کاه��ش ذخایر، میزان واردات 
و قیمت کالاهای فروخته‌ش��ده را کنت��رل می‌کنند. 
همچنین وزارت اقتصاد امارات یک سبد برای کالاهای 
اساس��ی در ماه رمضان در نظر گرفته که شامل برنج، 
شکر، ش��یر، آرد و موادغذایی کنس��روی برای چهارتا 
پنج نفر است. این سبد به قیمت 100 تا 200 درهم در 

خرده‌فروشی‌ها عرضه می‌شود.
مصرف‌کنندگان ترجیح می‌دهند مسیری طولانی‌تر 

را طی کنند تا کالایی ارزان‌تر بخرند.
در همین زمینه برنامه خبری ام��ارات »24.7 « در 
‌سال 2012 گزارشی از شهروندان دوبی تهیه کرد. در 

این گزارش اغلب مردم اعلام کردند که ترجیح می‌دهند 
برای تأمین مایحتاج خود به فروش��گاه‌های بزرگتر با 
تخفیف بیشتر بروند اما برای مواد غذایی مانند نان و شیر 
که قیمت بالاتری دارند به مغازه‌های نزدیک به خانه اتکا 

کنند.
این گ��زارش تلویزیونی نش��ان 
مغازه‌ه��ای  تم��ام  تقریب��ا  داد 
خواروبارفروشی کوچک در مناطق 
مسکونی 25 تا 50 فلیس )معادل 
یک‌صدم درهم( اضافی از هر کالا 
دریافت می‌کنند. بنابراین بسیاری 
از ش��هروندان ترجی��ح می‌دهند 
به‌طور هفتگی به فروش��گاه‌های 
بزرگ مانند »کرفور« ی��ا »لولو« 
بروند و محصولات ارزان‌تر را بخرند. 
آنها هم به افزایش ناگهانی قیمت 
کالاها در مغازه‌های کوچک طی 
ماه رمضان اش��اره می‌کنن��د.  در 
دوبی خرید س��بزیجات و میوه‌ها 
از فروش��گاه‌های بزرگ به صرفه 
نیس��ت زیرا علاوه بر آن‌ک��ه تازه 
نیستند، قیمتشان نیز بالاتر است. با 

وجود آن‌که در ماه رمضان در فروشگاه‌ها قیمت بسیاری 
از اجناس مصرفی با تخفیف عرضه می‌شود اما برخی 
کالاهای تازه مانند میوه و گوش��ت ب��ا افزایش قیمت 
روبه‌رو می‌ش��وند اما کالاهایی مانند برنج و آرد تغییر 

چندانی    نمی‌کنند. 
 افزایش ‌30درصدی خرید در ترکیه

ترکیه نیز یک  کشور مسلمان‌نش��ین بزرگ دیگر 
اس��ت.  در این کشور هم با ش��روع ماه رمضان مصرف 
مواد خوراکی به‌خصوص سبزیجات و لبنیات افزایش 
می‌یابد. این افزایش خرید چنان س��ودآور اس��ت که 
فروشندگان ترجیح می‌دهند قیمت‌هایشان را تغییر 
ندهند. در ‌س��ال 2012 »بن��دوی پالاندوکن« رئیس 
کنفدراس��یون  تجار ترکی��ه تخمین زد م��اه رمضان 
‌30درصد به رونق و خرید و فروش بازار مواد غذایی این 
کشور می‌افزاید. به این ترتیب 3تا ‌4میلیارد لیره به بازار 

مواد خوراکی سرازیر می‌شود. 
جذب مشتری مسلمان با کارت هدیه و تخفیف

ارايه تخفیف برای مواد خوراکی در ماه رمضان فقط 
به کشورهای مسلمان‌نشین محدود نمی‌شود. اکنون 
بسیاری از کش��ورهای مسلمان‌نشین اهمیت خاصی 
برای ب��ازار موادغذایی حلال و مش��تریان مس��لمان 
به‌ویژه در م��اه رمضان قائل می‌ش��وند. این پدیده نیز 
چندان عجیب نیس��ت، زی��را تخمین زده می‌ش��ود 
حدود ‌23درص��د جمعیت جهان یا ب��ه عبارت دیگر 

‌1.6میلیارد نفر از جمعیت جهان مس��لمان باش��ند. 
به‌طوری که آنها در 49 کشور اکثریت مردم را تشکیل 
می‌دهند. بنابرای��ن از دیدگاه تج��اری، این جمعیت 
اکنون بازار ایده‌آلی محسوب می‌شود که البته پتانسیل 
رشد بسیاری نیز دارد. آمریکا و انگلیس به دلیل تنوع 
جمعیتی زی��اد و فرصت‌های س��رمایه‌گذاری فراوان 
این پتانس��یل را به خوب��ی درک کرده‌ان��د. در آمریکا 
‌2.6میلیون  نفر مس��لمان زندگی می‌کنند، به عبارت 
دیگر ‌8درصد جمعیت این کشور را مسلمانان تشکیل 
داده‌ان��د. در انگلیس نیز جمعیتی  حدود  دو‌ میلیون و 
‌700هزار مسلمان )‌4.4درصد از جمعیت کل کشور( 
زندگی  می‌کنند. با توجه به این آمار اکنون شرکت‌های 
خرده‌فروشی مختلف س��عی دارند با ارایه خدمات به 
این بخش به کسب وکار خود رونقی دهند. یکی از این 
راه‌ها ارایه مواد خوراکی مخصوص مسلمانان است. این 
تجارت در ماه  رمضان رونق خاصی می‌گیرد به‌طوری 
که فروشندگان با ارایه  تخفیف و هدایای مختلف سعی 
در جذب مشتری بیشتر می‌کنند.  یکی از این شرکت‌ها 

فروشگاه‌های Whole Foods Market است.
 Whole از ‌س��ال 2011 می�الدی فروش��گاه‌های
Foods Market ب��ا Saffron Road هم��کاری 
می‌کند تا یک برنامه بازاری برای ماه رمضان ارایه کنند. 
ه��ر دو این ش��رکت‌ها تبلیغات 
فراوان��ی در این‌ب��اره می‌کنند. از 
آن‌جا ک��ه درآمد س��الانه  اغلب 
خانوارهای مس��لمان مهاجر در 
آمریکا حدود ‌50هزار دلار یا بالاتر 
 whole food است، ش��رکت
این قشر را به درستی هدف گرفته 

است.
این ش��رکت‌ها در پست‌های 
اینترنتی متعدد با اعلام مسابقه 
ب��رای   Saffron Road در 
دریاف��ت  کالاه��ای مجان��ی و 
کارت هدیه ب��ه ارزش 100  دلار 
 Whole Story از وب‌س��ایت
Blog مش��تریان را ب��ه خری��د 

تشویق  می‌کنند. 
 این نخس��تین ب��اری بود که 
یک س��وپرمارکت بزرگ برنامه تبلیغاتی برای خرید 
کالاهای ارزان در ماه رمضان در آمریکا برپا می‌کرد. این 
 Saffron  درحالی است که  بخش زیادی از مشتریان
Road مسلمان نیستند. این شرکت یکی از برندهای 
محصولات حلال آمریکایی اس��ت.  با وجود آن‌که این 
برند تازه تأسیس اس��ت اما تعداد مشتریان آن درحال 
افزایش است. البته برخی فروش��گاه‌های مواد غذایی 
بزرگ مانند والمارت و مک دونالد  موادغذایی حلال را 
نیز در مناطق مسلمان‌نشین عرضه می‌کنند. »عدنان 
دورانی« مدیرعامل Saffron Road می‌گوید: کسب 
وکار تولید مواد غذایی حلال در آمریکا  پولساز است اما 
بازار محصولات حلال در فروشگاه‌های خواروبارفروشی 
چندان رشد نکرده است. بنابراین فرصت برای کسب 

وکار وجود دارد.
هرچند تحفیف‌های ماه رمضان در آمریکا پدیده‌ای 
نوپاس��ت اما سال‌هاس��ت در اروپ��ا انجام می‌ش��ود. 
به‌عن��وان مث��ال Tesco بزرگتری��ن س��وپرمارکت 
زنجیره‌ای انگلیس مدتی است که با شروع ماه رمضان 
تخفیف‌هایی رابرای مشتریانش قائل می‌شود و در این 
زمینه پایه‌گذار بوده است. این شرکت در ‌سال 2013 
دومین برنامه تخفیفاتی خود را اجرا کرد و توانس��ت از 
315 شعبه  از ‌6هزار فروشگاه خود به عایدی ‌51میلیون 
پوندی دست یابد.  این شرکت حتی یک تیم بازاریابی 

مخصوص مشتریان مسلمان در اختیار دارد. 

بازار جهانی

تبلت‌های تاشو به‌زودی در بازار
یک ش��رکت از عرضه تبلت‌های تاشویی خبر 
داده ک��ه همانند یک‌کاغذ تا می‌ش��وند تا نه‌تنها 
کارب��ران را در حمل ی��اری کنند بلک��ه بتوانند 
قابلیت‌های جدیدی را نیز پیش روی مخاطبان 
خود ق��رار دهند. ای��ن تبلت‌ها به س��ادگی و در 
کمترین زمان ممکن می‌توانند همانند یک کاغذ تا 
شوند و امکانات جدیدی را پیش روی کاربران‌شان 
قرار دهند. این قابلیت باعث می‌شود تا حمل آن 

نیز ساده‌تر شود. 

رونمایی از دو گوشی جدید آرکاس 

کمپانی فرانسوی آرکاس دو گوشی میان ‌رده 
 Helium Plus  55 و Helium Plus 50
را با پشتیبانی از شبکه 4G رونمایی کرد. هلیوم 
50 پلاس و هلیوم 55 پلاس حدود 119 و 139 
یورو قیمت دارند و از دو س��یم‌کارت پش��تیبانی 
می‌کنند. محصولات س��ری هلیوم در بازارهای 
جهانی شناخته شده‌ هستند و حالا با دومحصول 
 Glass جدید به‌روز ش��ده‌اند که از طراحی براق
Effect  بهره می‌برند. گوشی‌های هلیوم آرکاس 
دارای پردازنده 4هسته‌ای MT6735P مدیاتک 
با فرکانس کاری یک گیگا هرت��ز و معماری 64 
بیت��ی، پردازن��ده گرافیک��ی Mali T720، رم 
یک‌گیگابایتی، ش��یار کارت حافظ��ه خارجی، 
 4G و WiFi بلوت��وث نس��خه 4 و ش��بکه‌های

هستند.

بلک‌بری هم اندرویدی می‌شود
براساس گزارشی که به تازگی در رویترز منتشر 
شده، به نظر می‌رسد که بلک‌بری قصد دارد برای 
موبایل‌های بعدی خود، از سیستم عامل اندروید 
استفاده کند. این شرکت کانادایی درحال حاضر 
تنها یک‌درصد از سهم بازار تلفن‌های هوشمند را 
در اختیار دارد و امیدوار اس��ت با این اقدام، بتواند 
کاربران بیشتری را به جمع مشتریان خود اضافه 
کند. بلک‌بری البته قصد دارد ورودی متفاوتی را 
به دنیای اندروید داشته باشد. براساس شنیده‌ها، 
موبایلی با صفحه کلید کش��ویی اولین گزینه‌ای 
اس��ت که س��ازنده کانادایی قص��د دارد آن را به 

سیستم عامل اندروید مجهز کند.

عرضه دو تلویزیون اندرویدی 
شارپ در نمایشگاه CES امس��ال وعده داده 
بود س��ری جدید اولترا اچ‌دی مجهز به اندروید را 
ارایه کند و اینک وعده خ��ود را عملی کرده و دو 
م��دل را در س��ایز 70 و 80 اینچ��ی عرضه کرده 
اس��ت. دو مدل UE30)60، 70 و 80 اینچی( و 
UH30)60و 80 اینچی( با رزولوش��ن بیش از 
4هزار پیکسل کیفیت فوق‌العاده‌ای دارند. پلتفرم 
کامل گوگل اندروید روی هر دو مدل س��ت شده 
اس��ت و کاربر می‌تواند گوگل پلی، یوتیوب، نت 
فلیکس، هولو پلاس و... را داش��ته باش��د. کارت 
حافظه برای اضافه کردن حافظه جانبی، 4پورت 
اچ‌دی‌ام‌آی، بلوتوث و وای‌فای و پورت ش��بکه از 

امکانات این دو محصول جدید شارپ است.

  درکویت گاهی اوقات 
تخفیف فروشگاهی 

موادغذایی به ‌80درصد هم 
می‌رسد

  وزارت اقتصاد امارات 
متحده عربی یارانه‌ای 
‌180میلیون درهمی برای 
ماه رمضان در نظر گرفته 
 در آمریکا فروشگاه‌های 
مواد غذایی با ارایه کارت 
هدیه و تخفیف، مشتریان 
مسلمان را جذب می‌کنند

 ماه رمضان ‌30درصد 
به رونق خرید و فروش 
بازار موادغذایی ترکیه 

می‌افزاید
  فروشگاه انگلیسی   
Tesco با برنامه تخفیف 
رمضان به سود ‌51میلیون 

پوندی دست یافت
 جمعیت مسلمان جهان 
بازاری ایده‌آل برای ارایه 
کالا و خدمات محسوب 

می‌شوند

پرسه‌در‌بازار

توزیع چای فاسد در بازار
چای فاسد س��نواتی به دلیل ضعف نظارت 
س��ازمان چای وارد بازار کش��ور ش��ده است. 
عباس پاپی‌زاده بالنگان، سخنگوی کمیسیون 
کشاورزی مجلس با اعلام این خبر گفت: هفته 
آینده گزارش تحقیق و تفحص انجام ش��ده از 
س��ازمان چای کش��ور در صحن علنی قرائت 
می‌شود زیرا به دلیل عدم نظارت این سازمان 
چای‌ غیرقابل ش��رب س��نواتی در بازار توزیع 
شده اس��ت. او همچنین توضیح داد: تحقیق و 
تفحص از سازمان چای کشور در ‌سال گذشته 
رأی آورد و در موعد زمانی مقرر مراحل قانونی 
آن انجام ش��د. پاپی‌زاده تأکید کرد: س��ازمان 
چای کشور چای سنواتی که به قیمت ناچیزی 
خریداری کرده و بای��د آن را معدوم می‌کرد یا 
به مصارف غیرش��رب می‌رساند اما در برخی از 
 موارد این ن��وع چای را در ب��ازار مصرف توزیع 

کرده است.

‌ثبات قیمت گوشت قرمز
 در آستانه رمضان

قیمت گوشت قرمز در آس��تانه ماه رمضان 
تغییری نداش��ته است. ناصر اس��تاد احمدی 
مدیرعامل مرک��ز همکاری‌های ام��ور دام با 
اعلام این خبر گفت: قیمت گوش��ت قرمز در 
آس��تانه ماه رمضان تغییری نداش��ته اس��ت 
اما حاشیه س��ود گوش��ت برای قصابان زیاد 
اس��ت. درحال حاضر متوسط قیمت گوشت 
قرمز در بازار مصرف ‌30هزار تومان به فروش 
می‌رس��د که قیمت عمده ای��ن محصول در 
کشتارگاه ‌23هزار تومان است و این محصول 
با سود زیادی توس��ط خرده‌فروشان به فروش 
می‌رس��د. او ادامه داد: سود 35 تا ‌40درصدی 
خرده‌فروشان گوش��ت قرمز بدعت نامناسبی 
اس��ت که از گذشته وجود داش��ته اما درحال 
حاضر که قیمت این محصول بالا است فاصله 
‌7ه��زار تومان ای��ن محصول بیش��تر خود را 
نش��ان می‌دهد. درحال حاضر متوسط قیمت 
گوس��اله زنده‌پرواری آماده کشتار 450 کیلو 
گرمی ‌11هزار تومان اس��ت که بع��د از ذبح و 
اس��تخوان‌گیری به قیمت ‌23هزار تومان در 

اختیار قصابی‌ها قرار می‌گیرد.

4 دلیل برای گرانی میوه در‌ سال 94
زمستان گرم و خشک گذشته، بهار کم بارش 
امس��ال، تغییرات ناگهانی دما و بارش‌های تند 
و بی‌موقع ازجمل��ه عوامل تهدی��دزای تولید 
میوه در باغات کش��ور بودند که همین موضوع 
موجب گرانی میوه در ‌س��ال‌جاری شده است. 
مجتبی ش��ادلو، نایب‌رئیس اتحادیه باغداران 
با برش��مردن این نکات گف��ت: عوامل مذکور 
باعث ریزش میوه قبل از فصل برداش��ت شد و 
در کنار آن عمل لقاح خوب انجام نشد و همین 
موضوع بر میزان تولید برخی انواع میوه‌ها مثل 
زردآلو و هلو تأثیر گذاشت. نایب‌رئیس اتحادیه 
باغ��داران درباره واردات می��وه، گفت: درحالی 
ش��اهد انواع مختل��ف میوه‌ه��ای خارجی در 
بازار هس��تیم که واردات هر نوع میوه‌ای به جز 
موز ممنوع است. ش��ادلو با بیان این‌که واردات 
بی‌رویه به تولید لطمه می‌زند، توضیح داد: بین 
مسئولان اجرایی و تصمیم‌گیر هماهنگی وجود 
ندارد و فقدان این مسأله باعث واردات بی‌رویه 
می‌ش��ود. به‌عنوان مثال س��ال گذشته به‌رغم 
تأکید عده‌ای ب��ر واردات پرتقال، بدون واردات 

تمام نیاز داخلی تأمین شد.

... ادامه از صفحه 3 
 آیا ح�ل پی‌ام‌دی منوط به این اس�ت که ما باید 
همکاری‌های�ی در چارچوب پروت�کل الحاقی با 

آژانس داشته باشیم؟
ناصری: خی��ر. آنه��ا اتهاماتی را مط��رح کردند و 
یکسری اس��ناد جس��ته‌وگریخته. راه‌های مختلفی 
برای پاسخ وجود دارد. نخستین راهش این است که 
شما در ابتدا اس��ناد را زیر سوال ببرید. اساسا موضوع 
پی‌ام‌دی ربطی به پروتکل ن��دارد. این اتهامات فقط 
در آژانس مطرح اس��ت و پروتکل ناظر به آینده است 
و برای عادی‌شدن روابط ایران با آژانس، ایران در یک 
بازه زمانی اگر به این تصمیم برسد پروتکل را اجرایی 
می‌کند. موضوعات گذش��ته را، چه پروتکل باش��د و 
چه نباش��د، به صرف این‌که ما در پادمان هس��تیم، 
دچ��ارش هس��تیم و راه‌حل‌هایش ه��م می‌تواند در 
داخل خود پادمان باش��د. اتهام مطالعات ادعایی که 
امروز با نام پی‌ام‌دی مطرح است حلش چه با پروتکل 
و چه بدون پروتکل در چارچوب یک سلسله بحث‌ها 
و توافقات جداگانه است. در هر صورت پروتکل نقشی 
در این مورد ندارد. یعنی حتی اگر ایران به فرض یک 
روزی بخواهد پروتکل الحاق��ی را اجرایی کند الزامی 
درخصوص هیچ‌ک��دام از بحث‌هایی نظی��ر بازدید از 

پارچین و پی‌ام‌دی ندارد. 
سعیدی: من فکر می‌کنم آژانس درحال طی کردن 
مسیر اشتباهی اس��ت. در بحث بازرسی نکته کلیدی 
وجود دارد. یکی تأسیسات هسته‌ای که به آژانس اعلام 
شده است. درحال حاضر همه تاسیسات هسته‌ای که 
ایران در آن فعالیت انجام می‌دهد اعلام شده و آژانس 
همه اینها را در لیس��ت بازرس��ی خودش ق��رار داده 
است. نکته دیگر که خیلی مهم است و می‌تواند بحث 
پی‌ام‌دی را حل کند مقدار مواد هسته‌ای است که در 

داخل کشور ما به آژانس اعلام شده و آژانس باید مقدار 
این مواد را تأیید کند. آژانس طی گزارشات متعدد اعلام 
کرده مواد هسته‌ای داخل ایران کاملا تحت حسابرسی 
است و هیچ مواد هس��ته‌ای دیگری غیر از آن چیزی 
که ایران اعلام کرده وجود ندارد. وقتی این دو مس��أله 
توسط آژانس تأیید شده عملا آژانس دیگر چه نگرانی 
می‌تواند داشته باشد. بنابراین من معتقدم که نباید این 
موضوع را به توافق هسته‌ای گره زد. توافق هسته‌ای در 
مورد برنامه جامع است و موضوع پی‌ام‌دی جزو سوالات 
باقی‌مان��ده آژانس. هن��وز آژانس س��والاتی از برنامه 
هس��ته‌ای ژاپن و کره‌جنوبی باقی مانده دارد. موضوع 
پی‌ام‌دی ایران هم می‌تواند به‌عنوان یکی از س��والات 

باقی‌مانده میان ایران و آژانس  بماند.
 برخی در داخ�ل معتقدند که اج�رای پروتکل 
موجب لو رفتن اطلاعات سری ایران می‌شود. آیا 

این ادعا صحت دارد؟ 
سعیدی: نباید با پروتکل برخورد افراطی و تفریطی 
داش��ت. این‌که پروتکل دسترس��ی‌های بیشتری به 
تاسیسات هسته‌ای و غیرهسته‌ای ما ایجاد می‌کند، 
قطعی است. اما در کل نظام این اجماع ایجاد شده که 
به شرط شکل گرفتن توافق جامع ایران پروتکل الحاقی 
را بپذیرد. پروتکل به این معنا نیست که آژانس هر طور 
بخواهد بیاید و هر جایی را بازرس��ی کند. درخصوص 
سایت‌های غیرهسته‌ای، آژانس باید دلایل معتبر ارایه 
کند که در یک محلی فعالیت هسته‌ای و نشانه‌هایی از 
مواد هسته‌ای دیده شد و بعد درخواست بازرسی کند. 
اگر هم در جایی اختلاف با آژانس پیدا کنیم می‌توانیم 
به‌عنوان یک موضوع حقوقی مورد اختلاف ما و آژانس 
مطرح کنیم. م��ا خودمان ی��ک دوره‌ای پروتکل را به 
صورت داوطلبانه اجرا کردیم. آی��ا در آن زمان آژانس 
به هر مکانی که اراده کرد و خواست، دسترسی داشت. 
اصلا این‌طور نبود. اگر هم درخواستی برای دسترسی 
به سایت‌های غیرهسته‌ای ایران داشتند دلایل‌شان را 
مطرح می‌کردند و ما ساعت‌ها بحث می‌کردیم و ما را 

قانع می‌کردند و وقتی ما قانع می‌شدیم اجازه دسترسی 
می‌دادیم. این‌طور نبود که بلافاصله بعد از خواست، ما 

در سایت‌هایمان را باز می‌کردیم. 
  در داخل بعد از تفاهم لوزان موجی از مخالفت در 
این خصوص ایجاد شده است. آقای دکتر سعیدی 
درخصوص ف�ردو انتقادات خیلی زی�ادی از تیم 
هسته‌ای شده است؟ از ابتدا قرار بود چه اتفاقی 
برای فردو رخ دهد و آیا وضع فعلی فردو براساس 

بیانیه لوزان به نفع برنامه هسته‌ای ما است؟
سعیدی: اتفاقاتی که در بیانیه لوزان افتاد دستاورد 
بسیار مهمی برای کش��ور بود. من خاطرم هست که 
‌س��ال 79 یا 80 برای س��اخت نیروگاه بوشهر دچار 
مش��کل بودیم و بعد بحث ما این بود که آیا می‌توانیم 
ذخیره‌ای را داشته باشیم که غنی‌سازی انجام دهد و 
بتوانیم به راحتی در چارچوب بین‌المللی غنی‌سازی 
کنی��م. درواقع غنی‌س��ازی در س��ال‌های 79 یا 80 
برایمان خیال بود. امروز اما به مرحله‌ای رس��یده‌ایم 
که حق غنی‌سازی ما پذیرفته شده است. درحالی‌که 
زمانی حاضر نبودند حتی تولید یو‌اف 6 ما را بپذیرند. 
ولی حالا ما علاوه ب��ر حفظ اصفهان و غنی‌س��ازی، 
توانس��تیم در کنارش محور مهمی را به‌عنوان امتیاز 
بگیریم و آن امکان تحقیق و توسعه است. این دستاورد 
از نظر فنی بیشتر از تعداد ماشین‌ها اهمیت دارد. من 
زمانی هم قبل از مذاکرات لوزان به آقای ظریف گفتم 
که اگر شما بتوانید تحقیق و توسعه را از طرف مقابل 
بگیرید، کافی است و خوشبختانه این کار انجام شد. 
در مورد فردو باید مد نظرمان باشد که در زمان طراحی 
فردو طراحی ما به‌عنوان طراحی رزرو بود، نه تأسیسات 
اصلی. تأسیس��ات اصلی ما نطنز بوده که غنی‌سازی 
صنعت��ی در آن انجام خواهد ش��د. ما ف��ردو را فقط 
به‌عنوان تأسیس��ات رزرو طراحی کردیم تا اگر نطنز 
مورد آسیب قرار گرفت از فردو استفاده کنیم. اما حالا 
که فردو را هم حفظ کرده‌ایم باز هم دستاورد دیگری 

در مذاکرات هست.

پاسخ به منتقدان هسته‌ای 


