
نگاه ویژه

كدام مسأله زنان؛‌ دغدغه لوكس نيست؟!

اسما   روانخواه
پژوهشگر ا  جتماعی

 بحث بر سر حضور زنان در ورزشگاه‌ها داغ شده 
اس��ت. ماجرا هم از جايي شروع ش��د كه اواسط 
فروردين ماه امس��ال معاون فرهنگی، آموزش��ی 
و پژوه��ش وزی��ر ورزش و جوان��ان از تأیید طرح 
پیش��نهادی این وزارتخانه برای حضور خانم‌ها و 
خانواده‌ها در سالن‌های ورزش��ی از سوی شورای 
امنیت کش��ور خبر داد و گفت: این طرح امس��ال 
اجرایی می‌ش��ود و يك روز پس از آن دين‌پرست، 
رئیس مرکز اطلاع‌رسانی و امور بین‌الملل وزارت 
کش��ور با تکذیب اين خبر گفت، ش��ورای امنیت 
کش��ور درخصوص حضور بانوان در س��الن‌های 
ورزشی مصوبه‌ای نداش��ته است. بعد از آن بود كه 
واكنش‌هاي متفاوتي از سوي مسئولان كشور ديده 

شد. 
از يك‌سو شهيندخت مولاوردي، ‌معاونت امور 
زنان رياس��ت‌جمهوري در حماي��ت از اين طرح 
اظهار داشت كه حضور زنان در ورزشگاه‌ها منجر 
به تشویق در توسعه ورزش، تأسیس محیط‌های 

ورزشی و موجب تلطیف این اماکن می‌شود. 
و از سويي ديگر طيب‌زاده‌نوري، ‌نماينده مجلس 
شوراي اسلامي در اين رابطه گفت كه بحث حضور 
زنان در ورزش��گاه‌ها حتی اولویت‌ص��دم زنان در 
شرایط فعلی نیس��ت. حضور زنان در ورزشگاه‌ها 
درواقع مطالبه تعداد محدودی از زنان مرفه است 
که هیچ مش��کل دیگری در زندگی ندارند و فقط 
برای تفریح و شادمانی خود می‌خواهند به ورزشگاه 
بروند، ما به‌قدری زنان مح��روم در جامعه داریم و 
آن‌قدر زنان ما مسائل مختلفی دارند که رفتن به 

ورزشگاه برای آنها اولویت‌صدم محسوب می‌شود.
اما واقعا چرا رفتن خانواده‌ها و زنان به ورزشگاه‌ها 
داراي اهميت شده است؟ آيا اين درخواست فارغ 
از نقشي كه در شور و نش��اط خانوادگي و احياي 
مباحث ترويجي و ورزش‌دوس��تانه دارد، مطالبه 

بخش مرفه جامعه است؟‌
آيا مس��ئولان و متوليان امور زنان و نمايندگان 
مجلس )بالاخ��ص نمايندگان خان��م مجلس(، 
‌لزوم توس��عه ورزش آن هم براي بانوان را به‌عنوان 
يك دغدغه اجتماعي مي‌شناس��ند؟ آيا مي‌دانند 
ك��ه پوكي‌اس��تخوان، اضافه‌وزن، ديابت و س��اير 
بيماري‌هايي كه مي‌تواند يك جامعه را به‌س��مت 
جامعه‌اي بيم��ار هدايت كند با توس��عه ورزش و 
فعاليت بدني قابل كنترل است؟ آيا مي‌دانند يك 
جامعه بيمار نمي‌تواند مسير توسعه را طي كند؟ ‌آيا 

مي‌دانند رفتن به ورزشگاه‌ها يعني جست‌وجو براي 
فضايي كه بتوان در آن يك شادي‌جمعي را تجربه 
كرد، آن هم در ش��رايطي که رتبه 115 شادكامي 
در جهان را از آن خود كرده‌ايم؟ نمايندگان مجلس 
و بالاخص نماين��دگان خانم مجلس مي‌دانند كه 
شادي يك مطالبه لوكس نيست؟ ‌كه براي داشتن 
يك خانواده مس��تحكم نيازمند خانواده‌ای ش��اد 

هستيم؟ 
نمي‌خواهيم س��اير ابعاد مس��ائل زنان را نديده 
بگيريم و نمي‌خواهيم از رفتن زنان به ورزشگاه‌ها 
حمايت كني��م، ‌مي‌خواهي��م بگوييم ك��ه اتفاقا 
خوب اس��ت كه طيب‌زاده‌ن��وري مي‌گويد، زنان 
محروم داريم، ‌خوب اس��ت ك��ه مي‌دانند زنان در 
جامعه با مسائل متعددي روبه‌رو هستند و خوب 
اس��ت حالا كه مي‌دانند وضعيت زنان در جامعه 
)و در ش��اخص‌هاي مختلف ازجمله اش��تغال و 
توانمندس��ازي و توسعه‌جنسيتي( روند مطلوبي 
را طي نك��رده اس��ت؛ در رون��د قانون‌گ��ذاري و 
سياس��ت‌گذاري‌هاي اجتماعي تغييراتي ايجاد 
كنند تا وضعيت بهتر ش��ود و س��وال اساسي اين 
است؛ حالا كه رفتن به ورزشگاه مطالبه طبقه بدون 
درد است و نيازي به جدل كردن ندارد، براي حل 

مسائل زنان محروم چه اقداماتي انجام شده است؟‌
‌چندي پيش شهلا میرگلوبیات، عضو فراکسیون 
زنان مجلس گفت:  مط��رح کردن مباحثی مانند 
تبعیض‌جنس��یتی در آزمون‌های استخدامی که 
اخیرا از سوی مس��ئولان مطرح می‌شود، نه‌تنها 
مش��کلی از جامعه زنان حل نمیک‌ند بلکه بهتر 
است مس��ئولان حوزه زنان به جای شعار دادن و 
حرف‌های تبلیغاتی به‌دنبال حل مشکلات واقعی 

جامعه زنان باشند.
و ما حالا نمي‌دانيم كه اگر رفتن به ورزش��گاه و 
جست‌وجوي ش��ادي در كشوري كه شادي را گم 
كرده اس��ت و بحث بر س��ر تبعيض‌جنسيتي در 
آزمون استخدامي؛ مش��كلات واقعي جامعه زنان 
نيست،‌ پس مسأله اصلي چيس��ت؟ ‌در اين‌جا با 
نقل‌قول از وزير رفاه، برخي از مسائل زنان را مطرح 
مي‌كنيم، ‌تا هم خودمان و هم نمايندگانمان براي 
حل آن چاره‌انديش��ي كنند، ‌البته اگ��ر به‌عنوان 

مشكل واقعي شناخته شود. 
علی ربیعی در مراسم بزرگداشت مقام زن و روز 
مادر گفت: پایین‌آمدن سن زنان سرپرست‌خانوار، 
افزایش دوبرابری نرخ بیکاری دربین زنان نسبت به 
مردان، فصلی‌بودن کار زنان، گرایش زنان به‌سمت 
کارهای خدمات��ی و عدم اس��تقبال کارفرمایان 
از حض��ور زن��ان در محیط‌ه��ای کاری ازجمله 

آسیب‌های پیش‌روی حوزه زنان است.

مهرداد کریم�ی| از روایت اس��اطیری پیگمالیون 
و گالاتئ��ا، تا ماجراه��ای پینوکیو در مجل��ه کودکان                       
و س��ریال‌های  رم   )Giornale dei Bambini(
تلویزیونی و فیلم‌های س��ینمایی خیابان سه‌س��امی 
)Sesame street( و ماپت‌ه��ا )Muppets(، ب��ا 
حکایت دست‌س��اخته‌هایی انس��انی روبه‌رو هستیم 
که جان می‌گیرند و در زندگانی حقیقی انسان‌ها وارد 
می‌ش��وند و ماجراهای گوناگونی را می‌آفرینند. شاید 
گالاتئای اساطیری و پینوکیوی قرن نوزدهمی، برای 
مقبولیت یافت��ن و تکامل پیداکردن، نیاز داش��تند تا 
در سرانجام داستان، متحول ش��ده و تبدیل به انسان 
واقعی شوند، اما در عصر رسانه‌ای‌شده امروز، همه این 
دگردیسی‌ها و تحول‌ها، برعهده جعبه‌های جادویی )یا 
همان تلویزیون( و ابزارهای ارتباطی و تصویربرداری و 
پخش تصاویر متحرک، گذاشته شده است. ابزارهایی 
که ام��روزه، به‌عنوان بخش��ی جدایی‌ناپذیر از س��بک 
زندگی، در سراسر دنیا شناخته شده و رسمیت یافته‌اند. 
برنامه‌های تلویزیونی عروسکی، دو عنصر جذاب را در 
کنار هم دارند. یکی ساخته‌ای ملموس و قابل‌رؤیت که 
با دنیای خیال‌انگیز و بازی‌ها و سرگرمی‌های کودکانه، 
پیوندی ناگسستنی دارد، به‌نام عروس��ک؛ و دیگری، 
عنصر داس��تان که عامل پیش‌برن��ده ماجراها و ایجاد 
کش��ش ذهنی و ش��خصیت‌پردازی در برنامه به‌شمار 
می‌رود. کودکان از توانایی بالایی در جان‌بخش��یدن یا 
جان‌دارپنداری عروس‌کهایش��ان برخوردارند. شبیه 
به‌همان نکته‌ای که درباره انس��ان‌های ب��دوی از آن با 
نام )animism( یاد میک‌نند و هن��وز در ناخودآگاه 

بسیاری از ما نیز باقیست. 
عروس��‌کها برای ک��ودکان، در حکم ی��ک بازیچه 
معمولی نیستند، بلکه هرکی ویژگی‌هایی قابل‌تعریف 
در ذه��ن ک��ودک یافته‌اند، چن��ان که گوی��ی دارای 
شخصیتی مستقل با خصوصیات اخلاقی یا رفتارهای 
خاص و حتی امیال مشخص هستند و بدین‌سان، کاملا 
هویت یافته‌اند. این هویت و ویژگی‌ها، اغلب با مفاهیمی 
مشخص، ساده و سرراست تعریف می‌شوند، آنچنان که 
کودک می‌تواند برای مفهوم آنها، تصویری ذهنی ایجاد 
کند و آنها را مطابق الگوها و نش��انه‌های آشنای خود، 
دریابد. مفاهیمی همچون مهربانی، دوستی، بخشندگی 
)دس��ت‌ودل‌بازی(، خساس��ت، خش��م، دروغگویی، 
بدجنسی و زیبایی)قشنگی(، برای کودکان نشانه‌های 
مشخصی دارند که به کودک در ساخت تصویر ذهنی 
آشنا و قابل‌درک از آنها، کمک میک‌نند. همین شرایط، 
درباره ش��خصیت‌های داس��تانی نیز ص��دق میک‌ند. 
»انتخاب‌های کودک )درباره شخصیت‌های داستانی(، 
آن‌قدرها بستگی به نیکی در مقابل بدی یا بستگی به 
شخصیتی که نظر مساعد او را به خود جلب کند یا کسی 
که نفرت او را برانگیزد، ندارد. هر قدر شخصیت خوب )در 
داستان‌ها(، ساده‌تر و سرراست‌تر باشد، همانندسازی با 

او و رد شخصیت بد، برای کودک آسان‌تر است.« )1( 
برنامه‌ه��ای عروس��کی تلویزیونی، دارای س��طوح 
مختلفی از تاثیرگ��ذاری و جذابیت هس��تند. این امر 
با چگونگی اس��تفاده از دو عنصر یاد ش��ده )عروسک 
و داس��تان( و همچنین، ش��ناخت و برقراری ارتباط با 
مخاطب، نزدیکی فراوانی دارد. برنامه‌هایی که با شناخت 
کافی از توانایی‌ه��ای ذهنی مخاط��ب، در قالب‌هایی 
حساب‌ش��ده و آگاهان��ه، مطالب و موضوع‌‌هایش��ان 
را ارای��ه می‌دهن��د، این ام��کان را میی‌ابند ک��ه برای 
زمانی طولانی، اثربخش��ی خود را حفظ ک��رده، برای 
نسل‌های پیاپی و متعدد، هم خاطره‌انگیز و هم جذاب 

 باش��ند. مانند س��ریال تلویزیونی خیابان سه‌س��امی
 )Sesame Street( که تولید آن تقریبا از اول دهه 70 
میلادی )نوامبر 1969 میلادی( آغاز شد و تا حال‌حاضر 
ادامه یافته است. این س��ریال که در ابتدا با هدف بیان 
و ارایه مطالب آموزش��ی ب��رای ک��ودکان محله‌های 
فقیرنشین شهرهای آمریکا ساخته شد، نه‌تنها شعبه‌ها 
و نمونه‌های دیگ��ری در خارج از مرزهای این کش��ور 
پیدا کرد )مانند برنامه باغچه سم‌س��م در پاکس��تان(، 
بلکه رفته‌رفته حوزه‌های وس��یع‌تری همچون مسائل 
اجتماعی و حتی سیاس��ی را نیز دربر گرفت. همانند 
برنامه‌ای که به مسأله دوری فرزندان نظامیان آمریکایی 
از والدینش��ان که عازم مأموریت‌های خارج از کش��ور 

بودند، می‌پرداخت. 
برنامه‌های عروس��کی در تلویزیون ایران نیز رونقی 

ف��راوان دارند، آن‌ق��در که به گفته 
برخی تهیهک‌نن��دگان برنامه‌های 
کودک، استفاده از عروسک در کنار 
کی مجری، تبدیل به دستورالعمل 
س��اخت فوری و کم دردسر برنامه 
تلویزیونی برای کودکان شده است! 
اما این برنامه‌ها نیز، میزان متفاوتی 
از اثربخش��ی و خاطره‌انگیزی را با 
خود دارن��د. یکی از ای��ن برنامه‌ها 
که حالا با نام شخصیت اصلی‌اش 
ش��ناخته می‌ش��ود و هم��راه ب��ا 
ش��هرت و محبوبیت��ش، گاهی با 
حاشیه‌های رس��انه‌ای نیز همراه 

شده، کلاه‌قرمزی است. این سریال تلویزیونی، از معدود 
برنامه‌هایی است که ضمن کسب مقبولیت و محبوبیتی 
قابل‌توجه در میان کودکان و سایر گروه‌های سنی، دوام 
و بقای خود را از حدود دو دهه پیش تا امروز حفظ کرده 

است. 
نام کلاه‌قرمزی، همچون برخی دیگر از شخصیت‌های 
افسانه‌ای، مانند ش��نل‌قرمزی یا سفید برفی، دلالت بر 
ویژگی باطنی خاصی از قبیل جنس��یت و ویژگی‌های 
رفتاری یا شخصیتی ندارد. این نام تنها به کی مشخصه 
ظاهری اشاره میک‌ند؛ بنابراین در مواجهه ابتدایی، هیچ 
پیش‌داوری خاصی را برنمی‌انگی��زد. آنچه هویت این 
شخصیت عروسکی را در ذهن تماشاگر شکل می‌دهد 
و ویژگی‌های ظاهری و باطنی او را تعریف میک‌ند، آرام و 

آهسته از میان بخش‌های مختلف سریال و داستان‌های 
به‌نمایش درآم��ده در آنها پدیدار می‌ش��ود و بیننده را 
تشویق به جست‌وجوی زوایای تازه‌ای از ویژگی‌های این 
شخصیت و جلوه‌نمایی رفتارهای برخاسته از هویت او، 
در روال داستان‌ها و همراهی‌اش با سایر شخصیت‌ها، فرا 

می‌خواند.
نکته قابل‌دریاف��ت دیگری از این جس��ت‌وجو، این 
است که کلاه‌قرمزی یا اطرافیانش، هیچک‌دام در قامت 
کی ابرقهرمان ظاهر نمی‌شوند. اتفاقا گاهی نیز سریال 
)به‌ویژه در قسمت‌های جدید(، از دریچه طنزی ملیح، 
به قهرمانان ادبی و داستانی پیش��ین می‌نگرد و از این 
منظر، رویکردی پس��ت‌مدرن را به‌نمایش می‌گذارد. 
کلاه‌قرم��زی، کودکی بازیگوش اس��ت ب��ا خوبی‌ها و 
ش��یطنت‌های کودکانه، با اش��تباه‌هایی که از او س��ر 
می‌زند و ساختارش��کنی‌هایی که 
از ن��گاه بزرگتره��ا، خ��رق عادت 
یا خلاف عرف به‌ش��مار م��ی‌رود. 
اما همی��ن اعم��ال، موقعیت‌های 
طنزآمیز را در داستان می‌آفرینند 
و مجموع��ه را از خط��ر چرخیدن 
بر م��دار تک��رار و کس��الت‌آوری 
بازمی‌دارند و تازگ��ی و ماندگاری 
آن را حف��ظ میک‌نن��د. درمی��ان 
همین موقعیت‌ها، گاهی جملات و 
نکاتی گفته می‌شوند که بار معنایی 
فراوانی دارن��د و در ذهن مخاطب، 
مفاهیم گوناگونی را می‌آفرینند و 
تصویر میک‌نند، آنچنان که این جمله‌های خاص، در 
شبکه‌های اجتماعی و فضای مجازی، همراه با تصاویر 
ش��خصیت‌های این س��ریال، مرتب تکرار می‌شوند و 
اظهارنظرها و ت‌کجمله‌های طنزآلودی در ذیل آنها درج 
می‌شود. طرفه اینجاست که با وجود برداشت‌های ذهنی 
متفاوت از این جمله‌ها یا تکیهک‌لام‌ها، کی احس��اس 
مش��ترک جمعی در پیرامون این نقل‌قول‌ها ش��کل 
می‌گیرد که با وجود تفاوت در نشانه‌ها و برداشت‌های 
شخصی، حس��ی مش��ترک را در فضای مجازی پدید 
می‌آورد. این توان و برد رس��انه‌ای و قابلیت ایجاد حس 
مشترک بین مخاطبان، در موفقیت تلویزیونی و پیرو 
آن، سینمایی این اثر نیز، اهمیتی انکارناپذیر دارد. این 
توانایی رس��انه‌ای و جذابیت جمعی، از چنان اهمیتی 

برخوردار است که مطالعه در الگوهای آن، امکان ایجاد 
همبستگی‌های اجتماعی را برای فعالیت‌های سازنده، 
فراهم می‌آورد و راهبردهای عملی دراین‌باره را مشخص 

میک‌ند. 
در ماجراهای کلاه‌قرمزی، نصیحت‌های مس��تقیم 
و مش��فقانه معم��ول در برنامه‌های مش��ابه، چندان 
رایج نیس��ت؛ اگر هم نصیحت و اندرزی هست، اغلب 
به‌گونه‌ای در لفافه و با قالب‌های طنزآمیز ارایه می‌شود 
که ملال‌آور و کلافهک‌نن��ده و... نمی‌نماید. از همین‌رو، 
ش��رایطی را ایجاد میک‌ند که امکان همانندس��ازی با 

شخصیت‌های داستان، آسان‌تر فراهم می‌شود. 
به گفته برونو بتلهایم، »کودک به‌خاطر نیکی و تقوای 
قهرمان، خود را با او همانند نمی‌سازد، بلکه بدان سبب 
خود را ب��ا او همانند میک‌ند که وض��ع قهرمان، جاذبه 
ژرف مثبت��ی را در او به‌وجود می‌آورد. ک��ودک از خود 
نمی‌پرسد که آیا می‌خواهم خوب باشم؟ بلکه می‌پرسد: 
»می‌خواهم همانند چهک‌سی باشم؟« کودک برای اخذ 
تصمیم درباره این انتخاب، خود را با شوق و از روی کمال 
رغبت، به درون وجود شخصیت مورد علاقه می‌افکند. 
هرگاه این ش��خصیت، چهره‌ای نیک باشد، کودک نیز 
بی‌تأمل تصمیم می‌گیرد که او هم نیک باشد«. )بتلهایم، 
]بی‌تا[: 34( این‌گونه است که شخصیت‌های مجموعه 
کلاه‌قرمزی، قابلیت همانندسازی و تکرار و بازآفرینی 
نقش‌ها و گفته‌هایشان را به دس��ت می‌آورند و جالب 
اینک‌ه، همه آنه��ا در ذات خود، نیک س��یرت‌اند. این 
شخصیت‌ها، یا کاریکاتورهایی از افراد معمولی جامعه‌اند 
که باز هم با ویژگی‌ها و اسم‌هایی ساده، سرراست و در 
عین حال با معنا شناخته می‌شوند، یا حیواناتی هستند 
که اتفاقا در لفظ‌ه��ای عامیانه، اغلب از اسم‌هایش��ان 
به‌عنوان توهین یا دشنام استفاده می‌شود و گاه در این 
مجموعه، نقش و ویژگی‌هایی کاملا متفاوت از تصورات 
عامه ارایه می‌دهند، ط��وری که چهره‌ای کاملا مقبول 
و دوست‌داش��تنی میی‌ابند. این تنوع در شخصیت‌ها، 
امکان استفاده از قابلیت‌های زبان فارسی در طنز گویی 
و شوخی را نیز فراهم می‌آورد، بدون اینک‌ه راه به هزل و 

هجو ببرد.  
نکته مهم دیگر در این سریال تلویزیونی عروسکی، 
وفادار ماندن عوامل س��ازنده و بازیگر و صداپیشگان به 
خود مجموعه و ش��خصیت‌های آن اس��ت. ماندگاری 
صدای عروس��‌کها، به‌وی��ژه کلاه‌قرم��زی و کاراکتر 
پسرخاله، از عوامل مهم ثبات هویت این شخصیت‌ها 
به‌شمار می‌رود. بدیهی است که هماهنگی و همراهی 
تیم سازنده، از نخستین برنامه‌ها تا امروز، نقش مهمی 

در پایداری و محبوب ماندن این مجموعه داشته است.
کلاه‌قرمزی، در میان س��ریال‌های عروسکی مشابه، 
از جایگاه خاص��ی در میان مخاطبان برخوردار ش��ده 
اس��ت، به گونه‌ای که دس��تک‌م ایام نوروز را بدون آن 
چندان خوشایند نمیی‌ابند. این سریال، با مجموعه‌ای 
از ویژگی‌ه��ای خاص رس��انه‌ای و تج��اری، نمونه‌ای 
به‌دس��ت می‌دهد که حکایت از توان و برد رس��انه‌ای 
برنامه‌ه��ای ویژهک‌��ودکان دارد. همچنین مخاطبانی 
که گرچه از نظر س��نی کودک به‌ش��مار نمی‌آیند، اما 
هنوز دلخوشی‌هایش��ان را در ساختارهای کودکانه‌ای 
می‌جویند که حرف دل بزرگترها را، راحت و بی‌آلایش با 
زبان کودکانه، آن هم از زبان عروس‌کهای جان‌گرفته بر 

دستان عروس‌کگردان‌ها بازگو میک‌نند.     
پی نوشت: 
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با اینک‌ه بی��ش از ‌60درصد ورودی دانش��گاه را دختران 
به خود اختصاص داده‌اند، گزارش یونس��کو نشان می‌دهد 
نگرش عمومی به این موضوع منفی‌تر شده است. گزارش 
آموزش همگانی یونسکو در‌ س��ال ۲۰۱۵ نشان می‌دهد، 
نگرش مردم ای��ران به اینک‌ه »تحصیل دانش��گاهی برای 
مردان مهم‌تر از زنان اس��ت« در ‌س��ال ۲۰۰۰ با مخالفت 
‌60درصد افراد ش��رکتک‌ننده در نظر سنجی روبه‌رو شده 
اما در‌ س��ال ۲۰۰۷ این رقم به ‌۴۵درصد کاهش پیدا کرده 
است. در‌ سال ۲۰۰۰ در مجمع جهانی آموزش که در داکار 
پایتخت سنگال برگزار شد، ۱۶۴ دولت دنیا تعهد کردند که 
تا ‌سال ۲۰۱۵ به شش هدف عمده در زمینه آموزش برسند.

این اه��داف عبارت بودن��د از: آم��وزش و مراقبت برای 
کودکان، آموزش همگانی، باس��وادی بزرگسالان، برابری 

جنسیتی و فرصت برابر و کیفیت آموزش.
یونسکو )نهاد آموزشی، علمی و فرهنگی سازمان ملل( 
گزارش جامعی را منتشر کرد که عملکرد دولت‌های دنیا 
در تعهد به وعده‌هایشان در اجلاس داکار را بررسی کرده 
است. به گفته ایرینا بوکووا، دبیرکل یونیسف، با اینک‌ه در 
این ‌۱۵سال دنیا پیشرفت »قابل ملاحظه‌ای«‌ کرده و »اگر 
رویه دهه ۹۰ میلادی ادامه پیدا میک‌رد میلیون‌ها کودک 
از مدرسه رفتن محروم مانده بودند« اما دولت‌هایی که از 

این آزمون سربلند بیرون آمده‌اند در اقلیت هستند.
به‌جز چند کش��ور اروپای��ی، تنها کوبا، قرقیزس��تان و 
مغولستان توانسته‌اند به تمامی شش هدفی که در ‌سال 
۲۰۰۰ تعیین شد دس��ت پیدا کنند اما پاکستان، یمن و 
چند کشور در جنوب صحرای آفریقا با این اهداف فاصله 
چش��مگیری دارند. این گزارش کی م��اه پیش از مجمع 
جهانی آموزش که در اینچئون کره‌جنوبی برگزار می‌شود، 

منتشر شده است.
ایران

به‌طور کلی ایران از نظر شاخص توسعه آموزش همگانی 
در میان کش��ورهای متوس��ط و در رده ۶۹ ق��رار گرفته 
است. ایران همچنین جزو کش��ورهای بسیاری است که 
نتوانسته‌اند میزان بیسوادی بزرگسالان را بین سال‌های 

۲۰۰۰ تا ۲۰۱۵ به کمتر از نصف کاهش دهند.
اما از نظر شاخص‌های دیگر ایران رشد نشان می‌دهد و 
ازجمله از نظر برابری فرصت تحصیل برای دختران به‌طور 
دایم رشد کرده است. ایران همچنین در بین کشورهایی 
اس��ت که آموزش پیش‌دبس��تانی در آن در طبقه‌بندی 

»کم« )بین ۳۰ تا ۶۹ درصد( قرار گرفته است. اما از سوی 
دیگر ایران ازجمله کش��ورهایی است که به هدف تعیین 

شده برای گسترش تحصیل همگانی، رسیده است.
 تفكيك جنسيتي 

را به‌خاطر بسپار، آموزش ماندني است
در مرداد ‌سال ۱۳۹۱ گزارشی منتشر شد که براساس 
آن پذیرش دختران از ۷۷ رش��ته دانشگاه در ۳۶ دانشگاه 
حذف ش��ده بود. خبرگزاری مه��ر در آن زمان با اش��اره 
به برنامه پذیرش جنس��یتی رش��ته‌های دانش��گاهی و 
محدودیت پذیرش دختران نوش��ته بود:  »امسال دامنه 
این حذف ظرفیت به تعداد زیادی از رش��ته‌هایی کشیده 
شده که به نظر نمی‌آید ارتباطی با جنسیت داشته باشند. 
رشته‌هایی همچون حسابداری، علوم تربیتی و راهنمایی و 
مشاوره، مرمت بناهای تاریخی و شیمی محض و ... ده‌ها 
رشته دیگر ازجمله این رشته‌ها هستند.« در این گزارش 
آمده بود: »۳۶ دانش��گاه در این گزارش مورد بررسی قرار 
گرفتند که دانشگاه‌های هنر اس�المی تبریز، مازندران، 
کاشان، دانشگاه س��منان، خوارزمی تهران، دریانوردی و 

علوم دریایی چابهار و ایلام تنها در کی رشته پذیرش صرفا 
مرد دارند. دانشگاه محقق اردبیلی با ۲۴ رشته و دانشگاه 
لرستان با ۱۸ رشته و دانشگاه بین‌المللی امام خمینی)ره( 
با ۱۵ رشته دارای بیش��ترین میزان پذیرش صرفا مرد در 
این رشته‌ها هستند. رش��ته مهندسی عمران، مهندسی 
عم��ران گرایش نقش��ه‌برداری و کاردانی عم��ران در ۱۵ 
دانشگاه بیشترین تعداد را در پذیرش صرفا مرد دارد و پس 
از آن گروه مدیریت‌ها و همچنین مهندسی معدن در ۱۲ 
دانشگاه پذیرش صرفا مرد را به خود اختصاص داده‌اند. این 
۳۶ دانش��گاه در کنکور‌ سال‌گذشته در رشته‌های مذکور 
اقدام به پذیرش زن��ان کرده بودند اما در کنکور امس��ال 
پذیرش دختران را حذف کرده و نسبت به پذیرش صرفا 

مردان اقدام کرده‌اند.«
در ۱۸ مرداد ۱۳۹۳، روزنامه اعتماد در گزارشی با عنوان 
»کمرنگ شدن س��همیه‌بندی جنسیتی در دانشگاه‌ها« 
نوش��ته بود: »بررس��ی دفترچه‌های کنک��ور ۹۳ اگرچه 
بیانگر ادامه سیاست تفکیک جنسیتی است اما مقایسه 
ظرفیت‌های اعلام ش��ده با س��ال‌های پیش از آن نشان 

می‌دهد سهمیه‌بندی جنسیتی در این دوره از وزارت علوم 
کمرنگ‌تر شده است.«

در دوره پیش��ین وزارت علوم سهمیه‌بندی جنسیتی 
گسترده در کی سری از رش��ته‌ها و حذف کامل دختران 
در تعدادی رش��ته‌های فنی، اعتراض گسترده داوطلبان 
را به دنبال داش��ت. دفترچه کنکور امسال نشان می‌دهد 
نسبت به ‌سال‌گذشته محدودیت ادامه تحصیل زنان در 

رشته‌هایی همچون مهندسی معدن کمرنگ شده است.
نویس��نده گزارش اضافه کرده بود: »بررس��ی دفترچه 
کنکور ۹۳ نشان می‌دهد دانشگاه شیراز و محقق اردبیلی 
سردمدار سهمیه‌بندی جنسیتی هستند. این دانشگاه‌ها 
تقریبا در تمامی رش��ته‌ها در هر چهار گروه علوم انسانی، 
تجرب��ی، ریاضی و هنر این سیاس��ت را اعم��ال کرده‌اند. 
دانشگاه ش��یراز در۶۰ رشته س��همیه‌بندی جنسیتی را 
اعمال کرده که ش��امل سهمیه بیشتر برای پسران در ۳۶ 
رشته، س��همیه دو برابر به پس��ران در ۳ رشته و سهمیه 
برابر در ۲۱ رش��ته است. همچنین در دو رشته مهندسی 
مکانیک بیوسیستم و الهیات و معارف اسلامی، دختران به 
کل حذف شده‌اند. جزییات ظرفیت‌های اعلام شده نشان 
می‌دهد دانشگاه ش��یراز در گروه آزمایشی علوم ریاضی 
و فنی در کلیه رشته‌های این زیر گروه آزمایشی ظرفیت 
بالاتری را به جنس مرد اختصاص داده است. این دانشگاه 
در رشته مهندسی مکانیک بیوسیستم کلیه ۲۰ ظرفیت 
خود را به جنس مرد اختصاص داده است و در رشته‌های 
آمار، ریاضی، فیزکی، مهندسی برق، مهندسی شهرسازی، 
مهندسی مکانیک، مهندسی معماری، مهندسی مواد و 
مهندسی نفت تقریبا پذیرش دو برابری مردان داشته است. 
این دانشگاه در رش��ته مدیریت جهانگردی در زیر گروه 
علوم ریاضی و فنی ظرفی��ت دو برابری به زنان اختصاص 
داده است. دانشگاه محقق اردبیلی نیز در ۴۰ رشته سهمیه 

پسران را دو برابر دختران در نظر گرفته است.«
طی کارزار انتخاباتی خویش، آقای روحانی مس��تقیما 
از سیاس��ت‌های تفکی��ک جنس��یتی در دانش��گاه‌ها 
)همراه سیاست‌های اس��تخدامی تفکیک جنسیتی که 
محافظهک‌اران مروج آن بودند( انتقاد کرد و گفت: »درباره 
این طرح از مردم س��وال نش��د و کار کارشناسی صورت 
نگرفت. در قانون اساس��ی کشور هیچ اش��اره‌ای به طرح 
تفکیک جنسیتی نشده است... دولت آینده، دولتی است 

که فرصت برابری برای زنان و مردان ایجاد میک‌ند.«
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 تفكيك جنسيتي و نگرش منفي مردم
تلاقی به تحصیل زنان در دانشگاه

درخواستي براي فرار از شك!

زمان‌هايي پيش مي‌آيد ك��ه نمي‌توانيم رفتار 
طرف مقاب��ل را درك كنيم. در اين مواقع ش��ايد 
بهترين كار اين باشد كه با طرف مقابل به گفت‌وگو 
بنش��ينيم تا علت رفتار و گفتارش را بهتر ارزيابي 
كنيم. و گاهي‌اوقات دريغ‌كردن فرصت حرف‌زدن 

با يكديگر، منجر به اتمام يك زندگي مي‌شود. 
چن��دي پي��ش زن جوان��ي ب��ه دادگاه خانواده 
مراجع��ه ک��رد و درخواس��ت ط�الق داد. وي 
درخصوص عل��ت آن به قاضي گف��ت: آقاي قاضي 
ش��وهرم به من ش��ک دارد و هرکاري ميک‌نم مرا 
بازخواس��ت ميک‌ند. هميش��ه از رفتار‌هاي��م ايراد 
 مي‌گيرد و س��ر هر کاري از من توضيح مي‌خواهد.

زن جوان ادامه داد: کافي اس��ت يکبار به خانه زنگ 
بزند و تلفن اشغال باشد، تا شب از من سوال مي‌پرسد 
و سعي ميک‌ند هرطور شده از من حرف بکشد که با 

کي صحبت ميک‌ردم و چرا تلفن اشغال بود.
وي افزود: وقتي مي‌خواه��م از خانه بيرون بروم‌ 
هزار تا سوال مي‌پرسد، آن‌قدر که مرا از بيرون رفتن 
پشيمان ميک‌ند. وقتي جايي هس��تم ‌هزار بار با 
موبايلم تماس مي‌گيرد و‌ هزار جور سوال مي‌پرسد 
يا وقتي با کس��ي صحب��ت ميک‌نم، کلي اش��اره 
ميک‌ن��د و اخم‌هايش تو هم م��ي‌رود که مي‌دانم 
بعدش بايد کلي با او دعوا کنم. براي همين ديگر از 
زندگي با او خسته شدم و تصميم به‌جدايي گرفتم.

اقتصاد منزل

جنس گران‌تر؛ ‌بهتر است؟‌

ش��کی در این نیس��ت که ام��روزه زندگی در 
ش��هرهای بزرگ هزینه بالایی دارد، اما اگر کمی 
دقت کنیم، متوجه می‌ش��ویم که اغلب پول خود 
را ص��رف مخارج غیرضروری میک‌نی��م؛ از خرید 

هله‌هوله و خوراکی‌های بی‌مورد گرفته تا...
برای اغلب ما هفت��ه آخر ماه مع��ادل روزهای 
سخت بی‌پولی است و همواره با خود فکر میک‌نیم 
که »خدای��ا مگه من چه خرجی ک��ردم که دیگه 
چیزی در جیبم نیس��ت؟« اما براي پس‌انداز چه 

كنيم تا اين سوال را از خودمان نپرسيم؟ ‌

يكي از س��والاتي كه هنگام خريد مي‌توانيم از 
خودمان بپرسيم اين اس��ت كه آیا جنس گران‌تر 
بهتر است؟ در بس��یاری موارد این مطلب صحیح 
و در بسیاری موارد دیگر صحیح نیست. شما باید 
کالای موردنظر خ��ود را در چارچوب توانایی‌های 
خود تهیه کنید. اگر واقعا داشتن کی خودرو برای 
شما نیاز است و کی خودرو مثلا ‌۳میلیون تومانی 
کار ش��ما را راه می‌اندازد چرا باید خودرو گران‌تر 
خرید تا بع��د هزینه‌های نگهداری بیش��تر آن را 

متقبل شد؟

در ماجراهای کلاه‌قرمزی، 
نصیحت‌های مستقیم و 

مشفقانه معمول در برنامه‌های 
مشابه، چندان رایج نیست؛ 
اگر هم نصیحت و اندرزی 
هست، اغلب به‌گونه‌ای در 
لفافه و با قالب‌های طنزآمیز 
ارایه می‌شود که ملال‌آور و 
کلافه‌کننده و... نمی‌نماید


