
نگاه ویژه

كدام مسأله زنان؛  دغدغه لوكس نيست؟!

اسما   روانخواه
پژوهشگر ا  جتماعی

 بحث بر سر حضور زنان در ورزشگاه ها داغ شده 
اس��ت. ماجرا هم از جايي شروع ش��د كه اواسط 
فروردين ماه امس��ال معاون فرهنگی، آموزش��ی 
و پژوه��ش وزي��ر ورزش و جوان��ان از تأيید طرح 
پیش��نهادی اين وزارتخانه برای حضور خانم ها و 
خانواده ها در سالن های ورزش��ی از سوی شورای 
امنیت كش��ور خبر داد و گفت: اين طرح امس��ال 
اجرايی می ش��ود و يك روز پس از آن دين پرست، 
رئیس مركز اطلاع رسانی و امور بین الملل وزارت 
كش��ور با تکذيب اين خبر گفت، ش��ورای امنیت 
كش��ور درخصوص حضور بانوان در س��الن های 
ورزشی مصوبه ای نداش��ته است. بعد از آن بود كه 
واكنش هاي متفاوتي از سوي مسئولان كشور ديده 

شد. 
از يك سو شهیندخت مولاوردي،  معاونت امور 
زنان رياس��ت جمهوري در حماي��ت از اين طرح 
اظهار داشت كه حضور زنان در ورزشگاه ها منجر 
به تشويق در توسعه ورزش، تأسیس محیط های 

ورزشی و موجب تلطیف اين اماكن می شود. 
و از سويي ديگر طیب زاده نوري،  نماينده مجلس 
شوراي اسلامي در اين رابطه گفت كه بحث حضور 
زنان در ورزش��گاه ها حتی اولويت ص��دم زنان در 
شرايط فعلی نیس��ت. حضور زنان در ورزشگاه ها 
درواقع مطالبه تعداد محدودی از زنان مرفه است 
كه هیچ مش��کل ديگری در زندگی ندارند و فقط 
برای تفريح و شادمانی خود می خواهند به ورزشگاه 
بروند، ما به قدری زنان مح��روم در جامعه داريم و 
آن قدر زنان ما مسائل مختلفی دارند كه رفتن به 

ورزشگاه برای آنها اولويت صدم محسوب می شود.
اما واقعا چرا رفتن خانواده ها و زنان به ورزشگاه ها 
داراي اهمیت شده است؟ آيا اين درخواست فارغ 
از نقشي كه در شور و نش��اط خانوادگي و احیاي 
مباحث ترويجي و ورزش دوس��تانه دارد، مطالبه 

بخش مرفه جامعه است؟ 
آيا مس��ئولان و متولیان امور زنان و نمايندگان 
مجلس )بالاخ��ص نمايندگان خان��م مجلس(، 
 لزوم توس��عه ورزش آن هم براي بانوان را به عنوان 
يك دغدغه اجتماعي مي شناس��ند؟ آيا مي دانند 
ك��ه پوكي اس��تخوان، اضافه وزن، ديابت و س��اير 
بیماري هايي كه مي تواند يك جامعه را به س��مت 
جامعه اي بیم��ار هدايت كند با توس��عه ورزش و 
فعالیت بدني قابل كنترل است؟ آيا مي دانند يك 
جامعه بیمار نمي تواند مسیر توسعه را طي كند؟  آيا 

مي دانند رفتن به ورزشگاه ها يعني جست وجو براي 
فضايي كه بتوان در آن يك شادي جمعي را تجربه 
كرد، آن هم در ش��رايطي كه رتبه 115 شادكامي 
در جهان را از آن خود كرده ايم؟ نمايندگان مجلس 
و بالاخص نماين��دگان خانم مجلس مي دانند كه 
شادي يك مطالبه لوكس نیست؟  كه براي داشتن 
يك خانواده مس��تحکم نیازمند خانواده ای ش��اد 

هستیم؟ 
نمي خواهیم س��اير ابعاد مس��ائل زنان را نديده 
بگیريم و نمي خواهیم از رفتن زنان به ورزشگاه ها 
حمايت كنی��م،  مي خواهی��م بگويیم ك��ه اتفاقا 
خوب اس��ت كه طیب زاده ن��وري مي گويد، زنان 
محروم داريم،  خوب اس��ت ك��ه مي دانند زنان در 
جامعه با مسائل متعددي روبه رو هستند و خوب 
اس��ت حالا كه مي دانند وضعیت زنان در جامعه 
)و در ش��اخص هاي مختلف ازجمله اش��تغال و 
توانمندس��ازي و توسعه جنسیتي( روند مطلوبي 
را طي نک��رده اس��ت؛ در رون��د قانون گ��ذاري و 
سیاس��ت گذاري هاي اجتماعي تغییراتي ايجاد 
كنند تا وضعیت بهتر ش��ود و س��وال اساسي اين 
است؛ حالا كه رفتن به ورزشگاه مطالبه طبقه بدون 
درد است و نیازي به جدل كردن ندارد، براي حل 

مسائل زنان محروم چه اقداماتي انجام شده است؟ 
 چندي پیش شهلا میرگلوبیات، عضو فراكسیون 
زنان مجلس گفت:  مط��رح كردن مباحثی مانند 
تبعیض جنس��یتی در آزمون های استخدامی كه 
اخیرا از سوی مس��ئولان مطرح می شود، نه تنها 
مش��کلی از جامعه زنان حل نمی كند بلکه بهتر 
است مس��ئولان حوزه زنان به جای شعار دادن و 
حرف های تبلیغاتی به دنبال حل مشکلات واقعی 

جامعه زنان باشند.
و ما حالا نمي دانیم كه اگر رفتن به ورزش��گاه و 
جست وجوي ش��ادي در كشوري كه شادي را گم 
كرده اس��ت و بحث بر س��ر تبعیض جنسیتي در 
آزمون استخدامي؛ مش��کلات واقعي جامعه زنان 
نیست،  پس مسأله اصلي چیس��ت؟  در اين جا با 
نقل قول از وزير رفاه، برخي از مسائل زنان را مطرح 
مي كنیم،  تا هم خودمان و هم نمايندگانمان براي 
حل آن چاره انديش��ي كنند،  البته اگ��ر به عنوان 

مشکل واقعي شناخته شود. 
علی ربیعی در مراسم بزرگداشت مقام زن و روز 
مادر گفت: پايین آمدن سن زنان سرپرست خانوار، 
افزايش دوبرابری نرخ بیکاری دربین زنان نسبت به 
مردان، فصلی بودن كار زنان، گرايش زنان به سمت 
كارهای خدمات��ی و عدم اس��تقبال كارفرمايان 
از حض��ور زن��ان در محیط ه��ای كاری ازجمله 

آسیب های پیش روی حوزه زنان است.

مهرداد کریم�ی| از روايت اس��اطیری پیگمالیون 
و گالاتئ��ا، تا ماجراه��ای پینوكیو در مجل��ه كودكان                       
و س��ريال های  رم   )Giornale dei Bambini(
تلويزيونی و فیلم های س��ینمايی خیابان سه س��امی 
)Sesame street( و ماپت ه��ا )Muppets(، ب��ا 
حکايت دست س��اخته هايی انس��انی روبه رو هستیم 
كه جان می گیرند و در زندگانی حقیقی انسان ها وارد 
می ش��وند و ماجراهای گوناگونی را می آفرينند. شايد 
گالاتئای اساطیری و پینوكیوی قرن نوزدهمی، برای 
مقبولیت يافت��ن و تکامل پیداكردن، نیاز داش��تند تا 
در سرانجام داستان، متحول ش��ده و تبديل به انسان 
واقعی شوند، اما در عصر رسانه ای شده امروز، همه اين 
دگرديسی ها و تحول ها، برعهده جعبه های جادويی )يا 
همان تلويزيون( و ابزارهای ارتباطی و تصويربرداری و 
پخش تصاوير متحرک، گذاشته شده است. ابزارهايی 
كه ام��روزه، به عنوان بخش��ی جدايی ناپذير از س��بك 
زندگی، در سراسر دنیا شناخته شده و رسمیت يافته اند. 
برنامه های تلويزيونی عروسکی، دو عنصر جذاب را در 
كنار هم دارند. يکی ساخته ای ملموس و قابل رؤيت كه 
با دنیای خیال انگیز و بازی ها و سرگرمی های كودكانه، 
پیوندی ناگسستنی دارد، به نام عروس��ك؛ و ديگری، 
عنصر داس��تان كه عامل پیش برن��ده ماجراها و ايجاد 
كش��ش ذهنی و ش��خصیت پردازی در برنامه به شمار 
می رود. كودكان از توانايی بالايی در جان بخش��یدن يا 
جان دارپنداری عروسك هايش��ان برخوردارند. شبیه 
به همان نکته ای كه درباره انس��ان های ب��دوی از آن با 
نام )animism( ياد می كنند و هن��وز در ناخودآگاه 

بسیاری از ما نیز باقیست. 
عروس��ك ها برای ك��ودكان، در حکم ي��ك بازيچه 
معمولی نیستند، بلکه هريك ويژگی هايی قابل تعريف 
در ذه��ن ك��ودک يافته اند، چن��ان كه گوي��ی دارای 
شخصیتی مستقل با خصوصیات اخلاقی يا رفتارهای 
خاص و حتی امیال مشخص هستند و بدين سان، كاملا 
هويت يافته اند. اين هويت و ويژگی ها، اغلب با مفاهیمی 
مشخص، ساده و سرراست تعريف می شوند، آنچنان كه 
كودک می تواند برای مفهوم آنها، تصويری ذهنی ايجاد 
كند و آنها را مطابق الگوها و نش��انه های آشنای خود، 
دريابد. مفاهیمی همچون مهربانی، دوستی، بخشندگی 
)دس��ت ودل بازی(، خساس��ت، خش��م، دروغگويی، 
بدجنسی و زيبايی)قشنگی(، برای كودكان نشانه های 
مشخصی دارند كه به كودک در ساخت تصوير ذهنی 
آشنا و قابل درک از آنها، كمك می كنند. همین شرايط، 
درباره ش��خصیت های داس��تانی نیز ص��دق می كند. 
»انتخاب های كودک )درباره شخصیت های داستانی(، 
آن قدرها بستگی به نیکی در مقابل بدی يا بستگی به 
شخصیتی كه نظر مساعد او را به خود جلب كند يا كسی 
كه نفرت او را برانگیزد، ندارد. هر قدر شخصیت خوب )در 
داستان ها(، ساده تر و سرراست تر باشد، همانندسازی با 

او و رد شخصیت بد، برای كودک آسان تر است.« )1( 
برنامه ه��ای عروس��کی تلويزيونی، دارای س��طوح 
مختلفی از تاثیرگ��ذاری و جذابیت هس��تند. اين امر 
با چگونگی اس��تفاده از دو عنصر ياد ش��ده )عروسك 
و داس��تان( و همچنین، ش��ناخت و برقراری ارتباط با 
مخاطب، نزديکی فراوانی دارد. برنامه هايی كه با شناخت 
كافی از توانايی ه��ای ذهنی مخاط��ب، در قالب هايی 
حساب ش��ده و آگاهان��ه، مطالب و موضوع  هايش��ان 
را اراي��ه می دهن��د، اين ام��کان را می يابند ك��ه برای 
زمانی طولانی، اثربخش��ی خود را حفظ ك��رده، برای 
نسل های پیاپی و متعدد، هم خاطره انگیز و هم جذاب 

 باش��ند. مانند س��ريال تلويزيونی خیابان سه س��امی
 )Sesame Street( كه تولید آن تقريبا از اول دهه 70 
میلادی )نوامبر 1969 میلادی( آغاز شد و تا حال حاضر 
ادامه يافته است. اين س��ريال كه در ابتدا با هدف بیان 
و ارايه مطالب آموزش��ی ب��رای ك��ودكان محله های 
فقیرنشین شهرهای آمريکا ساخته شد، نه تنها شعبه ها 
و نمونه های ديگ��ری در خارج از مرزهای اين كش��ور 
پیدا كرد )مانند برنامه باغچه سم س��م در پاكس��تان(، 
بلکه رفته رفته حوزه های وس��یع تری همچون مسائل 
اجتماعی و حتی سیاس��ی را نیز دربر گرفت. همانند 
برنامه ای كه به مسأله دوری فرزندان نظامیان آمريکايی 
از والدينش��ان كه عازم مأموريت های خارج از كش��ور 

بودند، می پرداخت. 
برنامه های عروس��کی در تلويزيون ايران نیز رونقی 

ف��راوان دارند، آن ق��در كه به گفته 
برخی تهیه كنن��دگان برنامه های 
كودک، استفاده از عروسك در كنار 
يك مجری، تبديل به دستورالعمل 
س��اخت فوری و كم دردسر برنامه 
تلويزيونی برای كودكان شده است! 
اما اين برنامه ها نیز، میزان متفاوتی 
از اثربخش��ی و خاطره انگیزی را با 
خود دارن��د. يکی از اي��ن برنامه ها 
كه حالا با نام شخصیت اصلی اش 
ش��ناخته می ش��ود و هم��راه ب��ا 
ش��هرت و محبوبیت��ش، گاهی با 
حاشیه های رس��انه ای نیز همراه 

شده، كلاه قرمزی است. اين سريال تلويزيونی، از معدود 
برنامه هايی است كه ضمن كسب مقبولیت و محبوبیتی 
قابل توجه در میان كودكان و ساير گروه های سنی، دوام 
و بقای خود را از حدود دو دهه پیش تا امروز حفظ كرده 

است. 
نام كلاه قرمزی، همچون برخی ديگر از شخصیت های 
افسانه ای، مانند ش��نل قرمزی يا سفید برفی، دلالت بر 
ويژگی باطنی خاصی از قبیل جنس��یت و ويژگی های 
رفتاری يا شخصیتی ندارد. اين نام تنها به يك مشخصه 
ظاهری اشاره می كند؛ بنابراين در مواجهه ابتدايی، هیچ 
پیش داوری خاصی را برنمی انگی��زد. آنچه هويت اين 
شخصیت عروسکی را در ذهن تماشاگر شکل می دهد 
و ويژگی های ظاهری و باطنی او را تعريف می كند، آرام و 

آهسته از میان بخش های مختلف سريال و داستان های 
به نمايش درآم��ده در آنها پديدار می ش��ود و بیننده را 
تشويق به جست وجوی زوايای تازه ای از ويژگی های اين 
شخصیت و جلوه نمايی رفتارهای برخاسته از هويت او، 
در روال داستان ها و همراهی اش با ساير شخصیت ها، فرا 

می خواند.
نکته قابل درياف��ت ديگری از اين جس��ت وجو، اين 
است كه كلاه قرمزی يا اطرافیانش، هیچ كدام در قامت 
يك ابرقهرمان ظاهر نمی شوند. اتفاقا گاهی نیز سريال 
)به ويژه در قسمت های جديد(، از دريچه طنزی ملیح، 
به قهرمانان ادبی و داستانی پیش��ین می نگرد و از اين 
منظر، رويکردی پس��ت مدرن را به نمايش می گذارد. 
كلاه قرم��زی، كودكی بازيگوش اس��ت ب��ا خوبی ها و 
ش��یطنت های كودكانه، با اش��تباه هايی كه از او س��ر 
می زند و ساختارش��کنی هايی كه 
از ن��گاه بزرگتره��ا، خ��رق عادت 
يا خلاف عرف به ش��مار م��ی رود. 
اما همی��ن اعم��ال، موقعیت های 
طنزآمیز را در داستان می آفرينند 
و مجموع��ه را از خط��ر چرخیدن 
بر م��دار تک��رار و كس��الت آوری 
بازمی دارند و تازگ��ی و ماندگاری 
آن را حف��ظ می كنن��د. درمی��ان 
همین موقعیت ها، گاهی جملات و 
نکاتی گفته می شوند كه بار معنايی 
فراوانی دارن��د و در ذهن مخاطب، 
مفاهیم گوناگونی را می آفرينند و 
تصوير می كنند، آنچنان كه اين جمله های خاص، در 
شبکه های اجتماعی و فضای مجازی، همراه با تصاوير 
ش��خصیت های اين س��ريال، مرتب تکرار می شوند و 
اظهارنظرها و تك جمله های طنزآلودی در ذيل آنها درج 
می شود. طرفه اينجاست كه با وجود برداشت های ذهنی 
متفاوت از اين جمله ها يا تکیه كلام ها، يك احس��اس 
مش��ترک جمعی در پیرامون اين نقل قول ها ش��کل 
می گیرد كه با وجود تفاوت در نشانه ها و برداشت های 
شخصی، حس��ی مش��ترک را در فضای مجازی پديد 
می آورد. اين توان و برد رس��انه ای و قابلیت ايجاد حس 
مشترک بین مخاطبان، در موفقیت تلويزيونی و پیرو 
آن، سینمايی اين اثر نیز، اهمیتی انکارناپذير دارد. اين 
توانايی رس��انه ای و جذابیت جمعی، از چنان اهمیتی 

برخوردار است كه مطالعه در الگوهای آن، امکان ايجاد 
همبستگی های اجتماعی را برای فعالیت های سازنده، 
فراهم می آورد و راهبردهای عملی دراين باره را مشخص 

می كند. 
در ماجراهای كلاه قرمزی، نصیحت های مس��تقیم 
و مش��فقانه معم��ول در برنامه های مش��ابه، چندان 
رايج نیس��ت؛ اگر هم نصیحت و اندرزی هست، اغلب 
به گونه ای در لفافه و با قالب های طنزآمیز ارايه می شود 
كه ملال آور و كلافه كنن��ده و... نمی نمايد. از همین رو، 
ش��رايطی را ايجاد می كند كه امکان همانندس��ازی با 

شخصیت های داستان، آسان تر فراهم می شود. 
به گفته برونو بتلهايم، »كودک به خاطر نیکی و تقوای 
قهرمان، خود را با او همانند نمی سازد، بلکه بدان سبب 
خود را ب��ا او همانند می كند كه وض��ع قهرمان، جاذبه 
ژرف مثبت��ی را در او به وجود می آورد. ك��ودک از خود 
نمی پرسد كه آيا می خواهم خوب باشم؟ بلکه می پرسد: 
»می خواهم همانند چه كسی باشم؟« كودک برای اخذ 
تصمیم درباره اين انتخاب، خود را با شوق و از روی كمال 
رغبت، به درون وجود شخصیت مورد علاقه می افکند. 
هرگاه اين ش��خصیت، چهره ای نیك باشد، كودک نیز 
بی تأمل تصمیم می گیرد كه او هم نیك باشد«. )بتلهايم، 
]بی تا[: 34( اين گونه است كه شخصیت های مجموعه 
كلاه قرمزی، قابلیت همانندسازی و تکرار و بازآفرينی 
نقش ها و گفته هايشان را به دس��ت می آورند و جالب 
اين كه، همه آنه��ا در ذات خود، نیك س��یرت اند. اين 
شخصیت ها، يا كاريکاتورهايی از افراد معمولی جامعه اند 
كه باز هم با ويژگی ها و اسم هايی ساده، سرراست و در 
عین حال با معنا شناخته می شوند، يا حیواناتی هستند 
كه اتفاقا در لفظ ه��ای عامیانه، اغلب از اسم هايش��ان 
به عنوان توهین يا دشنام استفاده می شود و گاه در اين 
مجموعه، نقش و ويژگی هايی كاملا متفاوت از تصورات 
عامه ارايه می دهند، ط��وری كه چهره ای كاملا مقبول 
و دوست داش��تنی می يابند. اين تنوع در شخصیت ها، 
امکان استفاده از قابلیت های زبان فارسی در طنز گويی 
و شوخی را نیز فراهم می آورد، بدون اين كه راه به هزل و 

هجو ببرد.  
نکته مهم ديگر در اين سريال تلويزيونی عروسکی، 
وفادار ماندن عوامل س��ازنده و بازيگر و صداپیشگان به 
خود مجموعه و ش��خصیت های آن اس��ت. ماندگاری 
صدای عروس��ك ها، به وي��ژه كلاه قرم��زی و كاراكتر 
پسرخاله، از عوامل مهم ثبات هويت اين شخصیت ها 
به شمار می رود. بديهی است كه هماهنگی و همراهی 
تیم سازنده، از نخستین برنامه ها تا امروز، نقش مهمی 

در پايداری و محبوب ماندن اين مجموعه داشته است.
كلاه قرمزی، در میان س��ريال های عروسکی مشابه، 
از جايگاه خاص��ی در میان مخاطبان برخوردار ش��ده 
اس��ت، به گونه ای كه دس��ت كم ايام نوروز را بدون آن 
چندان خوشايند نمی يابند. اين سريال، با مجموعه ای 
از ويژگی ه��ای خاص رس��انه ای و تج��اری، نمونه ای 
به دس��ت می دهد كه حکايت از توان و برد رس��انه ای 
برنامه ه��ای ويژه ك��ودكان دارد. همچنین مخاطبانی 
كه گرچه از نظر س��نی كودک به ش��مار نمی آيند، اما 
هنوز دلخوشی هايش��ان را در ساختارهای كودكانه ای 
می جويند كه حرف دل بزرگترها را، راحت و بی آلايش با 
زبان كودكانه، آن هم از زبان عروسك های جان گرفته بر 

دستان عروسك گردان ها بازگو می كنند.     
پی نوشت: 

1- نگاه كنی��د به: كاربردهای افس��ون. برون��و بتلهايم. 
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نصايح غيرمستقيم كلاه قرمزی به خانواده ها 

با اين كه بی��ش از 60 درصد ورودی دانش��گاه را دختران 
به خود اختصاص داده اند، گزارش يونس��کو نشان می دهد 
نگرش عمومی به اين موضوع منفی تر شده است. گزارش 
آموزش همگانی يونسکو در  س��ال ۲015 نشان می دهد، 
نگرش مردم اي��ران به اين كه »تحصیل دانش��گاهی برای 
مردان مهم تر از زنان اس��ت« در  س��ال ۲000 با مخالفت 
60 درصد افراد ش��ركت كننده در نظر سنجی روبه رو شده 
اما در  س��ال ۲007 اين رقم به 45 درصد كاهش پیدا كرده 
است. در  سال ۲000 در مجمع جهانی آموزش كه در داكار 
پايتخت سنگال برگزار شد، 164 دولت دنیا تعهد كردند كه 
تا  سال ۲015 به شش هدف عمده در زمینه آموزش برسند.

اين اه��داف عبارت بودن��د از: آم��وزش و مراقبت برای 
كودكان، آموزش همگانی، باس��وادی بزرگسالان، برابری 

جنسیتی و فرصت برابر و كیفیت آموزش.
يونسکو )نهاد آموزشی، علمی و فرهنگی سازمان ملل( 
گزارش جامعی را منتشر كرد كه عملکرد دولت های دنیا 
در تعهد به وعده هايشان در اجلاس داكار را بررسی كرده 
است. به گفته ايرينا بوكووا، دبیركل يونیسف، با اين كه در 
اين 15 سال دنیا پیشرفت »قابل ملاحظه ای«  كرده و »اگر 
رويه دهه 90 میلادی ادامه پیدا می كرد میلیون ها كودک 
از مدرسه رفتن محروم مانده بودند« اما دولت هايی كه از 

اين آزمون سربلند بیرون آمده اند در اقلیت هستند.
به جز چند كش��ور اروپاي��ی، تنها كوبا، قرقیزس��تان و 
مغولستان توانسته اند به تمامی شش هدفی كه در  سال 
۲000 تعیین شد دس��ت پیدا كنند اما پاكستان، يمن و 
چند كشور در جنوب صحرای آفريقا با اين اهداف فاصله 
چش��مگیری دارند. اين گزارش يك م��اه پیش از مجمع 
جهانی آموزش كه در اينچئون كره جنوبی برگزار می شود، 

منتشر شده است.
ایران

به طور كلی ايران از نظر شاخص توسعه آموزش همگانی 
در میان كش��ورهای متوس��ط و در رده 69 ق��رار گرفته 
است. ايران همچنین جزو كش��ورهای بسیاری است كه 
نتوانسته اند میزان بیسوادی بزرگسالان را بین سال های 

۲000 تا ۲015 به كمتر از نصف كاهش دهند.
اما از نظر شاخص های ديگر ايران رشد نشان می دهد و 
ازجمله از نظر برابری فرصت تحصیل برای دختران به طور 
دايم رشد كرده است. ايران همچنین در بین كشورهايی 
اس��ت كه آموزش پیش دبس��تانی در آن در طبقه بندی 

»كم« )بین 30 تا 69 درصد( قرار گرفته است. اما از سوی 
ديگر ايران ازجمله كش��ورهايی است كه به هدف تعیین 

شده برای گسترش تحصیل همگانی، رسیده است.
 تفكيك جنسيتي 

را به خاطر بسپار، آموزش ماندني است
در مرداد  سال 1391 گزارشی منتشر شد كه براساس 
آن پذيرش دختران از 77 رش��ته دانشگاه در 36 دانشگاه 
حذف ش��ده بود. خبرگزاری مه��ر در آن زمان با اش��اره 
به برنامه پذيرش جنس��یتی رش��ته های دانش��گاهی و 
محدوديت پذيرش دختران نوش��ته بود:  »امسال دامنه 
اين حذف ظرفیت به تعداد زيادی از رش��ته هايی كشیده 
شده كه به نظر نمی آيد ارتباطی با جنسیت داشته باشند. 
رشته هايی همچون حسابداری، علوم تربیتی و راهنمايی و 
مشاوره، مرمت بناهای تاريخی و شیمی محض و ... ده ها 
رشته ديگر ازجمله اين رشته ها هستند.« در اين گزارش 
آمده بود: »36 دانش��گاه در اين گزارش مورد بررسی قرار 
گرفتند كه دانشگاه های هنر اس��لامی تبريز، مازندران، 
كاشان، دانشگاه س��منان، خوارزمی تهران، دريانوردی و 

علوم دريايی چابهار و ايلام تنها در يك رشته پذيرش صرفا 
مرد دارند. دانشگاه محقق اردبیلی با ۲4 رشته و دانشگاه 
لرستان با 1۸ رشته و دانشگاه بین المللی امام خمینی)ره( 
با 15 رشته دارای بیش��ترين میزان پذيرش صرفا مرد در 
اين رشته ها هستند. رش��ته مهندسی عمران، مهندسی 
عم��ران گرايش نقش��ه برداری و كاردانی عم��ران در 15 
دانشگاه بیشترين تعداد را در پذيرش صرفا مرد دارد و پس 
از آن گروه مديريت ها و همچنین مهندسی معدن در 1۲ 
دانشگاه پذيرش صرفا مرد را به خود اختصاص داده اند. اين 
36 دانش��گاه در كنکور  سال گذشته در رشته های مذكور 
اقدام به پذيرش زن��ان كرده بودند اما در كنکور امس��ال 
پذيرش دختران را حذف كرده و نسبت به پذيرش صرفا 

مردان اقدام كرده اند.«
در 1۸ مرداد 1393، روزنامه اعتماد در گزارشی با عنوان 
»كمرنگ شدن س��همیه بندی جنسیتی در دانشگاه ها« 
نوش��ته بود: »بررس��ی دفترچه های كنک��ور 93 اگرچه 
بیانگر ادامه سیاست تفکیك جنسیتی است اما مقايسه 
ظرفیت های اعلام ش��ده با س��ال های پیش از آن نشان 

می دهد سهمیه بندی جنسیتی در اين دوره از وزارت علوم 
كمرنگ تر شده است.«

در دوره پیش��ین وزارت علوم سهمیه بندی جنسیتی 
گسترده در يك سری از رش��ته ها و حذف كامل دختران 
در تعدادی رش��ته های فنی، اعتراض گسترده داوطلبان 
را به دنبال داش��ت. دفترچه كنکور امسال نشان می دهد 
نسبت به  سال گذشته محدوديت ادامه تحصیل زنان در 

رشته هايی همچون مهندسی معدن كمرنگ شده است.
نويس��نده گزارش اضافه كرده بود: »بررس��ی دفترچه 
كنکور 93 نشان می دهد دانشگاه شیراز و محقق اردبیلی 
سردمدار سهمیه بندی جنسیتی هستند. اين دانشگاه ها 
تقريبا در تمامی رش��ته ها در هر چهار گروه علوم انسانی، 
تجرب��ی، رياضی و هنر اين سیاس��ت را اعم��ال كرده اند. 
دانشگاه ش��یراز در60 رشته س��همیه بندی جنسیتی را 
اعمال كرده كه ش��امل سهمیه بیشتر برای پسران در 36 
رشته، س��همیه دو برابر به پس��ران در 3 رشته و سهمیه 
برابر در ۲1 رش��ته است. همچنین در دو رشته مهندسی 
مکانیك بیوسیستم و الهیات و معارف اسلامی، دختران به 
كل حذف شده اند. جزيیات ظرفیت های اعلام شده نشان 
می دهد دانشگاه ش��یراز در گروه آزمايشی علوم رياضی 
و فنی در كلیه رشته های اين زير گروه آزمايشی ظرفیت 
بالاتری را به جنس مرد اختصاص داده است. اين دانشگاه 
در رشته مهندسی مکانیك بیوسیستم كلیه ۲0 ظرفیت 
خود را به جنس مرد اختصاص داده است و در رشته های 
آمار، رياضی، فیزيك، مهندسی برق، مهندسی شهرسازی، 
مهندسی مکانیك، مهندسی معماری، مهندسی مواد و 
مهندسی نفت تقريبا پذيرش دو برابری مردان داشته است. 
اين دانشگاه در رش��ته مديريت جهانگردی در زير گروه 
علوم رياضی و فنی ظرفی��ت دو برابری به زنان اختصاص 
داده است. دانشگاه محقق اردبیلی نیز در 40 رشته سهمیه 

پسران را دو برابر دختران در نظر گرفته است.«
طی كارزار انتخاباتی خويش، آقای روحانی مس��تقیما 
از سیاس��ت های تفکی��ك جنس��یتی در دانش��گاه ها 
)همراه سیاست های اس��تخدامی تفکیك جنسیتی كه 
محافظه كاران مروج آن بودند( انتقاد كرد و گفت: »درباره 
اين طرح از مردم س��وال نش��د و كار كارشناسی صورت 
نگرفت. در قانون اساس��ی كشور هیچ اش��اره ای به طرح 
تفکیك جنسیتی نشده است... دولت آينده، دولتی است 

كه فرصت برابری برای زنان و مردان ايجاد می كند.«
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 تفكيك جنسيتي و نگرش منفي مردم
تلاقی به تحصيل زنان در دانشگاه

درخواستي براي فرار از شك!

زمان هايي پیش مي آيد ك��ه نمي توانیم رفتار 
طرف مقاب��ل را درک كنیم. در اين مواقع ش��ايد 
بهترين كار اين باشد كه با طرف مقابل به گفت وگو 
بنش��ینیم تا علت رفتار و گفتارش را بهتر ارزيابي 
كنیم. و گاهي اوقات دريغ كردن فرصت حرف زدن 

با يکديگر، منجر به اتمام يك زندگي مي شود. 
چن��دي پی��ش زن جوان��ي ب��ه دادگاه خانواده 
مراجع��ه ك��رد و درخواس��ت ط��لاق داد. وي 
درخصوص عل��ت آن به قاضي گف��ت: آقاي قاضي 
ش��وهرم به من ش��ك دارد و هركاري مي كنم مرا 
بازخواس��ت مي كند. همیش��ه از رفتار هاي��م ايراد 
 مي گیرد و س��ر هر كاري از من توضیح مي خواهد.

زن جوان ادامه داد: كافي اس��ت يکبار به خانه زنگ 
بزند و تلفن اشغال باشد، تا شب از من سوال مي پرسد 
و سعي مي كند هرطور شده از من حرف بکشد كه با 

كي صحبت مي كردم و چرا تلفن اشغال بود.
وي افزود: وقتي مي خواه��م از خانه بیرون بروم  
هزار تا سوال مي پرسد، آن قدر كه مرا از بیرون رفتن 
پشیمان مي كند. وقتي جايي هس��تم  هزار بار با 
موبايلم تماس مي گیرد و  هزار جور سوال مي پرسد 
يا وقتي با كس��ي صحب��ت مي كنم، كلي اش��اره 
مي كن��د و اخم هايش تو هم م��ي رود كه مي دانم 
بعدش بايد كلي با او دعوا كنم. براي همین ديگر از 
زندگي با او خسته شدم و تصمیم به جدايي گرفتم.

اقتصاد منزل

جنس گران تر؛  بهتر است؟ 

ش��کی در اين نیس��ت كه ام��روزه زندگی در 
ش��هرهای بزرگ هزينه بالايی دارد، اما اگر كمی 
دقت كنیم، متوجه می ش��ويم كه اغلب پول خود 
را ص��رف مخارج غیرضروری می كنی��م؛ از خريد 

هله هوله و خوراكی های بی مورد گرفته تا...
برای اغلب ما هفت��ه آخر ماه مع��ادل روزهای 
سخت بی پولی است و همواره با خود فکر می كنیم 
كه »خداي��ا مگه من چه خرجی ك��ردم كه ديگه 
چیزی در جیبم نیس��ت؟« اما براي پس انداز چه 

كنیم تا اين سوال را از خودمان نپرسیم؟  

يکي از س��والاتي كه هنگام خريد مي توانیم از 
خودمان بپرسیم اين اس��ت كه آيا جنس گران تر 
بهتر است؟ در بس��یاری موارد اين مطلب صحیح 
و در بسیاری موارد ديگر صحیح نیست. شما بايد 
كالای موردنظر خ��ود را در چارچوب توانايی های 
خود تهیه كنید. اگر واقعا داشتن يك خودرو برای 
شما نیاز است و يك خودرو مثلا 3 میلیون تومانی 
كار ش��ما را راه می اندازد چرا بايد خودرو گران تر 
خريد تا بع��د هزينه های نگهداری بیش��تر آن را 

متقبل شد؟

در ماجراهای کلاه قرمزی، 
نصيحت های مستقيم و 

مشفقانه معمول در برنامه های 
مشابه، چندان رایج نيست؛ 
اگر هم نصيحت و اندرزی 
هست، اغلب به گونه ای در 
لفافه و با قالب های طنزآميز 
ارایه می شود که ملال آور و 
کلافه کننده و... نمی نماید


