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نواشرافی گری در ایران در گفت وگو با شروین وکیلی

گوشزدیبرایخردمندان،هشداریبرایبیخردان
در آغاز، تعریفی از جامعه شناسی اشرافی گری ارایه 

دهید؟
اشرافی گری در اصطلاح جامعه شناسانه عبارت است 
از شکلی از ش��کاف اقتصادی و تمایز در برخورداری از 
منابع که با ارجاع به باوره��ا و اصولی طبیعی و بدیهی 
فرض ش��ود و به کمک رمزگان و نمادها و نش��انه هایی 
ظاهری قابل تش��خیص ش��ود. یعنی اگر در جامعه ای 
فاصله  بین کس��انی که بیش��ترین و کمترین س��طح 
دسترس��ی به منابع را دارند زیاد باش��د، توده  مردم بنا 
به دلیلی این دسترسی نامتقارن را بدیهی و طبیعی فرض 
کنند و با نشانه ها و علایمی مثل نوع لباس و شکل خانه 
و طرز رفتار فاصله میانشان نمایان باشد، با اشرافی گری 

سر و کار داریم. 
خیلی ها نابرابری اقتصادی را تنها یا شاید مهم ترین 
علت بروز اشرافی گری می دانند. نظر شما دراین باره 

چیست؟
نابراب��ری اقتص��ادی به تنهای��ی دلیل��ی ب��ر وجود 
اشرافی گری نیست، چون سلسله مراتبی بودن دسترسی 
به منابع و نامتقارن بودن برخ��ورداری در تمام جوامع، 
امری عام و فراگیر اس��ت، بی آن که همه شان اشراف گرا 
قلمداد شوند. اش��رافی گری درواقع پشتوانه  فرهنگی و 
نمود اجتماعی رمزگذاری و تداوم این نابرابری اس��ت 
که ای��ران یکی از تمدن های اس��تثنایی  ای  اس��ت که 
اش��رافی گری در آن همواره بسیار خفیف و ملایم بوده. 
مرزهای گذار از طبقه  عوام به اش��راف از دیرباز بس��یار 
گش��وده و باز بوده و حتی در دورانی مثل عصر صفوی و 
قاجار که تصلب و انجماد طبقه اشراف را می بینیم، باز 
تمایز میان این دو گروه به نس��بت ان��دک و امکان فراز 
رفتن یا فرود آمدن از یکی به دیگری بس��یار بالاس��ت. 
در این معنی س��نت اش��رافي گری ایرانی ب��ا آنچه در 
کش��ورهایی مثل روم و چین باس��تان یا انگلس��تان و 
فرانسه  می بینیم به کلی متفاوت است. ساخت اشرافیت 
ایرانی بسیار کهنسال تر، از نظر نابرابری در برخورداری 
و شکاف طبقاتی بسیار کم دامنه تر و از نظر رمزگذاری 
و نشانه ها بسیار ملایم تر است، همه اینها هم تا حدودی 
معلول جابه جایی آسان و فراز و فرود رفتن مداوم مردم در 

طبقات گوناگون اقتصادی بوده است.
با این توضیح، آیا می توان اشرافی گری را واکنشی 

نسبت به ایدئولوژی های سیاسی دانست، یا کنشی 
از سر بی دردی است؟

اشرافی گری درواقع امری روانشناختی نیست که در 
سطح افراد تعریف شود. بلکه جریانی اجتماعی و الگویی 
از رمزگذاری مفاهیم جمعی در سطح فرهنگی است که 
قالب هایی از کردار و ظاهر را به طبقات نخبه  اجتماعی 
تحمیل می کند. هم��واره ایدئولوژی های سیاس��ی و 
باورهای دس��تکاری ش��ده  وابس��ته به پویایی قدرت 
ساخت اشرافی را تداوم می بخشند و شکل و شمایل آن 

را معنادار می کنند. بنابرای��ن این دو با هم پیوندی 
تنگاتنگ دارند. 

اش�رافی گری در اقش�ار مرف�ه جامع�ه ما 
می تواند چه تبعاتی برای اقشار دیگر جامعه 

داشته باشد؟
در شرایط عادی، چنان که گفتم اشرافی گری 
روشی است برای تمایز میان طبقات فرودست 

و فرادست اجتماعی. در شرایطی که 
ایدئولوژی سیاسی حاکم درست 

عمل کند و مردم بدان باورمند 
باشند، مشکلی وجود ندارد. 

درست به همان ترتیبی 
که در انگلس��تان عصر 
ویکتوریا با وجود تحول 
اجتماعی پردامنه  این 

کشور که پیشتاز انقلاب صنعتی بود، طبقه  کارگر به خاطر 
پایبندی به ای��ن ایدئولوژی و طبیعی پنداش��تن نظم 
اجتماعی حاکم، به نابرابری ها تن دردادند و کوشش برای 
برخورداری بیشتر را از مجراهای قانونی در درون سیستم 
سیاسی پیگیری کردند. دلیلش البته این بود که ساخت 
سیاسی قانونمدار انگلستان اجازه  چنین برخوردی را هم 
می داد. درمقابل در جایی مثل فرانسه با انجماد نهادهای 
سیاسی و ناپذیرفتنی شدن تدریجی ایدئولوژی سیاسی 
عصر لویی ها، یعن��ی نظام کهن روبه رو هس��تیم. در 
این حالت امتیازات اشرافی امری ناپذیرفتنی 
و مصنوع��ی و تحمیل��ی جل��وه می کند و 
چنان که در فرانس��ه دیدیم به انقلاب  سال 
1789 میلادی منتهی ش��د. جرقه  اصلی 
انقلاب در فرانسه اصلا همین درخواست لغو 
امتیازات اش��راف بود. در جامعه ما دو ماجرای 
موازی را می بینیم. از سویی آن فراز و فرود 
رفتن و ورود و خروج آس��ان به طبقه  
اشراف اقتصادی همچنان باقی 
اس��ت و پویایی زیادی در این 
حوزه دیده می شود و از سوی 
دیگر س��ازوکارهای این فراز و 
فرود رفتن قانونمند نیست و 
در بسیاری از موارد با گناهان 
اخلاق��ی )مانن��د ری��ا، دروغ، 

زیرآب زنی و...( ی��ا جرایم حقوقی )مث��ل  رانت خواری، 
اختلاس و...( گره خورده است. 

نس�بت سس�ت بودن اج�رای قان�ون و پدی�ده 
اشرافی گری چیس�ت و تبعیض برخاسته از آن چه 

تبعاتی می تواند داشته باشد؟
در ش��رایطی که باورهای پشتیبان اش��رافیت کارآمد 
نباشند، جایگاه ممتاز کسی که اشراف پنداشته می شود، 
مورد تردید و نقد قرار می گیرد. چنین رخدادی در شرایطی 
بروز می کند که س��ازوکارهای قانونی و محکمه پسندی 
برای دستیابی به جایگاه اشراف وجود نداشته باشد، یا این 
سازوکارها چنان که گفتیم با گناه و جرم درآغشته باشد. 
در کشورمان متاسفانه همه  این عوامل گردآمده اند. یعنی 
شکلی از اش��رافیت نوظهور را می بینیم که تازه به دوران  
رسیده و بی اصل و ریشه اس��ت و به همین دلیل نمودها 
و نمادهای لازم برای فاصله گذاری طبقاتی خویش را به 
شکلی سطحی و متظاهرانه و گاه نامعقول انتخاب می کند. 
این روند در زمینه ای رخ می دهد که مقبولیت و معقولیت 
موقعیت ممتاز این اش��راف اقتصادی ه��م در میان توده 
مردم جای تردید و نقد و اعتراض دارد. از این رو به شکلی 
متعارض آراستگی به این نمادها همزمان مایه  رویگردانی و 
نکوهش هم محسوب می شود و گاه چنان که در واکنش 
به صفحه  فیسبوک »بچه  پولدارای تهرون« دیدیم، کار به 

ابراز تنفر هم می کشد.
تبعیض میان اقشار اجتماعی و بروز ناهنجاری های 

اجتماعی درمیان آنها  با یکدیگر چه نسبتی دارند؟
تبعیض یعنی نابرخ��ورداری ای که از پش��توانه  عدل و 
انصاف برخوردار نباشد. اگر سازوکارهای قانونی امیدبخشی 
برای رفع این تبعیض وجود داش��ته باشد، معمولا نیروی 
نارضایتی اجتماع��ی از مجرای آنها تبعی��ض را برطرف 
می کند. اگر وجود نداش��ته باشد، تبعیض درقالب خشم، 
نفرت و رفتارهای آسیب زننده  بروز می کند. در سطحی این 
رفتارها به توده  مردم بازمی گردد و در درون خود طبقات 
آس��یب دیده انباشته می ش��ود، اما از جایی به بعد ممکن 
است سرریز کلانتر و بزرگتری داشته باشد و کل ساخت 
اجتماعی را زیر و زبر کند. آنچه در تاریخ انگلستان و آمریکا 
می بینیم، الگوی نخست و آنچه در تاریخ انقلاب فرانسه و 
روسیه می بینیم الگوی دوم اس��ت و این گوشزدی است 

برای خردمندان و هشداری برای بی خردان!
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تماشاگرانتئاترثروت
2( اش��کال متفاوت و متنوع��ی از نمایش 
ثروت، مصرف و گرایش به ثروتمندزیس��تن 
در جامعه وج��ود دارد: می تواند کوتاه و موقت 
باش��د مانند لباس گران پوشیدن یک خانم و 
داشتن آرایش گران در یک میهمانی عروسی، 
می تواند س��ازمان یافته و توده ای تر باشد مثل 
شکل گرفتن یک منطقه یا محله یا یک بخش 
از یک ش��هر که به عنوان »محله بالانش��ین« 
شناخته می شود؛ می تواند انباشته از احساس 
و میل به نمایش شخصی باشد مانند به نمایش 
درآوردن خودرو های گرانقیمت و اس��تفاده از 
لوازم شخصی گران مانند س��اعت و کیف و...

می تواند کاملا غیرش��خصی و سازمانی باشد 
مانند تش��ریفات مجالس و جلس��ات رسمی 
نهاده��ا و ش��رکت های دولت��ی و غیردولتی؛ 
می توان��د هم��راه با احس��اس خوش��حالی و 

اعتماد به نفس باشد مانند 
نمایشی که جوانان وابسته 
به خانواده های ثروتمند از 
خود به نمایش می گذارند، 
و  ترس��ناک  می توان��د 
همراه با وحش��ت باش��د 
مانند زمانی ک��ه فردی از 
طبق��ات پایین ب��ا قرض 
گرفت��ن و وام گرفت��ن و 
مقروض کردن خود در پی 
ارای��ه یک نمای��ش ثروت 
از خ��ود اس��ت؛ می تواند 
هم��راه ب��ا ایمان باش��د و 
تعص��ب آنگونه ک��ه یک 
ثروتمند امروزی مبتنی بر 
ایدئولوژی سرمایه از خود 
و ثروتش در مقابل دیگران 
دف��اع می کن��د، می تواند 
ف��ارغ از هرگون��ه تعلق و 
نمایش باش��د آن گونه که 
یک ثروتمند سنتی آن را 
موهبتی از س��وی خداوند 
می دان��د و تنه��ا هن��گام 

س��پاس از خداوند آن را به زبان م��ی آورد.....
وجود این اش��کال متف��اوت و متنوع نمایش 
مصرف و ثروت البته نباید به معنای آن باشد 
که ما ق��ادر به یافتن اصول و وجوه مش��ترک 
میان آنه��ا نیس��تیم و نمی توانیم درخصوص 
چگونگی نمایش ث��روت و مصرف )How( و 
چرایی آن)why( ب��ه بیان تبیین های نظری 

بپردازیم.
3( پی��ش از هرچی��ز باید به یادداش��ت که 
نمایش ثروت و مصرف در ش��کل افراطی آن 
قاع��ده یک جامعه نیس��ت. ب��اور عمومی آن 
است که اش��رافی گری امری آسان است و این 
تنها ما هس��تیم که از آن محروم هستیم. در 
حالی  که تاریخ جوامع انس��انی و تحلیل های 
مربوط به آن نش��ان می دهد ک��ه این امر چه 
در گذش��ته و چه در جهان ام��روزی جزئی از 
قاعده معمول حیات اجتماعی نبوده اس��ت و 
اصولا اجرا و انجام اش��رافی گری امری آسان 
نیس��ت. به زبان جامعه شناسی رندال کالینز، 
جامعه شناس برجسته آمریکایی،آنچه مانع از 
تبدیل شدن اشرافی گری به یک قاعده در یک 
جامعه می ش��ود »ترس/تنش تفاوت« است. 
اگرچه یکی از مهمتری��ن ویژگی های جوامع 
امروزی تقوی��ت میل به تف��اوت و به نمایش 
گذاش��تن آن در انسان هاست، نظم اجتماعی 
نیازمند اج��رای یک همگنی و یکدس��تی و 
نزدیک��ی میان جمعی��ت یک جامعه اس��ت 
که آنه��ا را در فرآینده��ای اجتماعی همگام، 
هم بخ��ت، همن��وا و همفکر می س��ازد. بنا به 
نظریه کالین��ز، اگر نظ��م اجتماعی مبتنی بر 
»ترس/تنش تفاوت و برخورد« اس��ت و نظم 
اجتماع��ی نیازمند بازس��ازی دایمی ش��عائر 
انسجام است، تنها در وضعیت های خاص است 
که می توان از این قاع��ده گذر کرد و خود را به 
ش��کلی متفاوت از جامعه به نمایش گذاشت. 
از ای��ن رو بنا به ای��ن نظریه، اش��رافی گری و 

مصرف گرایی نه صفت افراد و س��ازمان ها که 
 )situation( »یک »موقعیت« یا »وضعیت
اس��ت:  اش��رافی گری یعنی گذر از وضع نظم 
اقتص��ادی و ثروت متداول جامع��ه. افراد باید 
بتوانند بر مکانیسم های اقتصادی، اجتماعی 
و فرهنگی مت��داول نظم اقتص��ادی معمول 
جامعه فایق آین��د و از آن گذر کنند تا بتوانند 
قادر به »نمایش مصرف« شوند. ترس و تنش 
تفاوت یعنی آن که گذر از وضع متداول نمایش 
اقتصادی یک وضع کن��ش متقابل غیرعادی 
است که در آن افراد شرایط فایق آمدن بر نظم 
مصرفی متداول را به دست آورده اند. به اعتقاد 
کالینز به همین دلیل هم بیشتر وضعیت های 
گذر از نظم مص��رف معم��ول وضعیت هایی 
کوتاه و کنترل ش��ده هستند که کمتر باید به 
چش��م جامعه بیایند. این ک��ه نمایش ثروت 
بیشتر در درون خود گروه 
ثروتمندان انجام می گیرد 
به آن دلیل است که هنوز 
ت��رس و تن��ش تف��اوت و 
برخورد با آنها همراه است 
و آن��ان از نمایش عمومی 
ای��ن تفاوت هراس��ناکند. 
کالینز در پاس��خ ب��ه این 
چگون��ه  ک��ه  پرس��ش 
اف��راد می توانن��د از وضع 
معم��ول نمای��ش مصرف 
گ��ذر و خ��ود را متصف به 
اش��رافی گری کنن��د، به 
چند عامل اشاره می کند: 
1( نمای��ش مصرف ظاهرا 
بیانگر موفقیت اس��ت،2( 
نمایش مص��رف بیانگر آن 
اس��ت که در جامعه ترس 
از پرسش »ثروت تو از کجا 
آمده است؟«، فرو ریخته و 
امکان گذر از قانون وجود 
مصرف  نمای��ش  دارد،3( 
در جامعه پذی��رش دارد، 
4( نمایش مصرف یعنی آن که کس��انی که تو 
را می بینند ضعیف هس��تند و امکان پذیرش 
تو را دارند، بنابراین اشرافی گری یک موقعیت 
کنش متقابل اجتماعی اس��ت ک��ه مبتنی بر 
نمایش احساسی ثروت و مصرف ساختاریافته 
است. اش��رافی گری منطقه ای در زمان است 
که در آن محرک های عاطفی برای به نمایش 
گذاش��تن ثروت و مص��رف در آن بس��یار بالا 

هستند و به شدت عمل می کنند.
4( در جامعه ما در س��ال های اخیر، ش��اهد 
ظهور مجموع��ه ای از رفتاره��ا و نمایش های 
اجتماعی هس��تیم که بیانگر رشد امکان گذر 
از »ترس/تنش تفاوت« به عنوان یکی از مبانی 
نظ��م اجتماعی اس��ت. به نمایش گذاش��تن 
خودرو های لوکس، وس��ایل شخصی لوکس، 
خانه های لوکس، آرایش ه��ا و.... بیانگر خلق 
موقعیت هایی اس��ت که به زبان کالینز در آن 
محرک های عاطف��ی برای نمای��ش ثروت و 
مصرف بسیار بالا هس��تند. اکنون به معمای 
نخستین باز می گردیم:  اگر یک جامعه از رشد 
اقتصادی پایینی برخوردار است و ایدئولوژی 
رس��می آن نمایش مصرف را برنمی تابد، این 
ش��یوه نمایش ثروت ریش��ه در چه دارد؟ اگر 
خود را محدود به پاس��خ های نظری کالینز به 
این پرس��ش کنیم باید بپذیری��م این نمایش 
ثروت بی ش��ک ریش��ه در فرو ریختن ترس از 
پرسش »ثروت تو از کجا آمده است؟«، و امکان 
گذر از قانون دارد. در جامعه ای که تماشاگران 
تئاتر ثروت را گروه هایی ش��کل می دهند که 
تنها قادر به »توصی��ف« تئاتر ثروت دیگرانند 
و هرگز از امکان »پرس��ش« درخصوص فرم و 
محتوای این تئاتر ثروت برخوردار نیستند و از 
توان به چالش کش��یدن رابطه ثروت و قدرت 
برخوردار نیس��تند، نمایش مص��رف و ثروت 
 در هر وض��ع اقتص��ادی- ایدئولوژیک ممکن

 است.

طرح نو| رضا نامجو| برای پی بردن به معنایش نیاز به تلاش زیادی ندارید. زندگی اشرافی در حافظه لغوی 
هرکدام از ما، معنای مشخصی دارد. وقتی گروه معدودی از افراد جامعه اکثریت سرمایه آن جامعه را در 
دست داش�ته باشند، آنها را اشراف می نامیم. نبود ش�فافیت در مراودات اقتصادی جامعه، عموما طبقه 
متوسط را با فشار توأمانی مواجه می کند و به نقل و انتقال طبقاتی )در مفهوم اقتصادی( می انجامد. عده  
زیادی به طبقه فقیر می پیوندند و انگشت ش�مارهایی هم با برخی دورزدن های اقتصادی خودشان را به 
طبقه ثروتمند نزدیک تر می کنند. در چنین شرایطی ابر بدشگون فقر روی بخش زیادی از جامعه سایه 
می اندازد و تنها برخی افراد انگشت ش�مار باقی می مانند که نمی دانند چگونه بای�د از پس خرج کردن 
پول هایشان برآیند. بررس�ی چنین وضعی نیازمند نگاهی تحلیلی و جامعه شناس�انه است. گفت وگو 
با دکترش�روین وکیلی، جامعه شناس، تلاشی اس�ت برای رسیدن به پاسخ این س�وال که »بروز دوباره 

اشرافی گری در کشورمان معلول چه علت هایی است؟«    

دريچه
| طرح نو|  اینجا ش��هر تفاوت های ب��اور نکردنی 
اس��ت. یک طرفش پرش��ده از تاریکی، فقر و درد .... 
طرف دیگرش اما لبریز از خبره��ای داغ خودروهای 
جدید و موبایل های زمردی��ن. تفاوتی که خودش را 
اینطور نشان می دهد توی ذوق می زند، زرق و برقش 
مثل زخم شمشیر است. تجمل گرایی و اشرافی گری 
محصول تفاخر گونه برش کوچکی از شهر است که 
دارایی هایش را به هر طریقی که بتواند به رخ می کشد. 
از عکس های منتشر ش��ده این سو و آن سوی شهر تا 
صفحات مجازی به عنوان پیشروترین رسانه ها برای 
خودنمایی های مرفهانی هس��تند که از دارایی های 

خود )یا به بیان بهتر پدری شان( به خود می بالند. 
فرق اس��ت بی��ن ثروتمند ب��ودن و تفاخ��ر به آن. 
پسوند»گری« در زبان فارس��ی عموما در مواقعی به 
یک واژه متصل می ش��ود که بناس��ت انتقال دهنده 
مفهوم تظاهر و خودنمایی باشد. از همین جا فرق بین 
ثروتمندان و اشراف با اشرافی گری مشخص می شود. 

صفحه ای برای رخ نمایی
چندی است یکی از مظاهر اش��رافی گری در ایران  
در صفحه هات مجازی پرآب و رنگ رخ نمایی می کند. 
ایده ایجاد صفحه بچه پولدارها برای نخس��تین بار در  
س��ال 2۰12 در یکی از صفحات خارجی اینستاگرام 
شکل گرفت و عده ای که خود را اصطلاحا متعلق به 
گروه بچه پولدارها می دانستند حضور همه جانبه خود 

در این فضا را به رخ کشیدند. 
آن ها با عکس گرفتن از وس��ایل و لوازم شخصی و 
خانه و خودروهای لوکس خود و قرار دادنشان در آن 
پیج به خودنمایی و فخر فروش��ی پرداختند. چندی 
پیش عده ای از دختران و پس��ران پول��دار تهرانی به 
تقلید از آن صفحه به ایجاد صفحه ای در اینستاگرام 
و قرار دادن تصاویری از وسایل گرانقیمت، خودرو های 
لوکس، پارتی های خانگی و… دست زدند .این تصاویر 
نشان دهنده زندگی طبقه خاصی از ایرانیان است که 

در خوشبینانه ترین حالت ممکن، تنها یک درصد از 
جمعیت کشور را شامل می شود. خودروهای گرانبهای 
وارداتی که مخصوص مناطق خاصی از تهران است با 

پلاک های فارسی در این تصاویر خودنمایی می کند.
از لاک طلا تا ساعت الماس نشان

از دیگ��ر م��وارد عجی��ب و ش��گفت آور در فضای 
مصرف زده این طبقه استفاده از کالاهایی است که جز 
تفاخر و ارائه خود هیچ هدف دیگری در پس استفاده 
از آنها وجود ندارد. در همین مورد، دکتر مجید ابهری 
آسیب ش��ناس اجتماعی چندی پیش در گفت وگو 
با خبرگ��زاری مهر به این موضع واکنش نش��ان داد. 
به نظر ابهری »در راس��تای تغییر س��بک زندگی و 
گرایش به زندگی اشرافی از نگاه رفتارشناسی چشم و 
هم چشمی ها و رقابت های غیرمنطقی، گاه باعث ایجاد 
و عرضه اقلامی می شود که در شرایط حاضر اقتصادی 

نه تنها موجب تاسف است بلکه باید ضمن ریشه یابی 
اینگونه رفتارها، با آنها مقابله کرد.« ظاهرا یکی از اقلام 
مورد اشاره این آسیب شناس، لاک ناخن طلا 18عیار 
است که به تازگی وارد شده است. جالب اینجاست که 
شیشه کوچکی از این لاک طلایی، در بازار به قیمت 

12۰ هزار تومان به فروش می رسد. 
نشریه اکونومیست گزارشی منتشر کرد که موید 
موضوعی تقریبا باورنکردنی بود:  پورش��ه »در  س��ال 
2۰11، در تهران بیش از هر شهر دیگری در خاورمیانه 
فروش داشته است«. در شرایطی که بیشتر مردم بر 
اثر اعمال تحریم ها از س��وی دولت ه��ای غربی، زیر 
فشار اقتصادی هستند، بروز رفتارهای  اشرافی گرانه 
در طبقه خاصی از شهروندان ایرانی نشان دهنده این 
واقعیت است که ثروت نزد عده ای از ایرانیان، وابسته به 

تحریم اقتصادی و ... نیست. 

گوشی های 35میلیونی
ح��الا صفحه های مج��ازی دارند س��بک زندگی 
طبقه ای یک درص��دی را به تفصیل ب��رای دیگران 
ب��ه نمای��ش می گذارند. گوش��ی ها و ش��ماره های 
چندصد میلیونی موبایل و ساعت های الماس نشان، 
برج های غول پیک��ر و بلند ب��ا معماری های لوکس 
و نورپردازی ه��ای عجیب وغری��ب، اس��تخرهای 
سرپوشیده و روباز با امکانات باورنکردنی، خودرو های 
میلی��اردی و رس��توران های گرانقیم��ت در چنین 
فضایی به رخ کشیده می شوند. به عنوان مثال تلفن 
همراهی که این طبقه بیش��تر تمایل به اس��تفاده از 
آن دارند، توسط برندهایی ساخته می شوند که یک 
تلفن همراه را با قیمتی کمت��ر از 1۰ میلیون تومان 
نمی سازند. به عنوان مثال گوش��ی های گرانقیمت 
و اغلب دست س��از برند »ورتا« بین 15 تا 35 میلیون 
تومان قیمت دارد و به تناسب اندازه گوشی در آن طلا 

و جواهرات به کار رفته است. 
اینها به طور قطع تنها جلوه کوچکی از زندگی افراد 
خاص هستند. افرادی که ممکن است مانند آنها در 
سراسر جهان وجود داشته باش��ند با این تفاوت که 
نحوه بروز و نشان دادنشان مانند یکدیگر نیست. اما 
در نهایت می توان برای این نوع از بروز اش��رافی گری 
دلایل اجتماعی و روانشناختی بسیاری را برشمرد. 
دلایلی که می توانند برای هری��ک از این افراد هرگز 
دلیل اصلی به رخ کشیدنشان نباشد. نه می توان این 
نوع از اش��رافیت را که درون جامعه ما ریش��ه دوانده 
نقض کرد و نه می توان آن را آنطور که برخی ناشایست 
می دانند، بد دانس��ت. این امر را شاید در نهایت باید 
واکنشی دانست به کنش های موجود در جامعه. حال 
آن را چه کنش��ی از جنس سیاسی بدانیم و چه آن را 
کنشی جامعه شناسی-روانشناس��ی قلمداد کنیم، 
امری اس��ت که حالا همگان آن را با تمام وجود خود 

لمس   می کنند.

نوکیسه اند یا اشراف زاده 
نگاهی به اشرافی گرایی ریشه دوانده در جامعه ما

ترس و تنش تفاوت یعنی 
آنکه گذر از وضع متداول 

نمایش اقتصادی یک وضع 
کنش متقابل غیرعادی است 
که در آن افراد شرایط فایق 

آمدن بر نظم مصرفی متداول 
را به دست آورده اند. به اعتقاد 
کالینز به همین دلیل هم بیشتر 

وضعیت های گذر از نظم 
مصرف معمول وضعیت هایی 
کوتاه و کنترل شده هستند 
که کمتر باید به چشم جامعه 
بیایند. این که نمایش ثروت 
بیشتر در درون خود گروه 

ثروتمندان انجام می گیرد به 
آن دلیل است که هنوز ترس 
و تنش تفاوت و برخورد با آنها 
همراه است و آنان از نمایش 

عمومی این تفاوت هراسناکند


