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از درون

طرح ن�و| »چرا م��ا بای��د صرفه‌جویی کنیم 
وقتی کش��ور ثروتمندی داریم. من فکر می‌کنم 
این تبلیغات یک‌جور نمایش اس��ت برای این‌که 
ما مجبور ش��ویم صرفه‌جویی کنیم درحالی‌که 
اگر مدیریت درست باش��د این مشکلات پیش 
نمی‌آید. ما که از عربستان و قطر بدتر نیستیم. آنها 
کم‌آبی را چه می‌کنند؟« اینها را سعید می‌گوید 
ک��ه ‌21س��ال دارد و صرفه‌جوی��ی برایش هیچ 

معنایی ندارد. 
هیچ‌کس با تبلیغ ب��رای صرفه‌جویی در منابع 
بیگانه نیس��ت. از صداوس��یما گرفته تا تابلوها 
و بیلبوردهای خیابانی، متروها و ایس��تگاه‌های 
اتوبوس ی��ک چیز را ب��ه ما ی��ادآوری می‌کنند. 
صرفه‌جویی کنیم. اما ما آدم‌های دس��ت و دلباز 
چقدر این تبلیغات را جدی گرفته‌ایم و می‌گیریم؟ 
بارها از رس��انه‌های مختلف شنیده‌ایم که حتی 
کشورهای قاره س��بز اروپا هم صرفه‌جویی را در 
برنامه‌هایشان دارند. حتی آنها که با تکنولوژی‌ها 
و صنایع روز می‌توانند از نیروی خورشیدی، باد و 
زباله‌ها انرژی تولید کنند و بیشتر ‌سال را از نعمت 
باران و برف به��ره می‌برند. م��ا در ایرانی زندگی 
می‌کنیم که تازه چند‌س��ال اس��ت کارشناسان 
به‌ط��ور ج��دی روی خش��ک ب��ودن آن اصرار 
می‌کنند. گسترش بیابان‌ها و خشکسالی دیگر 
مطلبی در کتاب‌های جغرافیا نیست و پایش به 

خبرهای روز  رسیده است. 
مهن��از 44 س��اله خیلی راح��ت می‌گوید که 
تبلیغات تاثیری در صرفه‌جویی نداش��ته است: 
»خیر. صرفه‌جویی رخ ن��داده زیرا اگر تبلیغی در 
این زمینه از سوی مراجعی خاص انجام می‌شد، 
در مقابل برنامه‌های پرمخاطب تلویزیون به‌ویژه 
مصرف‌گرایی را به‌طور غیرمستقیم ترویج می‌داد 
و درحقیقت تناقض بزرگی در این راس��تا وجود 
داش��ته و دارد و این تبلیغات هم به همین دلیل 
آن اثری که باید و شاید را برجا نمی‌گذارد. بنابراین 
آنچه با آن روبه‌رو هستیم نه یک صرفه‌جویی بلکه 
حجم بالای مصرف بی‌رویه است که باید به‌زودی 

برای آن دست به اقدامی جدی زد.«
اگر بی‌اعتمادی به رس��انه‌های رس��می را که 
در این چند‌س��ال اخیر مسأله‌ساز ش��ده‌اند، هم 
نادیده بگیری��م از عدم تناس��ب پیام‌هایی که از 
طرق مختلف در همین رسانه‌ها منتقل می‌شوند 
نمی‌توان چشم‌پوش��ی کرد. از طرفی با پیام‌های 
مستقیم برای صرفه‌جویی رو‌به‌روییم و طرف دیگر 
پیام‌های غیرمستقیمی هستند که در برنامه‌های 

پرمخاطب ب��ه صرفه‌جویی 
جایی نمی‌دهند. 

س��ارا 28 س��اله به میزان 
تبلیغات و تأثیر آن در کودکی 
اش��اره می‌کن��د و می‌گوید: 
درخص��وص  »تبلیغ��ات 
چگونگ��ي مص��رف آب، گاز 
يا برق اصلا كاف��ي نبوده، در 
رابطه با برق چ��را، ما از زمان 
كودك��ي ش��عرهايي را در 
ذهن داريم كه ما را از مصرف 
بي‌رويه برق نهي ميك‌نند اما 
در رابطه با آب يا گاز تبليغات 
موثري نداش��تيم. تلويزيون 
يا راديو به‌عنوان رس��انه‌هاي 
بيش��ترين  ك��ه  جمع��ي 

پوشش‌دهي را در كشور دارند خيلي روي موضوع 
مصرف يا صرفه‌جويي كار نميك‌نند يا اگر هم كار 
ميك‌نند به قدري بدون يكفيت كار مي‌شود كه 
كمتر تاثيرگذار است. يعني بعد آموزشي ندارند. 
تبليغات بيلبوردها در شهر هم شايد خوب باشد 
اما اغلب بيلبوردهايي كه مث�ال درباره كم‌آبي يا 
مصرف صحيح آب هش��دار مي‌دهن��د، در ميان 
انبوه بيلبوردهاي تبليغاتي گم مي‌شوند و اذهان 
مردم را كمتر درگير ميك‌ند. به نظر من تبليغات 
براي صرفه‌جويي منابع طبيعي كشور در راديو و 
تلويزي��ون بايد بعد آموزش��ي و اثرگذاري بهتر و 
روان‌تري به خودشان بگيرند، مثل تبليغات دوران 
بچگي كه هنوز زنگ خط��ر را در ذهن ما به صدا 
در می‌آورند. از طرفي تبليغات بيلبوردهاي شهري 
هم بايد بيش��تر و متنوع‌تر ش��وند و مدام جلوي 
چشم باشند تا اثرگذاري داشته باشد. نمي‌شود 
دقيقا گفت كه تبليغاتي كه تا الان صورت گرفته 
چه تاثيري در تغيير رويه‌هاي مصرف مردم داشته 
اما چيزي كه مشخص است با توجه به اخطارهاي 

مسئولان، ما هنوز به آن سطح از آگاهي نرسيديم 
كه مثلا آب يا برق را چط��ور بايد مصرف كنيم. 
تبليغات قطعا مي‌تواند موثر باشد اما تبليغاتي كه 
جنبه آموزش داشته باشند و بيشتر تكرار شوند نه 
اينك‌ه فقط در زمان بحران شنيده شوند و بعد هم 
اثري از آنها باقي نماند، زيرا تبليغات موثر مي‌تواند 
فرهنگ مصرف صحيح منابع را به خوبي منتقل 

كند.«
حالا ی��ک موضوع جدید هم ب��ه این تبلیغات 
اضافه ش��ده اس��ت. ج��دا ک��ردن زباله‌های‌تر و 
خش��ک و عبارت‌ه��ای »زباله، ث��روت پنهان«، 
»ط�الی کثیف را نج��ات دهی��م«، »زباله گنج 
ناش��ناخته« را اگرچه ما مدت کمی است بر در 
و دیوار ش��هر می‌بینیم اما در دنیا سابقه چندین 
س��اله دارد، آن‌قدر که برای آنها مسأله وابستگی 
به تولید انرژی از طریق زباله مطرح ش��ده است. 
حتی در سوئد پیش‌بینی ش��ده که تا چند‌سال 
آینده مجبور ش��وند برای تولید انرژی، زباله وارد 
کنند. حالا ما، ملتی که زباله می‌س��ازد چقدر به 
تفکیک آن فکر می‌کنیم؟ واقعیت این است که 
تنها ‌8درصد زباله‌های ما بازیافت می‌ش��وند تا به 
یک دردی بخورند و بقیه مشکلی می‌شوند برای 
زمین‌های وسیعی که برای دفن‌شان لازم داریم 
و مشکلی برای درخت‌هایی که شیرابه‌های زباله‌ها 
آنها را خشک می‌کنند. اینجا دوباره فضای مجازی 
از رسانه رسمی و تبلیغات خیابانی پیشی گرفته 
است. خیلی از کمپین‌هایی که برای صرفه‌جویی 
در آب و حفظ محیط‌زیس��ت به صورت مجازی 
مخاطبان را مطلع می‌کنند، توانسته‌اند مردم را 
به جنب و جوش بیندازن��د. اغلب این مخاطبان 
جوان‌تر از مخاطبان رسانه‌های رسمی هستند و 
با یک جمله هم تحت‌تأثیر قرار نمی‌گیرند. آنها 
جس��ت‌وجو می‌کنند و همه جوانب را بررس��ی 
می‌کنند که ممکن است بیشتر طول بکشد اما 

ماندگار  است. 
مریم 29 س��اله می‌گوید: »مدت‌هاس��ت که 
زباله‌های ‌تر و خش��ک را از هم جدا می‌کنم. این 
به دغدغ��ه ش��خصی‌ام برمی‌گ��ردد و ربطی به 
تبلیغات تلویزیونی یا خیابانی نداشته است. البته 
کمپین‌هایی که در اینترنت بوده و مطالبی که در 
آنها خوانده‌ام بی‌تأثیر نب��وده. یک‌بار هم به مرکز 
بازیافت زباله نزدیک خان��ه‌ام رفتم که زباله‌های 
قابل بازیاف��ت را تحویل دهم. متاس��فانه آن‌قدر 
برخورد بدی داشتند که منصرف شدم. حالا هم 
زباله‌ها را جدا می‌کنم اما همه را در س��طل‌های 
زباله می‌ریزم. بالاخره این هم 
می‌تواند قدم کوچکی باشد تا 
فرهنگ آن بیشتر جا بیفتد.« 
فری��ده 47س��اله ه��م با 
این‌که مدت‌هاس��ت دارد به 
تفکیک زباله فک��ر می‌کند 
هنوز این کار را شروع نکرده 
است. او می‌گوید: »تبلیغات 
را که ندیدم ولی از بچه‌هایم 
زیاد ش��نیده‌ام ک��ه تفکیک 
زباله‌ها چه خوبی‌هایی دارد. 
فکر کن��م باید هم��ه با هم 
این کار را انجام بدهیم. مثلا 
وقتی من ای��ن کار را بکنم و 
همسایه‌ام نکند، به چه دردی 
می‌خورد؟ اینها که بالاخره با 

هم جمع‌آوری می‌شوند.«  
چه صرفه‌جویی برای آب، برق و گاز باش��د چه 
برای جداکردن زباله‌ها، هنوز در دل ما ننشسته 
است. خیلی‌هایمان حتی می‌دانیم که با کمبود 
رو به روییم و می‌دانیم که چه چیزهایی را داریم 
دور می‌ریزیم اما دس��تمان به تغیی��ر این رویه 
نمی‌رود. امروز و فردا می‌کنی��م و برای خودمان 
توجیه می‌تراش��یم. تبلیغات هم تنها مثل یک 
زنگ هش��دار کم رمق‌اند. آنه��ا نمی‌گویند چه 
کار کنیم. هشدار می‌دهند اما شیوه کم مصرف 
کردن، ش��یوه جدا کردن زباله‌ه��ا را نمی‌گویند. 
شاید مثل آن شعری که در کودکی‌ها شنیده‌ایم 
و از مص��رف بی‌رویه می‌گفت، هم��ه چیز باید از 
سال‌های پیش شروع می‌شد. حالا هم آنهایی که 
بیشتر تأثیر می‌پذیرند کودکان‌اند. این تبلیغات 
و کارگاه‌ها برای آم��وزش آنها یک کار بلندمدت 
نیست که بگوییم نمی‌تواند چاره کار حالایمان 
باشد. کودکان راحت می‌توانند روی اطرافیانشان 
تأثیر بگذارند و پدر و مادرهایشان را هم آگاه کنند. 

نگاهی به تاثیری که تبلیغات بر صرفه‌جویی گذاشته‌اند 

صرفه‌جویی هنوز در دل ما ننشسته است 

 از دیگر رمان‌های تاریخ��ی - تعلیمی می‌توان 
از »مانی نق��اش« نام ب��رد که باع��ث اغراء حس 
میهن‌پرستی و فداکاری نس��بت به دولت و ملت 
می‌شود و ضمن پرداختن به تاریخ کهن، توصیف 
رمانتیک��ی از زندگ��ی و عش��ق مانی به دس��ت 
می‌دهد. با نظر به ذکر عش��ق، گفتنی اس��ت که 
اولین رمان تاریخی این دوران »ش��مس و طغرا« 
خسروی است که پس از مش��روطه و »در نهایت 
ملالت و افسوس به حال وطن عزیز و ابناء وطن« 
نوشته شده اس��ت و مضمون اصلی آن داستانی از 
جنگ و عش��ق و در عین حال حرم��ت نگهداری 
والی��ان وطن‌پرس��ت اس��ت و در دل ب��ه وض��ع 
اجتماعی نیز اش��اراتی دارد؛ چون: نظام حکومتی 
مس��تبد، اقدامات ن��و دولتیان، ق��درت خواهی، 
جاه‌طلب��ی، محیط فاس��د، انزجار از اش��رافیت، 
فق��ر، بی‌امنیت��ی اجتماعی که در خ�الل روایت 
عشق بیان می‌ش��ود. همان‌گونه که مبرهن است 
احساساتی‌گری و رمانتیسم نه‌تنها در این اثر بلکه 
در دیگر آثار نیز دیده می‌شود؛ لذا عاملی می‌شود 
برای دور شدن از هدف اصلی رمان تاریخی یعنی 
تاریخ‌نگاری، چراک��ه اغراق و احساس��ات کاذب 
باعث می‌ش��ود که واقعیت تاریخی بیان نش��ود و 
به نوعی »ناسیونالیس��م رمانتیس��م« ظاهر شود. 
رمانتیس��م، هم در قهرمان‌پردازی و هم در بیشتر 
رمان‌ه��ای ای��ن دوره عنصری غالب محس��وب 
می‌شود که درواقع راهی برای فرار از واقعیت ]4[ 
و به بیان دیگ��ر واکنش اجتماعی فرار نویس��نده 
و در کلیت��ی فراگی��ر، واکنش فرار جامعه اس��ت 
از واقعیاتی که نویس��نده و اجتم��اع را در اندوه و 
تحس��ر جلال اشرافیت و ش��اهزادگان و امیران از 
کف داده در حصر می‌کند، لذا راقم عصر با احیای 
ارواح ب��زرگان باس��تان در زمینه‌ه��ای تاریخ��ی 
نوشتار خود به یاری رساندن و آرام کردن مردمان 
درگیر جامعه خود می‌پردازد. میرعابدینی با بیان 
ش��واهد و استناد به س��خن »کاس��یرر« مبنی‌بر 
آن‌ک��ه: »در لحظ��ات بحرانی زندگ��ی اجتماعی 
انس��ان، آن نیروهای عقلانی که در برابر پیدایش 
تصورات افسانه‌ای کهن ایستادگی می‌کنند دیگر 
به ق��درت خود اطمینان ندارن��د. در این لحظات، 
زمان افس��انه‌بار دیگر فرا می‌رسد«، رمان تاریخی 
را با نمایش اغراق‌ها و احساس��اتی‌گری‌ها، افسانه 
عصر پس از شکس��ت مش��روطه و آرمانی کردن 
گذش��ته بر می‌ش��مرد]5[ و حال نکته اینجاست 
که آی��ا ظهور افس��انه چیزی جز بی��ان تمنیات و 
آمال برآورده نش��ده اس��ت؟ همین جا نقبی زده 
می‌ش��ود به روش جامعه‌شناسی ادبیات »لوسین 
گلدمن« مبنی‌بر ساختارگرایی تکوینی یا تاریخی 
که مفهوم اساس��ی آن را جهان‌بینی برمی‌شمرد. 
او اثر ادبی را در برگیرن��ده جهان‌بینی‌ای می‌داند 
که در تعریف آن به آرزوها و احس��اس‌هایی اشاره 
می‌کند که در کلیت متن و کلیت اوضاع اجتماعی 
در روند تکوین اثر نمایان می‌شود]6[. حال با این 
روش، افسانه‌ای که تجلی آرزوها می‌شود یا رمان 
تاریخی‌ای که در لایه‌های درونی خود احساسات 
را بیان می‌کند چیزی نیس��ت جز نشانه ترکیب و 
استحاله اجتماعیات در دل رمان تاریخی و قرابت 

اجتماعیات و رمان تاریخی.
علاوه‌بر بیان احساس��ات، رمان‌هایی نیز نوشته 

می‌ش��وند که توجیه��ات اخلاقی چ��ون: ندامت 
وجدان، ترس از عدالت الهی و ورود به راه راس��ت 
در آنها نمود می‌یابد. »آش��یانه عقاب« مؤتمن از 
آن دس��ت اس��ت. پس رمان تاریخی وارد ساحت 
دیگر، یعنی موعظه‌های اخلاقی هم می‌ش��ود که 
بازنمودی از رمان تاریخی - تعلیمی اس��ت. درون 
این رمان، ش��ورش فردی منفور و مطیع حکومت 
بودن مثبت قلمداد می‌شود که خود نمایان‌کننده 
سیاست اس��تبدادی و آمرانه رضا ش��اهی است. 
ایجاد ارتش نظام��ی و تمرکز بر قدرت در گفتمان 
سیاسی رضاخانی، نشانه‌ای است از سرباز پروری 
و انقیاد آحاد جامعه و تس��لیم که نمونه تبلور آن 
در همین رمان اس��ت. تس��لیم در براب��ر فرامین 
آمرانه و حت��ی در براب��ر حکومت اس��تبدادی از 
مضامین اجتماعی‌ای اس��ت که در گذرگاه تاریخ 
سیاسی و اجتماعی ایران بس��یار تکرار شده و در 
این دوران هم که دی��ده امید مردمان به حکومت 
اس��ت چونان گذش��ته باقی می‌مان��د. البته این 
امر ب��ه تفکرات دینی ایرانیان نی��ز برمی‌گردد که 
به‌عنوان احتی��اط و محافظ��ت از خ��ود در برابر 

حکومت مطلق س��فارش می‌شود، پس همین جا 
یکی دیگر از مضامین اجتماع��ی رمان که ترویج 
محافظه‌کاری‌های اخلاقی است نیز نمود می‌یابد.

بناب��ر آن چه رفت، اهم مضامین بیان ش��ده در 
آثار ای��ن دوران عبارت اس��ت از: ناسیونالیس��ت 
ایران��ی و باس��تان‌گرایی )ناسیونالیس��م بومی یا 
باستان‌گرا( و مواظبت از افتخارات و شکوه و جلال 
مملکت، آرمان‌گرایی و آرمانی کردن گذش��ته تا 
مرز تولد افس��انه‌های تخیلی، س��اخت فضاهای 
حماس��ی و بیان معیارهای عالی سلحش��وری در 
مبارزات ضدبیگانه و میهن‌پرستی و وطن‌پروری، 
قهرمان‌پ��روری  اس�الم‌پذیری،  و  نژادپرس��تی 
و منجی‌یاب��ی یا همان اس��طوره ظه��ور منجی/ 
سوشیانت که نه‌تنها در ادبیات آرمانی کهن ایران 
بلکه در ادبیات کهن بیش��تر ملل دیده می‌شود و 
آن واکنشی است به نیازهای اجتماعی و تمنیات 
و آمال برآورده نش��ده، یأس، تحسر، اندوه، ملالت 
و افسوس از حال و ابناء وطن، تأکید بر مردانگی و 
انسان‌دوستی، انزجار از شورش فردی و در مقابل 
منقاد حکومت ب��ودن و ف��داکاری در برابر دولت 

و مل��ت، تروی��ج محافظه‌کاری‌ه��ا و توجیهات و 
موعظات اخلاقی و تعلیمی) اندیشه اخلاق گرایی 
و مصلحت جوی��ی/ رم��ان تاریخ��ی ـ تعلیمی(، 
انعکاس تحولات تاریخی و سیاس��ی عصر، عشق 
و احساسات)رمانتیس��م ت��ا بروز ناسیونالیس��م 

رمانتیسم( و ... .
همان‌گونه که مبرهن است نمودهای اجتماعی 
در رم��ان آغاز عص��ر دوره پهلوی اندک اس��ت و 
بیش��تر بازتحولات سیاسی اس��ت؛ اما رفته‌رفته 
با اصلاح��ات و اقدام��ات رضاخان��ی اجتماعیات 
نمود بیش��تری می‌یابد و رمان تاریخی به حاشیه 
می‌رود و رمان اجتماعی پدیدار می‌شود که اصل 
و اساس نمودهای اجتماعی دوران پهلوی اول در 
آن جای می‌گیرد. برای مس��تند ک��ردن این ادعا 
کافی است به رمان »دامگستران یا انتقامخواهان 
مزدک« صنعتی‌زاده نگاهی ش��ود ک��ه بی‌آن‌که 
حتی رم��ان اجتماعی محس��وب ش��ود در روند 
تاریخی و تحولات سیاس��ی رضاخانی در راستای 
نمایان‌س��ازی پیچیدگی‌ه��ای اجتماع��ی نظام 
رضاش��اهی گام بر می‌دارد. در جلد اول، قهرمان 
انسانی آرمان‌گراس��ت اما در جلد دوم، حریص و 
دسیس��ه‌گر؛ پس هرچه از ابتدای حکومت فاصله 
گرفته می‌ش��ود و فض��ای حاکم بر جامع��ه رو به 
تاریک��ی می‌رود، تیرگ��ی در فض��ای رمان‌ها هم 

آشکارتر می‌شود.
این ش��کل از رم��ان تاریخی در آغ��از حکومت 
پهل��وی اول در دوران نومیدی‌ه��ا و در براب��ر 
تح��ولات سیاس��ی و تاریخ��ی متولد می‌ش��ود و 
بیش از آن‌که در بطن خ��ود جریان فکری جامعه 
را منعکس کن��د، در لایه‌ه��ای پنهانی خود علت 
ظهورش را نش��ان می‌دهد و آن چیزی نیست جز 
کنش اجتماعی نویس��نده که ب��ا پذیرش وحدت 
نویس��نده و خواننده، کنش آحاد جامعه در برابر 
ش��رایط سیاس��ی و تاریخ��ی و جامع��ه عصر نیز 
تلقی می‌شود. نویس��نده، فردی است اجتماعی؛ 
پس امری طبیعی اس��ت ک��ه در براب��ر جریانات 
جامع��ه دس��ت به کن��ش اجتماع��ی بزن��د زیرا 
براساس نظریات جامعه‌شناس��انه کنش به‌عنوان 
ابتدایی‌ترین عنصر مش��ترک زندگ��ی اجتماعی 
بش��ری اس��ت دربرگیرنده مجموع��ه رفتارهایی 
که انس��ان‌ها به‌عنوان یک موجود اجتماعی برای 
رسیدن به اهداف معین نس��بت به یکدیگر انجام 
می‌دهن��د. این عمل جهتگیری ش��ده به س��وی 
ش��خص دیگر، اصطلاحا کنش اجتماعی است که 
در نویسنده رمان تاریخی این عصر، دیگر به سوی 
یک شخص نیست بلکه به سوی اشخاص و عوامل 
محیطی حاکم اس��ت که در این زم��ان حقارت و 
س��رخوردگی و یأس را برایش ب��ه ارمغان آورده و 
میرعابدینی ه��دف آن را یافتن هوی��ت و امنیت 
می‌داند. ل��ب کلام این‌که به گفته هم��و تنها راه 
تس��کین دردها و آلام و تعبیر نیازهای انسان آن 
روز یادآوری میراث کهن بوده و پاس��خی درخور 

جز این نداشته است.

پی‌نوشت: 
 ]4[ سعید بزرگ بیگدلی و حسین علی قبادی، 
»چش��م‌انداز ادبیات معاصر و نظری ب��ر کتاب از 
نیما تا روزگار ما«، در فصلنامه علوم انسانی، ش1، 

ص56
]5[ میرعابدینی، همان، ص49

]6[ر.ک. لوس��ین گلدمن، نقد تکوینی، ترجمه 
محمد تقی غیاثی، تهران: بزرگمهر، 1369

نگاه منتقد

فراز و فرود جامعه ایرانی در نگاهی جامعه‌شناسانه به ادبیات ایران مدرن )بخش دوم( 

آنگاه که افسانه فرا می‌رسد 

چه صرفه‌جویی برای آب، 
برق و گاز باشد چه برای 

جداکردن زباله‌ها، هنوز در دل 
ما ننشسته است. خیلی‌هایمان 

حتی می‌دانیم که با کمبود 
رو به روییم و می‌دانیم که 
چه چیزهایی را داریم دور 

می‌ریزیم اما دستمان به تغییر 
این رویه نمی‌رود. امروز و فردا 
می‌کنیم و برای خودمان توجیه 
می‌تراشیم. تبلیغات هم تنها 

 مثل یک زنگ هشدار 
کم رمق‌اند

در بخش اول این نوشتار اشاراتی جامعه‌شناسانه به روند تکوین و شکل‌گیری آثار منثور در ادبیات ایرانی 
در دوران مدرن و همزمان با آغاز س�لطنت پهلوی اول ش�د . آثار ادب�ی و مطبوعاتی ایرانیان اهل فرهنگ 
در این دوره که قطعا بازنمایی وضع موجود اجتماعی کش�ور بوده اس�ت بیشتر معطوف به ناسیونالیسم و 
باستان‌گرایی بوده و پس از چندی روی به جانب ادبیات و اجتماعیات تعلیمی نیز گذارده است. در این بخش 
و در ادامه بررسی جامعه‌شناسانه ادبیات ایران مدرن، به شکل‌گیری ادبیات انتقادی در ایران که همانا این نیز 

واکنشی به وضع موجود کشور بوده است، می‌پردازیم.

زهرا رامهران
 کارشناس ارشد 
زبان و ادبیات فارسی

   رمان تاریخی وارد ساحت دیگر، یعنی موعظه‌های اخلاقی هم می‌شود که 
بازنمودی از رمان تاریخی - تعلیمی اس�ت. درون این رمان، شورش فردی 
منفور و مطیع حکومت بودن مثبت قلمداد می‌ش�ود که خود نمایان‌کننده 

سیاست استبدادی و آمرانه رضا شاهی است.

  اه�م مضامی�ن بی�ان ش�ده در آث�ار دوران مش�روطه عبارت اس�ت از: 
ناسیونالیس�ت ایرانی و باس�تان‌گرایی )ناسیونالیس�م بومی یا باستان‌گرا( 
و مواظب�ت از افتخارات و ش�کوه و جالل مملکت، آرمان‌گرای�ی و آرمانی 
کردن گذش�ته تا مرز تولد افس�انه‌های تخیلی، س�اخت فضاهای حماسی 
و بیان معیارهای عالی سلحش�وری در مبارزات ضدبیگانه و میهن‌پرس�تی 
و وطن‌پروری، نژادپرس�تی و اسالم‌پذیری، قهرمان‌پروری و منجی‌یابی یا 

همان اسطوره ظهور منجی/ سوشیانت.

  اما رفته‌رفته با اصلاحات و اقدامات رضاخانی اجتماعیات نمود بیش�تری 
می‌یابد و رمان تاریخی به حاش�یه می‌رود و رمان اجتماعی پدیدار می‌شود 
که اصل و اساس نمودهای اجتماعی دوران پهلوی اول در آن جای می‌گیرد.

  رم�ان تاریخی در آغ�از حکوم�ت پهل�وی اول در دوران نومیدی‌ها و در 
برابر تحولات سیاس�ی و تاریخی متولد می‌ش�ود و بی�ش از آن‌که در بطن 
خود جریان فکری جامع�ه را منعکس کند، در لایه‌ه�ای پنهانی خود علت 
ظهورش را نشان می‌دهد و آن چیزی نیس�ت جز کنش اجتماعی نویسنده 
که با پذیرش وحدت نویسنده و خواننده، کنش آحاد جامعه در برابر شرایط 

سیاسی و تاریخی و جامعه عصر نیز تلقی می‌شود.
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