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دبی��ر روز جهان��ی ام.اس، از اقش��ار مختلف مردم 
تهران، به ویژه دانش��جویان و زنان خواست تا به منظور 
مش��ارکت جویی در امورخیری��ه و افزای��ش س��طح 
آگاهی های عمومی درب��اره بیم��اری ام.اس، یک روز 
از وقت خود را در اختیار جش��نواره بیماران ام.اس قرار 

دهند.
زهرا خرازی با اش��اره به ش��یوع بیم��اری ام.اس در 
جامعه جوان ایرانی گفت: »انجمن ام.اس به مناس��بت 
روز جهانی ام.اس، امس��ال برنامه های گس��ترده ای را 
برای اطلاع رسانی درباره این بیماری و کمک به بیماران 
ام.اس تدارک دیده اس��ت که ازجمل��ه آن می توان به 
برگزاری بزرگترین جشنواره غذای ایران در تهران اشاره 

کرد.«  جشنواره غذای ام.اس قرار است به عنوان یکی از 
برنامه های دهه ام.اس از 29 اردیبهشت به مدت چهار 
روز با وسعت 100 غرفه در بوس��تان گفت وگو برگزار 

شود و عواید آن صرف معالجه بیماران ام.اس شود.
دبیر روز جهان��ی ام.اس مش��ارکت م��ردم به ویژه 
جوانان و زنان را راهی برای شیوه های کنترل و مبارزه با 
بیماری ام.اس عنوان کرد:   »کسانی که مایلند به اهداف 
خیرخواهانه روز جهانی ام.اس کمک کنند، می توانند در 
فاصله 29 اردیبهشت تا سوم خرداد یک روز از وقت خود 
را صرف مدیریت یکی از غرفه های جشنواره غذا کنند.« 
وی افزود: »برای ما مهم است جوانان داوطلب همه امور 
اجرایی را برعهده بگیرند چراکه معتقدیم مش��ارکت 

جوانان، علاوه بر ترویج فرهنگ خیریه می تواند به بالا 
بردن آگاهی جامعه درباره بیماران ام.اس کمک کند. 
بنابراین هر یک جوان می توان��د مدیریت یک غرفه را 
در جش��نواره غذای بیم��اران ام. اس به عه��ده گیرد.« 
زهرا خرازی همچنین از همه س��ازمان های مردم نهاد 
)NGO( خواست تا در این حرکت بزرگ خیرخواهانه 
به نفع بیماران ام.اس مش��ارکت کنند: »سازمان هایی 
که مایلند نیروهای داوطلب خود را در جشنواره غذای 
بیماران ام.اس مش��ارکت دهن��د می توانند با انجمن 
ام.اس تماس بگیرند تا مقدمات حضور گروهی آنها برای 

مدیریت غرفه ها مهیا شود.« 
وی اضاف��ه ک��رد: »غرفه ه��ای جش��نواره به علاوه 

غذاهایآان از قبل توسط خیرین آماده و مهیا شده است و 
داوطلبان مشارکت تنها مدیریت آن را در دوره جشنواره 

برعهده خواهند گرفت.«
مدیر ام��ور بین الملل انجمن ام.اس ای��ران از اهدای 
ل��وح ویژه یادبود ای��ن انجمن به داوطلب��ان همکاری 
جش��نواره خبر داد و گفت:   »داوطلب��ان می توانند تا 
26 اردیبهش��ت از طریق تماس با ش��ماره تلفن های  
 88216502 و 88216514 یا ارسال ایمیل به آدرس

 info@iranms.ir   ب��رای کم��ک ب��ه برگ��زاری 
جشنواره بزرگ غذا از طریق مدیریت غرفه های تعبیه 

شده ثبت نام کنند.«
www.wdiranms.com    :آدرس سایت

 حضور داوطلبانه هزار پزشک یک روز از وقت تان را به بیماران ام.اس بدهید
در طرح خیریه       نورآوران سلامت

وزیر بهداشت، درمان وآموزش پزشکي گفت: 
طرح خیریه نورآوران س��لامت با هدف خدمت 
به محرومان و با حضور سالانه  هزار پزشک اجرا 
مي ش��ود. سیدحس��ن قاضی زاده هاشمی عصر 
جمع��ه در مراوه تپه با بیان اینک��ه طرح خیریه 
نورآوران س��لامت با هدف خدمت به محرومان 
اجرا مي شود، گفت: یکهزار پزشک در این طرح 

فعالیت مي کنند.  
وي در ادامه با بیان اینکه بهتر اس��ت در کنار 
کار حرف��ه اي ب��رای محرومان ه��م در مناطق 
مختلف کارهایی انجام ش��ود، خاطرنشان کرد: 
سالانه حدود  هزار پزشک در اجراي طرح خیریه 
نورآوران س��لامت به صورت داوطلبانه فعالیت 
مي کنند که بای��د در کنار کار حرف��ه اي، براي 
محرومان هم در مناطق مختلف کارهایي انجام 
 دهند. دکتر  هاشمی با بیان اینکه خیرین زیادی 
در این حوزه حضور دارند، تصریح کرد: خیرین 
این ح��وزه باید معرفي ش��وند همچنین در این 
زمینه دولت تسهیلاتی قایل شده که با همکاری 
بانک ها و کمک خیرین و مشارکت های مردمی 

انجام چنین کارهایی را گسترش دهیم.
وزیر بهداش��ت، درم��ان و آموزش پزش��کي 
در ادامه با اش��اره به تلاش وزارت بهداش��ت در 
کاه��ش موانع و مش��کلات این ط��رح گفت: با 
همدلی جامعه پزش��کی این کار در س��ال های 

آینده می تواند گستره بیشتری داشته باشد.
وزیر بهداش��ت، درمان  و آموزش پزش��کی با 
بیان اینکه س��ازمان هلال احمر در جهت تأمین 
آمبولان��س هوایی و پوش��ش هوای��ی اقداماتی 
انجام ده��د، گفت: با توجه به توزی��ع و پراکنش 
جمعیتی در گلستان فعالیت امداد هوایی برای 

این استان ضرورت دارد.

 ایجاد مركز جامع خدمات
 سرطان در گلستان

وزیر بهداش��ت، درمان  و آموزش پزش��کی از 
ایجاد مراکز جامع خدمات س��رطان در سراسر 
کش��ور خبر داد و گفت: یکی از این اس��تان ها، 
گلس��تان اس��ت که در اولوی��ت ق��رار دارد. وي 
موضوع سلامت در جامعه را حایز اهمیت دانست 
و خاطرنش��ان کرد: امیدوارم با تلاش همکاران، 
ش��اهد ارتقای سطح س��لامت در جامعه باشیم 
و س��عی کنیم مش��کلات را در حوزه بهداشت و 
درمان کاهش دهیم. گفتني است، طرح خیریه 
نورآوران س��لامت در راس��تای ارای��ه خدمات 
چشم پزشکی و دندانپزشکی در مناطق محروم 
با حضور وزیر بهداشت، درمان وآموزش پزشکی 
در شهرس��تان محروم مراوه تپه در شرق استان 
گلس��تان اجرایی شده اس��ت. دکتر  هاشمي که 
جهت انجام عمل رایگان چشم پزشکی و درمان 
بیماران بی بضاعت به مراوه تپه در ش��رقی ترین 
نقطه استان گلستان سفر کرده است با استقبال 
آیت الله نورمفیدی، نماینده ولی فقیه در استان، 
صادقلو اس��تاندار و س��ایر مس��ئولان اس��تانی، 
محلی و دانش��گاهی وارد این شهرستان محروم 
شد. استان مرزی گلس��تان واقع در شمال ایران 

یک میلیون و 850 هزار نفر جمعیت دارد.

 كمک502 میلیاردی مردم یزد
 به نیازمندان

معاون مش��ارکت های مردم��ی کمیته امداد 
ام��ام)ره( یزد گفت:   مردم نیکوکار این اس��تان 
پارسال 502 میلیارد و 500 میلیون ریال به این 
نهاد در استان کمک کردند.  سیدجلال حسینی 
اظهار کرد: این میزان کمک در مقایس��ه با  سال 
92، 52 درصد رش��د داش��ته اس��ت. وی گفت: 
کمک های مردمی در قالب صن��دوق صدقات، 
زکات، طرح احسان حسنی، طرح اکرام و ایتام، 
جشن های  نیکوکاری، عاطفه ها و مشارکت های 
مردمی جمع آوری شده است. حسینی با اشاره 
به این ک��ه مردم به طور متوس��ط ماهانه بیش از 
42 میلیارد ریال به این نه��اد اهدا کردند، ادامه 
داد: 35 میلی��ارد از ای��ن مبلغ ب��رای حمایت از 
یک هزار و 800 نفر از ایتام هزینه ش��ده اس��ت. 
معاون توس��عه مش��ارکت های مردمی کمیته 
امداد اس��تان یزد اضافه کرد: هم اکنون 40 هزار 
نفر از جمعیت اس��تان در قال��ب 25هزار خانوار 
تحت حمای��ت کمیته امداد ام��ام خمینی)ره( 
هس��تند. اس��تان یزد یک میلیون و 70 هزار نفر 

جمعیت دارد.

 مردم خیر گوگان و ممقان 
بیش از 2میلیارد ریال به نیازمندان 

كمک كردند 
احم��د س��لیمي می گوی��د: ای��ن کمک ه��ا 
به صورت نقدي و غیرنقدي بوده که توسط مرکز 
نیکوکاري این شهرستان جمع آوري شده است.

وي تصری��ح ک��رد: یک��ي از اهداف ش��بکه 
نیکوکاري، پیشگیري از فقر با کمک معتمدین 
هر محله اس��ت. مدیر کمیته امداد شهرس��تان 
آذرشهر در بخش دیگري از سخنان خود یادآور 
ش��د: مراکز نیکوکاري به عنوان واحدي مردمي 
و خودگ��ردان، داراي ترکیب هیات عامل بوده و 
اعضاي آن به صورت افتخاري در سطح محلات و 
روستاها و با محوریت مسجد محله فعالیت خود 
را آغاز کرده اند.  س��لیمي اظهار داشت: جامعه 
هدف شبکه نیکوکاري، نیازمندان و نیکوکاران 

هستند و شعار آن مردم براي مردم است.

اخبار نیکوکاری

چش��م انداز و فض��ای کمپین در طول 10 س��ال 
گذشته تغییرات چشمگیری داشته است. در طول 
این  س��ال ها، س��ازمان های مختلف، اعضای خود و 
همین طور عموم مردم را به استفاده از کمپین های 
آنلاین به عن��وان ابزاری برای تاثیرگذاری، تش��ویق 

کرده اند.
با به وج��ود آم��دن حرکت های ترویج��ی نوین، 
ترویج گران پر انرژی در فضای مجازی توانس��ته اند، 
س��روصدا ایجاد کنند و بدین ترتیب توجه عموم را 
به موضوعات موردنظرش��ان جلب کنند. آنها برای 
همراه سازی مخاطبان بر این نکته تأکید می کنند که 
ایمیل زدن به نماینده مجلس شهرتان یا یک همکار، 

فقط به اندازه یک کلیک کار می برد!
اما ی��ک نماینده مجل��س، یا هر نهاد و س��ازمان 
دیگری که پش��تیبانی اداری چندانی ندارد، با 500 
ایمیل دریافتی در طول روز چه کار می تواند بکند؟ 
این مسأله ما را با س��وال دیگری مواجه می کند:   آیا 
ایمیل های ارس��الی ما به نتیجه می رس��ند؟ آیا راه 
موثرتری از ارسال ایمیل، برای ارتباط با قانون گذاران 

یا ایجاد تغییرات مورد نظرمان وجود دارد؟
در صحب��ت ب��ا فع��الان اجتماع��ی، خیریه ها و 
س��ازمان های تروی��ج و حمایتگری، خیلی س��ریع 
برایمان روشن می شود که راه  بهتری هم هست. راهی 

که می تواند برای همه جوابگو باشد.
پیش نیاز این راه حل، پاسخ به این سوال است که 
ش��ما به دنبال ایجاد چه نوع تغییری هستید و چه 
هدفی را دنبال می کنید؟ حرکت شما با درک درست 

آنچه که می خواهید انجام دهید آغاز می شود.
در قدم بعد، لازم اس��ت هدف خود را در قالب یک 
پیام ارایه دهید. سپس نیاز به ایجاد جنب و جوش و 

پس از آن، همراهی گروهی از مردم دارید.
طراحی و انتقال پیام

پیام خ��ود را ش��فاف کنی��د و آن را در قالب یک 
داستان درست و حساب  شده تعریف کنید. به عنوان 
یک ترویج گر یا سازمان، اصلا خوب نیست که بنیان 
صحبت خود را در تقابل با یک ش��خص یا س��ازمان 
بگذارید. این کار فقط باعث می شود شما به عنوان یک 

طرف دعوا در یک بحث، به چشم بیایید!
یک داس��تان خوب می تواند شامل این ویژگی ها 
باشد: توضیح دهید که شما یا افراد تحت حمایتتان 

در چه شرایطی قرار دارید. 
شرایط س��خت خود، مش��کل و نتیجه و اثر آن را 
تش��ریح کنید. س��پس یک راه جایگزین پیشنهاد 
دهید. سعی کنید که داستان تان را شخصی کنید. 
مهم ت��ر این که داس��تانتان باید روش��ن و مرتبط با 

آن تغییری باشد که ش��ما می خواهید اتفاق بیفتد. 
 در ای��ن زمین��ه معم��ولا خیریه ه��ا بی نظیر عمل 

می کنند.

اگر طرف صحبت ش��ما مقام��ات و قانون گذاران 
هس��تند، کاربرد این روش به ش��ما کمک می کند 
ک��ه نتایج تصمیماتش��ان را پی��ش روی آنه��ا قرار 
 دهی��د. گاهی آن��ان نیاز دارن��د که ای��ن حرف ها را

شنوند.

ایجاد جنب وجوش
یک قط��ره آب کم کم می تواند به ی��ک اقیانوس 
تبدیل شود. به احتمال زیاد، شما در مسیری که در 
پیش گرفته اید تنها نیس��تید، اما باید کسانی را که 
می خواهند با شما هم مسیر شوند، پیدا کنید. بنابراین 
مرحله بعدی، اعلام عمومی حرکتتان به سایرین و 
ایجاد جنب وجوش است. در این مرحله، باید افرادی 
را پیدا کنید که مشکل موردنظر شما را می شناسند 
و همین طور به س��از  و کار های موجود برای حل آن 
یا ایجاد قانون جدید واقف ان��د. باید به این افراد زنگ 

زد، ایمیل زد، به دفاترشان رفت و با آنها صحبت کرد.
همراه سازی مردم

برخی حرکت های ترویجی، بس��ته ب��ه موضوع 
فعالیتشان، نیاز به همراه شدن عموم مردم دارند که 
برای این کار می توان از کمپین های مجازی استفاده 
کرد تا مس��أله مورد توجه واقع شود. اما برخی دیگر 
نیازمند همراهی و مذاکره اس��تراتژیک با یک یا دو 

موسسه یا سازمان مربوطه هستند.
بنابراین در این مرحله از خود بپرسید که آیا نیاز به 

همراهی گروه زیادی از مردم دارید یا نه؟
ترویج گران باید به دق��ت به این مورد توجه کنند. 
گاهی اوقات یکی از این  راه ها کافی است و گاهی هر دو 
لازم اند. به هر حال، وقتی که نیاز به همراه سازی عموم 
هست، س��ازمان ها و خیریه ها و گروه های ترویجی 
باید نس��بت به همکاری با هم در مورد کمپین های 
متفاوت، باز برخورد کنند. مخصوصا زمانی که هرکدام 
از این گروه ها می تواند مهارت و نیروی متفاوتی را وارد 
کار کند و کارکرد خاصی داشته باشد، مثلا تخصص 
در سیاست گذاری یا مهارت های ترویجی در فضای 

مجازی.
به طور کلی هر فعالیتی با داش��تن الگوی مناسب 
احتمال موفقیتش بیشتر است، شاید بتوان به طور 
خلاصه این الگو را به این ش��کل بیان کرد: طراحی 
و انتقال پی��ام، ایجاد جنب وج��وش و همراه کردن 
گروه های مختلف؛ این س��ه را در کنار هم قرار دهید 
و با افرادی که می توانند به شما کمک کنند، ارتباط 

برقرار کنید.

نقشه راه كمیته امداد

بس��یاری می پرس��ند در یک کار خیرخواهانه، 
داوطلبان��ه، ترویجی ی��ا امدادی، الگوی مناس��ب 
چیس��ت؟ و من می گویم مش��خص بودن اهداف، 
قابل اجرایی شدن آن و ش��فافیت در منابع و اجرا! 
دنبال الگو هم اگر می گردید، تغییرات کمیته امداد 
را پیگی��ری کنی��د! البته ه��ر تغیی��ری نیازمند 
زمینه سازی است و این زمینه سازی با بیان اهداف و 
مشخص کردن روش ها و شفاف کردن منابع و تلاش 

در جهت اعتمادسازی شروع می شود.
به  نظر من تغییرات در کمیته امداد، یک سرفصل 
نوی��ن در فعالیت های داوطلبانه و انسان دوس��تانه 
اس��ت. این که آنچه م��ردم می دهن��د، صرف چه 
می ش��ود؟ یک بحث اس��ت و این که آنچ��ه مردم 
می دهند باید به بهترین نحو به دس��ت نیازمندان 
برسد بحث دیگری است و البته شفافیت در منابع 

یک اصل برای فعالیت هایی از این دست است.
لابد می پرس��ید چه شده که به چنین استقبالی 
رفته ام؟ سخنانی ش��نیده ام که اگر اجرایی شود، به 
درس��تی یک گام ارزنده و رو به جلوست! مهندس 
فتاح گفته است کمیته امداد مسئول امور محرومان 
اس��ت نه کارهای عمرانی! صحبت هایش خواندنی 

است و از سر سوز:  
... این نهاد متولی کارهای عمرانی نیست بلکه 
مسئول امور محرومان در هر مکانی است. ما حتی 
در مناطق مح��روم نیز متول��ی کارهای عمرانی 
نیس��تیم بلکه موظفیم وض��ع و نیازمندی های 
محروم��ان را رف��ع کنی��م بنابرای��ن از این پس 
60 درصد زکات کشور صرف امور فقرا و بقیه صرف 
امور مساجد و بهداشت و مانند اینها خواهد شد... 
انصافا در کمیته ام��داد امام خمینی)ره( کارهای 
بسیاری صورت گرفته است اما واقعیت این است 
که نیازمندی های محرومان ما بسیار زیاد است و 
باید همه تلاش کنیم در دوره جدید فعالیت های 
کمیته امداد، کارهای مانده زیاد را سامان دهیم. 
پس از انتصابم در کمیته ام��داد به چهار منطقه 
بشاگرد، خوزس��تان، قم و جنوب تهران رفتم که 
متاسفانه ش��اهد محرومیت های بس��یار زیادی 
در برخ��ی خانواده هایی که حتی تحت پوش��ش 
کمیته امداد هستند، بودم. در قم پس از سرکشی 
به چند خانواده تحت پوش��ش در این ش��هر به 
خانه ای رسیدیم که والله قسم داخل یخچال آن 
چیزی وجود نداش��ت و ما از خجالت خاک و آب 
شدیم. البته پش��یمان و خجالت زده ام از این که 
در یخچال آن خانوار را بازکردم اما این مسأله  در 
این که ما باید بیشتر به فکر محرومان و فقرا باشیم 
موثر ب��ود و آن خانواده نیز چی��زی برای خوردن 
نداشتند این درحالی است که این خانواده تحت  
پوشش کمیته امداد بود و این نهاد خدمات زیادی 
ارایه کرده اما نیازمندی های فقرای ما بسیار زیاد 
است. اینگونه نیس��ت که ما در تهران بنشینیم و 
تنها دستور دهیم تا براساس سلسله مراتب، کار و 
امورات یک فرد رفع شود بلکه باید خود مسئول به 
فرد رجوع کند و مشکلاتش را جویا شود و این راه 
و سیره حضرت علی)ع( است. هدف اصلی ما در 
کمیته امداد، افزایش اعتماد عمومی مردم است و 
باید به گونه ای رفتار کنیم که مردم به صندوق های 
صدقات اعتماد بیش��تری پیدا کنند چراکه آنان 
حساس هس��تند و می گویند کمیته، آن را خرج 
جاهایی همچ��ون عاملین می کن��د بنابراین به 
سمت موسسات دیگر می روند و تصور می کنند 
که واسطه ها را کنار زده اند و مستقیم به نیازمند 

می رسانند...
فتاح تأکی��د کرده، این ک��ه زکات ب��ا آموزش و 
کارهای ف��راوان از چند میلیارد تومان در  س��ال به 
450 میلیارد تومان رسیده جای شکر دارد اما باید در 

نحوه مصرف آن نیز دقت کنیم.
او در جای دیگ��ری گفته این صف هایی که برای 
مسکن، ازدواج و ... در ارایه خدمات درست کرده ایم 
باید از بین ب��رود و گره گش��ایی از مددجو فوری و 
اورژانسی انجام ش��ود. اعتقاد ما این است امام)ره( 
که بانی این نهاد مقدس اس��ت، آرزو داشته که یک 
بسیجی باشد. آرمان بس��یجی این است که فدایی 
مردم باشد، فرهنگ بس��یجی دوری از اسراف و راه 
بس��یجی س��اده زندگی کردن و جهادی کارکردن 
است .در فرهنگ بسیجی اسراف جایی ندارد و هر جا 
اسراف دیدید بدانید از فرهنگ بسیجی دور شده ایم. 
ما پیرو امامی هستیم که الگوی ساده زیستی بوده و 
ما در نهادی خدمت می کنیم که مزین به نام آن امام 
بزرگوار است، حال باید دید اعمال  و کارهای ما چقدر 
با زندگی و مرام ایش��ان هماهنگ��ی و برابری دارد. 
افزایش اعتماد عمومی مردم اصلی ترین ماموریت و 
کار ما در کمیته امداد است و همه توان ما باید صرف 
اعتماد عمومی شود. مشکلات کمیته امداد مربوط 
به مسائل داخلی اس��ت و هیچ کس با امداد مشکل 
ندارد. باید اعتماد مردم را به کمیته امداد بیشتر کنیم 

و در این راستا نیاز به شفاف سازی در هزینه ها است.
من ب��ه مهندس فت��اح و این درک درس��ت که 
مشکلات کمیته امداد درون سازمانی است و او باید 
ساختارهای مناسب را برای امدادگری در آن کمیته 
دوباره بازآفرینی کند، تبریک می گویم و امیدوارم با 
استفاده مناسب از فرهنگ داوطلبی آن 450 میلیارد 
تومانی که در مطلب خبرگزاری صداوسیما آمده بود 
و در سایت کمیته امداد 400 میلیارد اعلام شده بود، 

در  سال به تمام نیازمندان برسد.
ما وظیفه داریم در این راه به مدد هر کسی برویم 
که می خواهد به مدد دیگران برود. ما از نقشه راه برای 
رفع محرومیت استقبال می کنیم. مخصوصا اینکه، 

این نقشه درون جیب یک راه بلد باشد...

داستان های داوطلبانه

سعید  اصغرزاده

 جلب همراهی مردم و قانون گذاران 
با  حرکت ترویجی 

فراخوان مشارکت در جشنواره غذای بیماران ام.اس

ما ش��روع کردیم به مش��اوره دادن در سراس��ر 
کشور که چگونه با آنچه موجود دارید کار را شروع 
کنید، با آنچه که در دس��ت دارید ش��روع کنید، 
چگونه از هیچ، چیزی بسازید، چگونه از پشت یک 
چرخ کوزه گری یا در محله خودتان یا در مقیاس 

یک شهر، جهان پیرامونتان را تغییر دهید.
یکی از چیزهای خیل��ی مهمی که من دریافتم 
این اس��ت که فقط فکرتان را برای یک پروژه مثل 
یک خانه قدیم��ی متمرکز نکنید، بلک��ه ارتباط 
بین یک خانه قدیمی، یک مدرس��ه محلی، یک 
رس��توران کوچک نی��ز مهم هس��تند و آیا نوعی 
همیاری بین این چیزها وجود دارد؟ آیا می توانید 

آن افراد را به ابراز نظر وادار کنید؟ 
من متوجه ش��دم اگر س��اکنان محله ای موفق 
نش��وند هنوز یک نبض در آنها وجود دارد. چگونه 
می توان این نبض را در این مکان، در افراد مشتاق 
یافت و سپس چگونه مردمی که مبارزه کرده اند را 
مجدد درمورد مکان زندگی هیجان زده کنید؟ یک 
نفر باید این کار را بکند. اگر من یک طراح سنتی 

بودم، فق��ط درباره س��اختمان صحبت می کردم 
و س��پس یک تابلو »برای اجاره« پش��ت پنجره آن 
می گذاش��تم. درواقع فکر می کنم شما باید بیش 
از این س��ازماندهی کنید، این که این راهی است 
که باید در آن مراقب باش��ید، این که چه کس��ب 
و کارهای��ی می توانن��د این جا رون��ق بگیرند؟ و 
س��پس، آیا افرادی که در این جا زندگی می کنند 
در رونق دادن این کس��ب و کارها م��را همراهی 
می کنند؟ زیرا من فکر می کن��م این تنها فضای 
فرهنگی و مسکونی نیس��ت؛ بلکه باید بازآفرینی 
مرک��ز اقتص��ادی نی��ز باش��د. بنابرای��ن در نظر 
 گرفتن همه اینها با هم احس��اس درستی به آدم

 مي دهد.
فکر می کنم که نمونه های بس��یار زیادی وجود 
دارد از افرادی که کارهای بس��یار شگفت انگیزی 
انجام می دهند، اما این روش ها گاهی مانند وقتی 
اس��ت که رس��انه ها فقط از چیزهای خشونت بار 
در یک محل صحبت می کنند، بعد ش��ما بر پایه 
مهارت خود و آن ش��رایط خاص، چ��ه کاری در 

محله تان می توانید انجام دهید ت��ا به نوعی با آن 
مبارزه کنید؟ خُب م��ن دریافتم که اگر اهل تئاتر 
باشید، شما جشنواره تئاتر در فضای باز خیابان ها 
دارید. در برخی موارد، در محله های خاص، منابعی 
در دست نداریم تا کارهایی برای جلب توجه انجام 
دهیم، اما اگر راه هایی پیدا کنیم تا از حضور افراد 
بومی آن مناط��ق به علاوه اف��رادی که می توانند 
پش��تیبانی کننده برنامه ه��ای محل��ی باش��ند، 
اطمینان حاصل کنیم، هنگامی که این افراد با هم 
جمع شوند، فکر کنم چیزی های شگفت انگیزی 

اتفاق خواهد افتاد.
در حال حاضر، در »گراند کراسینگ« 99 درصد 
سیاهپوس��ت اند و ما می دانیم ش��اید افرادی که 
صاحب ملکی در یک منطقه هس��تند با کسانی 
که در خیابان ها عبور می کنند، متفاوت باش��ند. 
بنابراین منطقی است که بگویم »گراند کراسینگ« 
همی��ن الان درجریان تغییری اس��ت متفاوت با 
چیزی که امروز هس��ت. اما آیا راه��ی وجود دارد 
که درباره س��ازمان های مسکن یا زمین یا توسعه 

بر پایه نوع استقرار نمایندگی، فکر کرد تا از برخی 
فضاهای ایجاد ش��ده حمایت کنند، چون وقتی 
ش��ما 7500 قطعه زمین خالی در ش��هر دارید، 
می خواهید کاري در آن جا ص��ورت پذیرد، اما به 
اش��خاصی نیاز دارید که تنها به دنبال توسعه یک 
بخش نیستند، بلکه به تثبیت یک بخش علاقه مند 
هستند و احساس می کنم اغلب فرد طراح، واقعا 
انگیزه دارد، اما قس��مت دیگر که آگاهی ساکنان 
محله اس��ت، آن قس��متی اس��ت که دیگر وجود 
ندارد. بنابراین چگونه شروع به ازدیاد ناظران مهم 
می کنید تا مطمئن ش��وید منابعی که برای افراد 

جدیدی که می آیند، در دسترس قرار دارد.
من فکر می کنم که زیبایی جزو خدمات پایه ای 
اس��ت. اغلب آنچه که دریافتم این است؛ هنگامی 
که منابعی وجود داش��ته اما در دسترس شهرها، 
محله ها یا جامعه های خاص محروم از منابع قرار 
داده نش��دند، گاهی فرهن��گ در زدن آن جرقه، 
کمک می کند و این که من نمی توانم هر کاری را 
بکنم، اما فکر می کنم راهی هست که اگر بتوانید 
از طریق فرهنگ وارد آن ش��وید و مردم را تشویق 
کرده تا به طریقی در آن منطقه س��رمایه گذاری 
کنند، سایر تس��هیلات رفاهی نیز شروع به رشد 

می کنند.

پاورقی  هفته 4

چگونه یک محله را احیا كنیم: با تخیل، زیبایی و هنر تستر گیتس
 سفالگر و فعال اجتماعي


