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خانواده با تکنولوژی مدرن چه باید بکند؟

تفاوت دیدگاه ها

لابد شده است که منابع جدید مالی برای زندگی 
خود پیدا کرده باشید. پولی را که به دست می آورید 
چه خواهید ک��رد؟ کدام چاله زندگ��ی را با آن پر 
خواهید کرد؟ نکند زندگی شما چاله ندارد! قصه 

مرتضی و فرخ، قصه ای از این دست است.
مرتضی به قاضي گفت: آق��اي قاضي من و فرخ 
همسرم به تازگي یک خانه دیگر خریدیم و تصمیم 
گرفتیم آن را اجاره دهیم ولي سر پول اجاره خانه با 

هم درگیر شده ایم.
وي افزود: فرخ با من لجبازي مي کند و مي خواهد 
که تمام پول اجاره خانه هرماه به حساب او ریخته 
شود. در صورتي که این خانه را من خریدم و پولش 
هم باید به حس��اب من واریز ش��ود. ولي همسرم 

س��ر این موضوع جنجال به راه انداخته و هر روز با 
من دعوا مي کند. این موضوع آن قدر در زندگي ما 
بزرگ شده که در   نهایت هر دو تصمیم به جدایي 

گرفتیم.
فرخ نیز ب��ه قاضي گفت: آقاي قاضي ش��وهرم 
خیلي خودخواه است. آن خانه سهم من هم هست 
و او نباید از حالا حساب خودش را از من جدا کند. 
من به او مي گویم که پول اجاره این خانه در  نهایت 
خرج زندگي هردویمان مي شود ولي شوهرم قبول 
نمي کند و سر این موضوع دعوا به راه انداخته است. 
من هم دیگر نمي توانم در کنار این مرد زندگي کنم 

و مي خواهم براي همیشه از او جدا شوم. 
شما اگر جای قاضی باشید چه حکم می کنید؟ 

از  اس��تفاده  ب��رای  آم��وزش خانواده ه��ا   -1
فناوری های م��درن و دادن اطلاع��ات لازم به آنان 
درباره آس��یب ها و چالش های پیش رو. باید یادآور 
ش��د که مزایا و فواید فناوری های مدرن، دیدنی و 
چشمگیر، اما آس��یب ها و چالش های آنها پنهان و 
خاموش اس��ت. البته مراکز پژوهشی در این زمینه 
نقش بسزایی دارند و می توانند معایب و آسیب های 
فناوری مدرن را بررسی و مطالعه کنند تا نهادهای 
آموزش��ی و رس��انه ملی از نتایج بررس��ی های آنها 
بهره گیرند. از آن جا که رسانه ها دارای کارکردهای 
اطلاع رسانی و آگاهی بخشی هستند، در این زمینه 
مؤثرترین ابزار به ش��مار می روند. نهاد رسانه به کار 
تولید، بازتولید و توزیع معرفت به معنای وسیع آن، 
یعنی نمادها ی��ا مرجع هایی معنی دار و قابل تجربه 

در جه��ان اجتماعی اش��تغال دارد. این معرفت، ما 
را توانا می س��ازد تا به تجربه خود معنا بخش��یم، به 
دریافت های ما از این تجربه نظم و نس��ق می دهد و 
ما را یاری می کند تا معرفت های گذشته را محفوظ 
نگه داریم و به درک امروزین خود استمرار بخشیم. 

2- تقویت ارزش ه��ا، باورها و اعتق��ادات دینی و 
معنوی در خانواده  ها: با توجه به کارکرد فرهنگ سازی 
رسانه  ها، این کار مهم نیز به کمک آنها تحقق می یابد. 
ارایه مدل ه��ا و الگوهای کارآمد از خان��واده دینی و 
زمینه  سازی برای رشد اخلاقی و معنوی خانواده  ها، 
از این راه امکان پذیر اس��ت. در این میان، جا دارد که 
عقاید، ارزش ها و آداب و رس��وم مذهبی خانوادگی 
در سریال ها و دیگر برنامه های تلویزیونی با اهمیت و 

کارکرد مثبت به نمایش درآید. 

در اول زندگی شاید زن و شوهر با هم متفاوت 
باش��ند. دیدگاه ش��ما درم��ورد پ��ول و زندگی 
شخصیت شما را به عنوان یک فرد شکل می دهد. 
از آن جا که ش��ما در خانواده های متفاوت بزرگ 
شده اید، دیدگاه همسر شما درمورد پول ممکن 
است با دیدگاه ش��ما تفاوت های آشکاری داشته 
باشد. ممکن است پول از نظر شما پاداشی برای 
همه زحمات و کار سختی که متحمل شده اید، 
باش��د. اما دیگران ممکن اس��ت به پول به عنوان 
گنجی برای حفظ آن نگاه کنند و حاضر به خرج 
کردن آن نباشند. سعی کنید درمورد دیدگاه های 
خود ب��ه پول و مس��ائل مالی با ش��ریک زندگی 
خود به صورت مسالمت آمیز مش��ورت کنید. با 
فهم و درک دیدگاه های ش��خص مقابل، س��عی 
کنید میان ایده ها و دیدگاه های خود هماهنگی 
ایج��اد کنید. ب��رای هزینه ه��ای ماهان��ه خود 
بودجه مش��خصی درنظر بگیرید. در بودجه های 

تعیین ش��ده برای آین��ده، فض��ای کافی جهت 
هزینه های اضطراری درنظر بگیرید و هر دو نفر 

درمورد این هزینه ها توافق نظر داشته باشید.
اگر دیدگاه هایت��ان به هم نزدیک ش��د، اولین 
کاری که می کنید این اس��ت که برنامه های آتی 
زندگی خود را به صورت اهداف کوتاه مدت یا حتی 
طولانی مدت تعریف کنید. پیداکردن یک برنامه 
ایده آل اقتص��ادی در هر خان��واده و بین زوج های 
گوناگون شرایط متفاوتی دارد. اگر خانواده نوپایی 
هس��تید، برنامه های کوتاه مدت ش��ما همچون 
بچه دار شدن و دیگر پروژه های طولانی مدت مالی 
بدون فداکاری دوطرف در هزینه ها ممکن و مقدور 
نخواهد بود. اگر در اواسط زندگی زناشویی هستید، 
تربیت فرزندانت��ان باید اصلی ترین دغدغه فکری 
شما باش��د. اگر در آس��تانه بازنشستگی هستید، 
برنامه ریزی برای لذت ب��ردن از زندگی باید هدف 

اصلی دستیابی شما به آرامش باشد.

ما از اینکه به روزنامه شهروند آمدیم خیلی خیلی خوشحالیم و از انجمن » خانه مهر سرآسیاب« سپاسگزاریم 
که یک روز خوب را برای ما فراهم کرد. در روزنامه ش��هروند آقا سعید با ما مصاحبه کرد و قول داد که در روزنامه 

چاپ شود.  همچنین ما عکس یادگاری انداختیم. 
بچه های انجمن حامیان کودکان کار و خیابان

روزی که ما 10 نفر آمدیم روزنامه شهروند

عکس  پیام 

زنده مانی خانواده با سبد لاغر کالاهای فرهنگی
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1- سبد خواهرم در صف کنسرت
خواه��رم اعتقاد دارد که  س��بد کالاهای 
فرهنگی خان��واده باید ح��اوی چند بلیت 
کنسرت در ماه باشد. او نام خواننده هایی را 
ردیف می کند که تا حالا نش��نیده ام. من با 
کنسرت مخالف نیستم اما به خواهرم متذکر 
می شوم که کنسرت رفتن یکی از بخش های 
سبد خانوار است اما او می گوید که فرهنگ 
یک موضوع جمعی اس��ت و کنسرت یک 
شور و نشاطی دارد که نگو و نپرس! او حتی 
یکبار بلیت کنسرتی را در تالار وزارت کشور 
خریده بود که صندلی اش در مقابلش یک 
ستون داشت و تنها چیزی که دیده نمی شد، 

قیافه خواننده ها بود!
خواه��رم می گوی��د بای��د در کنس��رت 
دسته جمعی حضور داشت. آن جا  دوستانش 
را می بیند و موبایل های روشن شان را در فضا 
با هم تکان می دهند. او شور و نشاط کنسرت 
را بیش��تر از خود کنس��رت دوس��ت دارد. 
مخصوصا آن جا که در ته کنسرت همه با هم 
دست می زنند و گروه را مجاب می کنند که 
یک اجرای دیگر داشته باشند و بعد در انتها 
آنقدر دست می زنند تا رهبر گروه از رو برود.  
از خواهرم در می مانم که علت اصلی کنسرت 
را ن��ه ارایه یک اثر هنری ک��ه وعده ای برای 
ش��ورآفرینی اجتماعی می داند. او می گوید 
اگر یک س��الن متناس��ب داش��تیم و ابزار 
نوازندگی خوب، آن وقت می شد برویم و غرق 
در اجرا بشویم اما حالا که نداریم، پس بگذار 
برویم و دستمان را بزنیم و اگر شد جیغ مان 
را بکشیم. خواهرم عاشق موسیقی پاپ است 
و من درک نمی کنم که چرا؟ هر چند تاریخ 
موسیقی پاپ نشان می دهد برخلاف تصور 
عده ای این موس��یقی، موس��یقی مبتذل 
نیست و موسیقی ای نیست که توسط افراد 
غیرحرفه ای ساخته شده باشد، بلکه بالعکس 
افراد در این عرصه بس��یار حرفه ای بوده اند 
و در عین ح��ال رواج آن نزدیک��ی زیادی با 
مسائل اجتماعی و خرده فرهنگ های موجود 

در جامعه داشته است. 
مانده ام که چرا نمی توانم درک خوبی از 
خواهرم داشته باشم. من شنیدن موسیقی 
را در تنهایی بیشتر دوس��ت دارم و همین 
نکته ای اس��ت که خواهرم به من گوش��زد 
می کن��د. او می گوید موس��یقی در دنیای 
امروز، بدل به یک امر هر جایی شده است، 
به سختی می توان جایی را سراغ گرفت که 
در آن جا موسیقی جاری نباشد؛ مهمانی ها، 
عزاداری ها، رستوران ها، ایستگاه های مترو، 
تاکس��ی ها، اتاق های انتظار، آسانسورها، 
تبلیغات تلویزیونی، سینما و... موسیقی در 
زندگی روزمره امروزی به عنوان پیش زمینه 

در پس تمام کنش های افراد قرار دارد. پس 
حالا که موسیقی هس��ت، باید رفت جایی 
که علاوه بر موسیقی نیازهای اجتماعی آدم 
هم باشد. وقتی که نشاط اجتماعی از آدم 
دریغ می ش��ود، آن را باید در هر فرصتی به  
وجود آورد. داخل ورزشگاه که نمی توانیم 
بروی��م اما حتی اگر تی��م فنرباغچه ترکیه 
هم در بازی دس��ته چندم ببرد، می ریزیم 
به خیابان تا قدری بخندیم. به  حرف هایش 
فکر می کنم. م��ا خواه ناخ��واه در جاهای 
مختلف موس��یقی را مصرف می کنیم اما 
هیچگاه آن را نمی شنویم اگر در جایی نیز 
آن را همراه��ی و زمزمه می کنیم مبنی بر 
شنیدن آن نیس��ت، بلکه تنها یک »عادت 
واره« اس��ت. موس��یقی امروزه از یک امر 
جدی، تبدیل به یک امر غیرجدی ش��ده 
اس��ت، در این جا منظور از موسیقی جدی 
برخلاف نظر »جان راک ول« اندیش��مند 
آمریکایی، موس��یقی کلاس��یک و کهنه 
نیست بلکه موس��یقی ای است که شنیده  
می شود.  در بس��یاری از زمان ها، ما خیره 
به کس��ی نگاه می کنیم ول��ی هیچ یک از 
صحبت ه��ای او را نمی ش��نویم و غور در 
فکر دیگری هس��تیم، گویا تا زمانی که آن 
ش��خص صحبت هایش را تمام نکند ما از 
اندیشیدن به امر دیگر در آن »نگاه خیره« 
رهایی نمی جوییم، یک رابطه دوسویه بین 
گوینده و اندیشیدن به امر دیگر وجود دارد، 
نوعی تمرکزدهی در شخص سخنگو نهفته 
است که شنونده درواقع چیزی نمی شنود 
با آن که به آن گوش می س��پارد. موسیقی 
در دنیای امروز مانند س��خنان آن گوینده 
است که ما غرق در اندیشه و رفتار خود آن 
را نمی شنویم. موسیقی در این جا واسطی 
است که ما نمی توانیم آن دیگری بزرگ را از 
فراسوی آن مشاهده کنیم، دیگری که نظم 

نوین را ساماندهی می کند.

4- زنده مانی پدرانه

پدرم اعتقاد دارد که آس��یاب به نوبت. او 
می گوید داخل هر خانه ای باید محصولات 
فرهنگی باشد. مهم این است که آدم به روز 
باشد. یعنی اگر آثار ماندگار و فاخری وجود 
دارد، بد نیست که در خانه داشته باشیم. اگر 
دیوان حافظ و شاهنامه داریم، خوب است 
که کلیدر هم که بزرگترین رمان فارس��ی 
است، داش��ته باش��یم. اگر موسیقی های 
قدیمی را داریم، خوب است که از شجریان 
و شهرام ناظری و لطفی هم داشته باشیم. 
اگر سریال دایی جان ناپلئون را داریم، خوب 
است که چند تا سریال خارجی مثل لاست 
را هم داشته باش��یم.  پدرم دوست دارد در 
دیالوگ ها با  همکارانش و در مهمانی های 
خانوادگی، نش��ان بدهد که از چیزی عقب 
نیس��ت. او اعتقاد به گزین��ش بهترین ها 
دارد اما دوست دارم به او بگویم که بهترین 
موسیقی ها فقط موسیقی سنتی نیست و 
بهترین کتاب ها فقط کتب معروف نیست 

و...
می خواهم بگویم که در این سبد فرهنگی 
جای خیلی  چیزها خالی است؛ ازجمله تئاتر، 
از جمله... ام��ا می دانم که بضاعت اقتصادی 

بر تمام اولویت ها خط بطلان می کشد. هر 
خانوار بنا بر الگ��وی تولید و مصرف، کالایی 
تولی��د و کالاهایی مصرف می کند. س��بد 
هزینه های انجام گرفته هر خانوار ش��امل 
تمام امکانات و محصولاتی اس��ت که برای 
خانوار در دس��ترس بوده یا آن خانوار توان 
دسترس��ی بدان را داشته اس��ت. با مطالعه 
س��بد هزینه های ه��ر خانوار و محاس��به 
دس��ته های هزینه های همسان با یکدیگر، 
به ی��ک گروه بن��دی هزینه ه��ای مصرفی 
خانوار می رس��یم که به صورت یک الگوی 
خطی عبارت اس��ت از:   مسکن- خوراک- 
بهداش��ت و درمان- آم��وزش- خدمات و 
حمل و نقل- پوش��اک- فرهن��گ- حوادث 
غیرمترقب��ه- هزینه ه��ای غیرض��روری و 
تجملی- هزینه های ورزش��ی و س��لامتی. 
اختص��اص میزان های متفاوت��ی از درآمد 
حاصله خانواده به هر کدام از مقولات زیربنا 
بر اولویت بندی های خاص هر خانوار است 
که در طبقه متوس��ط و متوسط رو به پایین 
شهروند شهرنش��ین ایرانی، س��ه موضوع 
اول ثابت و هزینه ض��روری برای زنده مانی 
و مرتبه ه��ای بع��دی ام��کان جابه جایی و 
در مواقع��ی قطع هزینه را دارا هس��تند. به 
خودم تأکید می کنم هر مص��رف و هزینه 
فرهنگی لزوما به ارتقای فرهنگی  شخص 
کاربر و هزینه زای فرهنگ��ی، نمی انجامد. 
هزینه فرهنگی می توان��د »مفید به فایده« 
و در جهت »بازتولید فرهنگی« باش��د که 
آگاهانه، عقلانی و هدفمند )سیستماتیک( 
انج��ام ش��ود. از ای��ن  روس��ت که س��بد 
هزینه های فرهنگی را لزوما با کمیت دادن 
و حجیم کردن نمی توان مفی��د اعلام کرد، 
بلکه کیفیت آگاهانه مصرف فرهنگی خود 
مولف��ه ای جدا برای محاس��به و مطالعه در 
بازتولید فرهنگ همگانی در مرحله اول و در 

مرحله بالاتر فرهنگ آموزشی کشور است.

2- یک آنتن برای برادرم کافی است
ب��رادرم با آن که رپ باز اس��ت اما خیلی 
به سبد فرهنگی اعتقاد ندارد. او می گوید 
هزینه س��بد فرهنگی باید خرج ماهواره و 
اینترنت شود. آنجاست که فرهنگ به روز 

می شود! 
به  اعتقاد او، موس��یقی یعنی موسیقی 
رپ و ای��ن ی��ک نوع موس��یقی اس��ت 
ک��ه چ��ون زیرزمینی اس��ت، هزینه اش 
براب��ر ب��ا صف��ر اس��ت! می دانم ک��ه در 
ای��ران تولی��د موس��یقی رپ عمدت��ا به  
صورت زیرزمینی ص��ورت می گیرد. در 
چشم انداز جهانی موس��یقی زیرزمینی 
به آن نوع موس��یقی اطلاق می ش��ود که 
برخلاف جریان تج��اری رایج در صنعت 
موس��یقی حرکت می کنن��د. بدین معنا 
که گروه های فع��ال در این حوزه ترجیح 
می دهند استقلال هنری خویش را حفظ 
ک��رده و از نظر ذائقه  هن��ری دنباله روی 
ش��رکت های بزرگ موس��یقی نش��وند. 
ب��رادرم می گوی��د در ای��ران موس��یقی 
زیرزمینی تعریف دیگ��ری دارد. درواقع 
در ایران هر قطعه  موس��یقی ک��ه نتواند 
مجوز وزارت ارش��اد ب��رای ورود به بازار 
رسمی را بگیرد، موسیقی زیرزمینی نام 
می گی��رد و گروه ه��ای تولیدکننده  این 
نوع موس��یقی ها را گروه های زیرزمینی 
می گوین��د. البته عدم اعط��ای مجوز به 
یک قطعه  موس��یقی و زیرزمینی ش��دن 
آن، دلیلی بر تکثیر و توزیع آن موسیقی 
در تع��داد مح��دود و کم مخاطب بودن 
آن نیس��ت، بلکه برعکس بعضی قطعات 
موس��یقی زیرزمین��ی رک��ورد تکثیر در 

کشور را شکسته اند.
او می گوید حالا ک��ه اجرای رپ نداریم، 
می رویم و هزین��ه ماه��واره و اینترنت را 
بالاتر می بریم ت��ا قابلیت فرهنگی مان بالا 
ب��رود. او می گوید حتی اگ��ر کتاب را هم 

بخواهد بخرد، م��ی رود داخ��ل اینترنت 
و می خ��رد و دانل��ود می کن��د و حت��ی 
بعضی های��ش را می ش��نود. او می گوید، 
تکنولوژی وقتی فرهنگ را تحت سیطره 
خود گرفته، اشتباه است که هزینه آن در 

سبد فرهنگی خانواده دیده نشود.
قب��ول می کنم ک��ه در روند پرش��تاب 
جهان��ی، تکنولوژی ارتباطی با س��رعتی 
غیرقابل تصور پیش��رفت ک��رده و چهره 
جهان را دگرگون کرده. گس��تره و ژرفای 
این دگرگونی به  حدی اس��ت که جامعه 
نوین��ی در حال پیدایش، ش��کل گیری و 
دوره جدیدی در حیات بش��ر آغاز ش��ده. 
عنصر ش��اخص و تأثیرگذار ب��ر این روند 
تح��ول و دگرگونی، تکنولوژی اس��ت که 
در عرصه رس��انه ها، هر روز جلوه تازه تر و 
بدیع تری پیدا می کند. رس��انه ها، وسیله 
انتقال پیام و اطلاعات هستند و به کمک 
تکنول��وژی، تم��ام س��طوح اجتماعی را 
در همه س��رزمین ها، تحت س��یطره قرار 

می دهند. 
برخلاف گذش��ته، تکنولوژی ارتباطات 
صرفا در اختیار متخصصان نیس��ت و در 
زندگ��ی روزمره مردم معمول��ی، در زمره 
نیازهای اساسی درآمده است. تکنولوژی 
ارتباطی این امکان را فراهم کرده است که 
انسان ها بدون واس��طه دیگران با یکدیگر 
س��خن بگویند، ارتباط برق��رار کنند، از 
اف��کار و دیدگاه ه��ای هم مطلع ش��وند و 
بر یکدیگ��ر تأثیر بگذارن��د. همین قدرت 
جادویی رس��انه های نوین اس��ت که آن 
را به یک س��لاح موثر فرهنگی بدل کرده 
اس��ت. س��لاحی که توسط کش��ورهای 
قدرتمند با هدف تثبیت و گسترش سلطه 
خویش به کار گرفته می شود تا در ساختار 
فرهنگ های ملی و بوم��ی اختلال ایجاد 
کنند و پن��دار و کردار ملت ه��ا را بر گونه 
الگوها و معیارهای تبلیغ و ترویج ش��ده، 

شکل دهند. 
به برادرم می گویم ک��ه چگونه مواظب 
خواهد بود، تحت تأثیر قرار نگیرد. برادرم 
می گوید من به فرهنگ ملی و بومی خودم 
وف��ادارم. من دنب��ال ریزاطلاعات علمی، 
ادبی و هنری هستم. اگر به دنبال سیاست 
یا خش��ونت یا لمپنیس��م بخواهم باشم، 
کم هزینه ترینش این اس��ت که پایم را از 
خانه و حوزه س��یطره ماهواره و اینترنت 
بگ��ذارم بیرون و ب��روم داخ��ل جامعه. او 
اعتقاد دارد که داخل یک آرایشگاه یا صف 
یک نانوایی احتمال دارد آدم بیشتر مورد 

هجوم فرهنگی قرار بگیرد تا داخل خانه!

3- یک کیلو  فرهنگ در سوپرمارکت
م��ادرم اعتق��اد دارد که ع��لاوه بر خرید 
کتب درس��ی و دی��دن تلویزی��ون، ما باید 
مبلغی را صرف خرید محصولات فرهنگی 
از س��وپری محل کنی��م. به اعتق��اد او، آن 
چیزی که خان��واده احتی��اج دارد، خنده و 
شادمانی است و این  روزها سریال های طنز 
که کارگردان های معروف  شده در تلویزیون 
در بیرون تلویزیون می سازند و می فروشند، 

غنیمت  است. 
او حتی اعتق��اد دارد که می ت��وان این 
کالاهای فرهنگ��ی را بارها  و  بارها و به ویژه 
در مهمانی ها برای مهمانان گذاش��ت و بر 
صحت و سلامت این محصولات فرهنگی 
هم ک��ه نظارت کام��ل وج��ود دارد.  مادر 
می گوید، س��ینمارفتن هم خوب اس��ت. 
او همیش��ه خاطرات جوانی خود با پدر را 
مرور می کند که سینما می رفته اند و شام 
هم بیرون می خورده اند و تمامش شندرغاز 
می ش��ده اما الان اگر بخواهد ب��ا ما راهی 
سینما بشود و بیرون هم شام بخوریم، باید 
یا دور بازپرداخت قسط مسکن مهر را خط 
بگیرد یا از خرید یک��ی از مایحتاج زندگی 
صرف نظر کند. ش��اید برای همین اس��ت 
که با خرید یک سی دی چند هزارتومانی 
از سوپری محل، سروته سینمارفتن را به 
هم می آورد و دل خشنود از چیزی می شود 
که نشان می دهد او هنوز نسبت به فرهنگ 

بی تفاوت نیست.
روی��م نمی ش��ود که ب��ه م��ادرم بگویم 
همچنان که پرده س��ینماهای کشور، غالبا 
به نمای��ش آثار نه چن��دان فاخر اختصاص 
دارد، بخش اعظم قفس��ه های فروش فیلم 
س��وپرمارکت ها را نیز آثار سینمایی نازل و 
بی بهره از ارزش ه��ای هنری و محتوایی پر 
کرده اس��ت. تجلی سلطه سینمای تجاری 
بر ش��بکه نمایش خانگی را نی��ز می توان 
در عکس ها و پوس��ترهای ای��ن فیلم ها بر 

ویترین مغازه ها دید که بس��یاری از آنها در 
شأن جامعه ما نیستند و فضای بصری معابر 

عمومی را زشت می کنند.
غالب فیلم های ش��بکه نمایش خانگی 
که در س��وپرمارکت ها به  فروش می رسند، 
هرچن��د از نظر تخریب اخ��لاق و فرهنگ، 
قابل مقایس��ه با فیلم های خارجی نیستند 
اما در مجموع، نقش چندان مثبتی هم در 

فرهنگ سازی متعالی ندارند. 
علاوه بر این، گس��ترش ش��بکه نمایش 
خانگ��ی، زمینه را برای کم فروش��ی برخی  
تولیدکنندگان و سطحی تر کردن فیلم های 
س��ینمایی فراهم می کند. یعنی، بعضی از 
تولیدکنندگان سینمایی که صرفا به دنبال 
اهداف اقتصادی هس��تند، با این ش��رایط 
می توانند قید توقیف در اکران س��ینماها را 
بزنند و با کمترکردن هزینه ساخت فیلم ها، 
زرق وبرق ظاهری آنه��ا را افزایش دهند و با 
طراحی پوسترهای کذایی، تنها به دنبال فتح 

شبکه نمایش خانگی بروند.
به مادرم لبخن��د می زن��م و می دانم که 
فکر می کند با خرید فیلم از س��وپرمارکت 

بچه هایش را به راه راست هدایت می کند.
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