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 عمر من به صلح 
قد نمی  دهد

سعید آرمات
شاعر

صلح برای من مفهومی طنزآمیز اس��ت. به باور من 
ما حتی در زندگی عادی و روزمره هم صلح و آتشی 
را نمی  بینیم. صلح برای ما تبدیل به واژه  ای شده که 
دوس��ت داریم درباره آن حرف بزنیم. صلح در گذر 
زمان شکل اسطوره  واری به خود گرفته است. من در 
هیچ کجای دنیا صلحی نمی  بینم. ما همه با یکدیگر 
درحال ستیز هس��تیم. تا جنگ در نقطه  ای از این 
جهان در ظاهر پایان می  پذی��رد، طوفان بلوا و درد 
در نقطه دیگری از خاک س��رش را بیرون می آورد. 
ممکن است به نظر برسد سعید آرمات آدم بدبینی 
است! باشد اما من نشانی از صلح نمی  بینم! 15 ساله 
بودم که به جنگ رفتم.  س��ال 65 بود که در میدان 
جنگ حاضر ش��دم. روزی که قطعنامه صادر ش��د 
من و خیل��ی از افراد دیگر اش��ک ریختیم به خاطر 
صلحی که به نظرمان گری��ه  آور می  آمد. کل گردان 
زار زار گریه کردند که چرا جنگ به پایان رس��ید؟ 
این موضوع ب��ه نگاه طنز آمیزی ک��ه از صلح وجود 

دارد، اش��اره می  کند. بعد از پایان آن جنگ، عراق و 
کویت جنگیدند و افغانس��تان با خاک یکسان شد. 
در ادامه آمریکا به عراق لشکر کشید و ... وضع امروز 
خاورمیانه باعث شده چشم امیدی به صلح نداشته 

باشم.
وقتی با این موضوع کنار آمدم فکرم درگیر این 
شد که چطور می  شود در میان جنگ، زندگی کرد 
و در عین حال تجربه مس��ائل انس��انی و عاشقانه 
را ه��م از س��ر گذراند. امروز اندیش��ه  ای در س��ر 
می  پرورانم از جنگ و عاشقی. اگر روزی فرا برسد 
که به کش��ورم حمله کنند یا پا را در خاک کشور 
دیگری بگذارم باید به این س��وال پاسخ دهم که 
چطور می  شود با مهاجمان یا مدافعان رابطه برقرار 
کرد؟ آخر، عمر من��ی ک��ه در خاورمیانه زندگی 
می  کنم به صلح قد نخواهد داد. کس��ی از ش��اعر 
انتظار ندارد کاری کند. شاعر می  تواند راوی باشد. 
روایت کند روزهای در جنگ عاش��ق ش��دن و در 
جنگ ازدواج کردن را. ما وضعیتی که محقق شده 
بود را پذیرفتیم و ب��ا آن کنار آمدیم. امروز آرامش 

غیرمدامی برقرار است. 
ما ه��ر آن خ��ود را در وضع آماده باش احس��اس 

می  کنیم. ذهن من ش��اعر چنین وضعی دارد. من 
متعلق به نسلی هستم که از 10 تا 17 سالگی جنگ 
را دیده اس��ت. بعد از آن هم جنگی که روی روان ما 
گام می  زند پایان نیافته اس��ت. هنوز که هنوز است 
آدم  هایی که رفتند و کشته ش��دند برای ما حضور 
دارن��د و زنده  اند. ای��ن وضع تا زنده  ام ب��ا من همراه 

خواهد بود. این است جنگ و عاشقی در آن:  
چه بگویم...

حرف نزنم سر توی پاکت زغال لیمو؟ 
در حین بازکردن پاکت سیگار؟ 

در فیلمی مستند به ذبح کردن شتر نگاه می کردم 
نمی شود به ش��تر گفت این همه خون موقع نحر 

چرا؟
از همه طرف صدای توی می آید نمی توانی بگویی 

توی که ام وقتی با تو نیستم با توام 
از ت��وی ای��ن کپس��ول ایس��تاده خیل��ی قاطع 

شعله هایی می فرستی بیرون
دوس��وم آب هایی که خورده ام بعد از دود به خاطر 

تو بود 
ص��دای خون های داخلی تو می جوش��د تش��نه 

می کندم

کف های صابون پشت دست تو شیرین توی همه  
حرف های من است 
سرخ این موکت و 

رنگ عنابی بند کفشت بعد از این که نمی آیی بگو 
که نمی آیی

به پیازچه آن تار مویت قس��م، دارم شخم می زنم 
به زندگیم 

هنوز بعد ازچند هفته مش��کلات زندگی ام مرتب 
است 

من مثل کشوری که تو دستش را گرفتی گذاشتی 
روی نقشه، پیاده شدم از خودم پارک کردم که دوبل 

کنار تو باشم شهری گم توی همه نقشه هایت
من اتاقی که مرتب می بینی 

من میزی با پای شکس��ته که سفارش تعمیرش 
را کرده ای

شیشه  عسل سوغاتی دستکش پلاستیکی 
به آن دو مداد تراشیده  نو چه بگویم 

به جوک هایی که نوشته ای بر دیوار فیس بوکم چه 
بگویم

به جاس��یگاری تمیز توی قاب عک��س نرودا چه 
بگویم

نگاه روز

نزدیکی فرهنگ و اقتصاد، راهکار قانونی ندارد

ادامه از صفحه 9| باور من این است که تفاوت 
بنیادین و اساسی انسان با سایر موجودات مسأله، 
روابط عمومی اس��ت. درحقیق��ت روابط عمومی 
همان رابطه روانشناس��انه انس��ان با انسان است. 
درواقع عل��م روابط عمومی، مهم تری��ن عامل در 
پیشرفت و توس��عه جامعه اس��ت. به طور واضح 
در جامعه ش��اهد این قضیه هس��تیم که افرادی 
ک��ه در روابط عمومی دچار نقص هایی هس��تند 
از پایین تری��ن  درص��د موفقی��ت برخوردار ن��د 
و انس��ان های موف��ق همان های��ی هس��تند که 
روابط عموم��ی قوی و کارگش��ایی را داش��ته اند. 
البته روابط عمومی صرفا محدود به اخلاق و رفتار 
نمی ش��ود بلکه ش��امل این موضوع نیز می شود 
که ش��ما بدانید چه زمانی با چه کس��ی و در چه 
شرایطی ارتباط بگیرید و توانایی های آن انسان را 
مورد استفاده خود قرار دهید. در دنیای امروز علم 
روابط عمومی در علوم ارتباطات از اهمیت بالایی 
برخوردار اس��ت و حتی در کش��ورهای صنعتی 
برای فروش کالاهای خود نی��از به روابط عمومی 
پیشرفته و گس��ترده مهم ترین دغدغه در جهت 
معرفی و ف��روش ی��ک محصول خاص اس��ت. 
هم اکنون یکی از اساسی ترین مشکلات موجود 

در کش��ور ما در حوزه تولید، 
عدم توجه ب��ه روابط عمومی 
اس��ت تا جایی که برخی بر 
این باور هستند که ما ایرانیان 
به علت عدم توج��ه و فقدان 
آم��وزش صحی��ح در حوزه 
روابط عمومی به قدری دچار 
مشکل شده ایم که حتی در 
ورزش ه��ای جمعی توفیق 
چندانی نداشته ایم و بیشتر 
به سمت فعالیت های انفرادی 
گرای��ش داریم. این مس��أله 
ریش��ه در علاقه شدید ما به 
خودنمای��ی و خوداظهاری 
اس��ت. ای��ن مس��أله خود 
نش��ان دهنده این است که 
ما در ح��وزه روابط جمعی با 
مشکلات جدی مواجهیم و 
غیبت ها، تهمت ها و اعمالی 
از این دس��ت که در کشور ما 

به شدت مرسوم اس��ت در کشورهای غربی اصلا 
جایگاه تعریف شده ای ندارد و متداول نیست.

متاسفانه این مسأله در کش��ور ما و در کل، در 
کشورهای منطقه و اس��لامی به شدت به چشم 
می خ��ورد و این خ��ود باعث کاه��ش ارتباطات 
جمعی می شود. برای مثال رواج دروغگویی، برابر 
با نبود توفیق در روابط عمومی است چراکه تعریف 
بنیادین روابط عموم��ی، برگرفته از نگاه صحیح، 
راستگویی و دوری از جهت گیری های شخصی 
اس��ت. لذا از نظر من، روابط عمومی علمی است 
که باعث پیشرفت و توسعه جدی جوامع انسانی 
می ش��ود. مس��اله روابط عمومی سال هاست که 
مورد بحث قرار گرفت��ه و به نظر من، علت اصلی 
عدم توفیق در این ح��وزه، کمبود علوم مربوط به 

ارتباطات است. روابط عمومی معنای گسترده ای 
دارد و در ه��ر بخش در معن��ای مربوط به همان 
حوزه معنا می یاب��د. در بخش تج��ارت، معنای 
خاص خود را دارد و  در تحصیل علم دارای مفهوم 
دیگری است، مثلا رابطه بین استاد و دانشجو یا 
معلم و دانش آموز. از س��وی دیگ��ر، تفاوت های 
زیادی بین مفاهیم مختلف روابط عمومی است. 
امروزه ش��اخه های  مرب��وط به این علم بس��یار 
تخصصی ش��ده اس��ت. به گونه ای که اگر امروز 
بخواهید در رشته تجارت تحصیل کنید، یکی از 
درس های مهم رشته شما روابط عمومی مربوط به 

حوزه تجارت است.
متاسفانه امروزه در حوزه روابط عمومي شاهد 
حضور افراد کمتر متخصص هستیم. هنگامی که 
در حوزه مورد نیاز فرد دارای مدرک دانش��گاهی 
نیس��ت، یا او را به خدمات اداری می فرستند یا 
راهی روابط عمومی می کنن��د. درحالی که من 
بر این باور هستم باس��وادترین انسان ها باید در 
 بخش روابط عموم��ی مربوط ب��ه آن نهاد فعال

 باشند. 
به نظر من، آنچه اکنون در پیش رو داریم، توجه 
به تخصص شخصی خودمان و نیاز جامعه نسبت 
به این تخصص و آنچه تولید 
می کنیم، خواه��د بود. برای 
مث��ال، در رش��ته مدیریت 
یک��ی از مهم ترین بخش ها، 
توس��عه روابط انسانی است. 
درواق��ع مدیر موفق کس��ی 
اس��ت که بتواند از ارتباط با 
س��ایر انس��ان ها به بهترین 
نحو بهره بگیرد و اساس��ا در 
برق��راری ارتب��اط خ��وب با 
آدمی��ان، متخصص باش��د. 
معنای ظاهری روابط عمومی 
را که همگی م��ا می دانیم اما 
در اصل معنای آن ارتباطات 
خاص در رش��ته های خاص 
اس��ت. به نظر من، در رشته 
تخصصی خ��ودم مهم ترین 
ویژگی ی��ک خبرن��گار آن 
اس��ت که بتواند با م��ردم به 
خوب��ی ارتباط برق��رار کند. 
من می توانم با انس��ان های پیرامونم با یک جمله 
ارتباط بگی��رم و از برقراری ای��ن ارتباط بهره مند 
ش��وم. در مقابل انس��ان هایی هم هستند که باید 
خود را تشریح کنند، توضیح دهند و عذرخواهی 
کنند تنها به آن عل��ت که در روابط عمومی ضعف 
شدیدی دارند. روابط عمومی صحیح حاصل یک 
روانشناسی عمیق و دقیق است و برای مثال، یک 
خبرنگار باید با استفاده از یک جمله باید بتواند با زن 
یا مردی ارتباط برقرار کند. این جمله چیست؟ باید 
به ظرفیت طرف مقابل خود به دقت نگاه کنید. این 
دقت عمل باعث تسهیل در ایجاد ارتباط عمومی 
اس��ت. یعنی یک علم روانشناس��ی کامل که به 
 انسان کمک می کند تا بتواند با مردم ارتباط خوبی

 برقرار کند.

جهان بهتر

صداقت، گمشده جامعه بشری 

ما همواره در برابر این پرس��ش از خویش قرار 
داریم که جهان بهتر، چه جور جهانی اس��ت. 
برای رس��یدن به جهان بهتر در وهله اول باید 
بفهمیم تعریف ما از جهان چیست و از نظر ما 
جهان چه جور جایی اس��ت و این که مشخص 
کنیم »بهتر« از منظر ما چیست. در حقیقت 
باید بدانیم فرق دنیای ما با دنیای بهتر چیست 
و قرار اس��ت این دنیای بهت��ر چه جور جایی 

باشد؟
این س��وال، س��والی بزرگ و پیچیده است، 
البته این که ما به دنبال جهان بهتر هس��تیم 
واضح و روشن است چون به سوی کمال رفتن،  
در ذات بشر وجود داش��ته و دارد و این انگیزه 
در وجودش نهادینه ش��ده اس��ت، البته برای 
طی این مسیر چند شاخص باید در نظر گرفته 
ش��ود اول این که آیا در این مس��یر براس��اس 
خاصی��ت غری��زی انحصارطلب��ی  همه چیز 
را برای خودم��ان می خواهیم ی��ا ایده آل ها را 
برای اجتماع می خواهیم. یعنی باید مشخص 
کنیم دنیای بهتر را برای ف��رد می خواهیم یا 
جمع. البته فردی بودن این مس��أله ارزش��ی 
ندارد. با توجه ب��ه نگاه ایدئولوژی��ک و جدا از 
این که اس��لامی، مسیحی و... اس��ت این نگاه 
تضمین کننده روند رفتن به سوی جهان بهتر 

است.
 برای رس��یدن ب��ه دنی��ای بهت��ر اولویت 
ب��ا برنامه ری��زی اس��ت؛ این ک��ه ببینیم چه 
داش��ته هایی داریم و در چه زمینه هایی دچار 
ضعف هس��تیم، یعنی ب��ا توجه به داش��ته ها 
و نداش��ته هایمان افق ه��ا را ببینی��م و برنامه 
راهبردی خود را تنظیم کنیم. متاس��فانه در 
جهان کنونی داشته های ما فقر، فساد، تبعیض 
و... است و باید ما کرامت، انسانیت، محبت و... 

را جایگزین این داش��ته ها کنیم. این فضایل و 
اخلاقیات که خیلی ها دم از داشتنش می زنند، 
در عمل برای آن ارزش��ی قایل نیس��تند چرا 
که اگر چنین ب��ود در جهان این همه جنگ و 
ستم وجود نداشت. درحقیقت می شود گفت 
وجدان بش��ر امروز به خوابی س��نگین رفته و 
متاس��فانه در برخی جوامع این ارزش به یک 
ضدارزش تبدیل شده است. بعد از برنامه ریزی 
در این زمینه نوبت به تلاش بی وقفه می رسد 
تلاشی همه جانبه، زیرا شوربختانه انسان امروز 
در بس��یاری از اخلاقیات و فضایل عقب است. 
در گام بعدی ما ب��ه راهکارهایی نیاز داریم که 
ما را به هدفمان برس��اند. البت��ه این راهکارها 
در آموزه��ای دینی و ادبیات ما نهفته اس��ت. 
یکی دیگر از گمشده های بشر صداقت است، 
صداقتی که باید از فرد فرد جامعه شروع شود 
و به جوامع برسد. این صداقت باید در تفکرات 
بشری نفوذ کند چون انس��ان تفکرات خود را 

عملی می کند.
طبق آماری که رس��انه ها منتشر کردند ما 
به ان��دازه چین و دوبرابر هن��د پرونده قضایی 
داریم که این برای ما فاجعه است. این مسأله 
نش��ان دهنده این اس��ت که امور غیراخلاقی 
وسعت بیشتری را به خود اختصاص داده اند. 
یکی از ویژگی های انس��ان، فراموشی است و 
متاس��فانه ما بس��یاری از آموزه ها را یا درست 
نیاموخته ای��م ی��ا این ک��ه کام��لا فرام��وش 
کرده ایم. بشر امروز راه مس��تقیم و درست را 
در هیاهوه��ای خود از یاد برده اس��ت. یکی از 
روش ها می تواند این باش��د که ما هر از گاهی 
ذهن خود را از نکات و افکار منفی خالی کنیم و 
به جای آنها افکار سالم تر و مناسب برای جامعه 

بشری جایگزین کنیم.

 شهروندان
 باید مدیریت مصرف بیاموزند

ادامه از صفحه 9| در آگاه سازي عمومي، اطلاعات 
باید به صورت صحیح و شفاف در اختیار مردم قرار 
داده شود. دلیلی ندارد کشوری که اقلیم 85 درصدی 
فراخشک، خشک و نیمه خشک دارد، مردمش از این 
موقعیت جغرافیایی طبیعي اطلاع نداشته باشند. 
اطلاع رس��انی صورت گرفته و می گی��رد اما آنطور 
که باید و شاید تاثیرگذار نبوده است. شفاف به این 
معنی اس��ت که آحاد مردم باید متوجه باش��ند که 
فقط 15 درصد کشور اقلیم مرطوب و نیمه مرطوب 
دارد، باید بر سازگاری با اقلیم خشک متمرکز شویم. 
درواقع باید به جریان مستمر و شفاف اطلاعات بها 
داده شود، مس��لم اس��ت که مردم هم با آگاهي در 
جهت گیری ها براي مدیریت ریسک و بحران همراه 
و همگام مي ش��وند. درحال حاضر به رغم کاس��تي 
در آگاه س��ازي عملا مردم از مس��ئولان و نهادهای 
حاکمیتی جلوتر هستند؛ چون مشکل کم آبی و نبود 
آب را لمس می کنند. در بسیاری از مناطق کم آبی 
مطرح نیست، چراکه دیگر آبی وجود ندارد. بنابراین 
به عقیده من برای ارتقای فرهنگ صرفه جویی اول 
باید به نهادسازی های مردمی در سطح جامعه مدنی 
رسمیت بخشید؛ دوم ارتباط مستقیم و هماهنگ 
این نهادها را با دولت و مس��ئولان ایجاد کرد و سوم 
این که اطلاع رسانی شفاف و دقیق به مردم صورت 
داد. باید ش��رایط طبیعي و اقلیمی مناطق مختلف 
برای مردم روشن شود و مردم هر منطقه بدانند وضع 
آب در استان و شهرشان چگونه است و در هر منطقه 
باتوجه به شرایط آب و هوایی منطقه باید برنامه ریزی 
و مدیریت مناب��ع آب صورت گیرد تا س��ازگاری با 

موقعیت اقلیمی فراهم شود.
اینکه اطلاعات به طور ش�فاف در اختیار مردم 
قرار نگرفته است در شرایطی که با توجه به اقلیم 
خشک کشور پیش بینی خشکسالی 30 ساله 
از مدت ها پیش مش�خص بود، به چه دلیل بوده 

است؟
من فک��ر می کنم اینط��ور نبوده که مس��ئولان 
نخواهند اطلاع��ات را در اختیار م��ردم قرار دهند؛ 
مسأله این اس��ت که بحث مدیریت مشارکتي آب 
به عنوان یک پ��روژه ملی و مدیریتی م��ورد توجه 
مسئولان و دولت ها قرار نگرفته است. حتی رسانه ها 
هم نقش خود را خوب ایفا نکرده اند. مطالبی که امروز 
گفته می ش��ود، به این منظور نیست که بخواهیم 
ذهن جامعه مشوش ش��ود بلکه هدف این است که 
مردم واقعیت اقلیم ایران را بشناسند و گمان نکنند 
هشدارها جدی نیست. وظیفه رس��انه هم ارتقای 
آگاهی های مردم است نه تشویش اذهان. متاسفانه 
بعضی وقت ها ممکن است مطالب آنچنان منعکس 
شود که ایجاد تش��ویش کند که از اخلاق حرفه ای 

و مسئولیت های اجتماعی رس��انه ها به دور است. 
مطبوعات، رادیو و تلویزیون وظیفه دارند، واقعیت ها 
را در جامعه اش��اعه دهند. در کار رسانه های ما هم 
قصور دیده می شود؛ آنها هم نتوانستند آنطور که باید 
ارتباط مردم و مسئولان را برقرار کنند. رسانه ها وقتی 
با یک مسئول دولتی صحبت می کنند، باید گفته ها 
را طوری منعکس کنند که آگاهی مخاطب افزایش 
یابد نه این که نس��بت به عملکرد مسئولان و دولت 
بدبینی ایجاد شود. چراکه نهایتا مجموعه نهادهای 
مردمي و دولت است که باید منابع محدود آب کشور 
را مدیریت کنند و نقش رس��انه ها هم در این میان 

اهمیت زیادی دارد.
قوانین محدودیت زا مثل جیره بندی یا بالابردن 
هزینه های مصرف آب چقدر می تواند در ارتقای 

فرهنگ سازی صرفه جویی موثر باشد؟
اینها ابزار اس��ت؛ اصل قضیه این اس��ت که ابتدا 
باید پذیرش مردم��ی اتفاق بیفتد. مردم باید بدانند 
در ایرانی که 85 درصدش خش��ک مس��تمر است، 
مط��رح کردن خشکس��الی معن��ا ن��دارد. این امر 
مس��أله دیروز و امروز نیست. کش��ور ما در کمربند 

خشک کره خاکی قرار گرفته اس��ت. بنابراین  باید 
برنامه ریزی ها براس��اس یک س��رزمین خش��ک و 
فراخشک انجام شود و مردم هم در این برنامه ریزی ها 
نقش داشته باشند که این نقش جدی باید برای آنها 
تعریف شود تا با سازماندهی مشارکت کنند. در این 
زمینه طبیعی اس��ت که از ابزاره��اي مدیریتي نیز 
استفاده می ش��ود. وقتی مردم قبول کردند که باید 
مصرفشان بهینه باشد، خودشان کنترل می کنند. 
اما اگر اس��تثنائا اتفاقی افتاد که مصرف بیش از حد 
متعارف بود، طبیعی است که باید ضوابطی تعریف 
شود. در همه کشورهای دنیا هم همین طور است؛ 
بحث های جیره بندی فقط مخصوص ایران نیست. 
حتی کش��ورهای پرآب ه��م این ضواب��ط را دارند. 
اصل قضی��ه نهادینه ش��دن مدیری��ت مصرف در 
نهاد تک تک شهروندان اس��ت که باید روی آن کار 
کرد. به موازات ای��ن کار هم مقررات و ضوابط از نظر 
قیمت ها و جریمه ها اعمال می شود. وقتی که مردم 
در برنامه ریزی ها مشارکت داشته باشند، این ضوابط 

را هم می پذیرند.
بارندگی های اخیر می تواند باعث غفلت دوباره 

شهروندان شود؟ تابستان امسال را در رابطه با 
منابع آب چطور پیش بینی می کنید؟ 

باید بپذیریم که به رغم بارش های پراکنده در اواخر 
زمستان گذشته و بهار امس��ال که گاه گاه شاهد آن 
بودیم و هستیم، منابع آبی ما به شدت کاهش یافته 
اس��ت. باید اینطور بررس��ی کنیم تا منابع آبی که 
تعریف می کنیم در چرخ��ه هیدرولوژیکي چگونه 
اتفاق می افتد. در چرخه آب از بارش، روان آب، نفوذ و 
در آخر برگشت به طبیعت چه فعل و انفعالاتي روي 
مي دهد؟ اگر این چرخ��ه را در همین تهران درنظر 
بگیریم، می بینیم هر آنچه که بوده جاری می شود 
و نهایتا در یک نقطه ای به خروجی تهران و دریاچه 
نمک می رس��د که در ای��ن فرآیند اص��ولا دریاچه 
نمک هم باید پایدار باشد و آب بدون آلودگی به آن 
برسد. در این کلانشهر بیش از 700 کیلومتر مربعی 
که تقریبا همه سطح آن غیرقابل نفوذ شده و روان 
آب هاي حاصل از این بارش ها از کانال های انسان ساز 
عبور داده می ش��ود، یعني به جای این که 11 رود - 
دره طبیعي حفظ ش��ود و روان آب ها را جمع آوري 
و هدایت کند، س��ه کانال و تونل عبوری به جنوب 
تهران ایجاد ش��ده اس��ت، البته این کارها به تازگی 
ص��ورت نگرفته و در طول 50-40 س��ال گذش��ته 
انجام شده است که نهایتا آب ها از شهر آلوده کننده 
تهران جمع آوري و خارج می شود. چیزی که عاید 
می شود این است که هم کمیت و هم کیفیت منابع 
آب تخریب ش��ده و عملا این بارش ه��ا کمکی به 
جبران کمبود منابع آبي  حوضه آبریز نمی کند. رژیم 
بارشی نیز تغییر کرده است. یعنی در زمستان که باید 
بارش ها به صورت برف نازل و ذخیره طبیعي ایجاد 
شود، محدود شده است. با تغییراتی که در اثر تشدید 
تغییرات اقلیمی و گرم تر ش��دن کره زمین حادث 
شده است، رژیم بارشي تغییر یافته و برف زمستان 
محدود و به بارش های گاه گاه اول بهار تبدیل شده 
اس��ت. به بیان دیگر هیچ کدام از این بارش ها به ما 
کمک نخواهد ک��رد، وضع منابع آبی ما به ش��دت 
رو به وخامت اس��ت. یعنی وضع منابع آب از جنبه 
کمي وکیفي رو به وخامت است. بنابراین مدیریت 
منابع آب باید طوری باشد که بتوانیم خودمان را با 
این وخامت سازگار کنیم. ما نمی توانیم با طبیعت 
وارد جنگ ش��ویم، پ��س لازم اس��ت رفتارهایمان 
را تصحیح کنیم و استراتژی س��ازگاري با اقلیم را با 
آگاه سازی عمومی و مشارکت همگاني تهیه کنیم. 
اگر نتوانیم مدیری��ت مص��رف آب را در نهاد آحاد 
ش��هروندان نهادینه کنی��م، به واق��ع نمی توانیم با 
این ش��رایط کنار بیاییم چون اساسا منابعی وجود 
 ندارد که پاس��خگوی نیازهای رو به افزایش کشور

 باشد.

گپ روز

صلح نوشت

  مردم باید بدانند، در ایرانی که 85 درصدش خش�ک 
مستمر اس�ت، مطرح کردن خشکسالی معنا ندارد. این 
امر مس�أله دیروز و امروز نیس�ت. کش�ور ما در کمربند 
خش�ک کره خاکی ق�رار گرفته اس�ت. بنابرای�ن باید 
برنامه ریزی ها براساس یک سرزمین خشک و فراخشک 
انجام شود و مردم هم در این برنامه ریزی ها نقش داشته 
باشند که این نقش جدی باید برای آنها تعریف شود تا با 

سازماندهی مشارکت کنند.

  با تغییراتی که در اثر تشدید تغییرات اقلیمی و گرم تر شدن کره زمین حادث شده 
است، رژیم بارشي تغییر یافته و برف زمستان محدود و به بارش های گاه گاه اول بهار 
تبدیل شده است. به بیان دیگر هیچ کدام از این بارش ها به ما کمک نخواهد کرد، وضع 
منابع آبی ما به شدت رو به وخامت است. یعنی وضع منابع آب از جنبه کمي وکیفي رو 
به وخامت است. بنابراین مدیریت منابع آب باید طوری باشد که بتوانیم خودمان را با 
این وخامت س�ازگار کنیم. ما نمی توانیم با طبیعت وارد جنگ شویم، پس لازم است 

رفتارهایمان را تصحیح کنیم.

افرادی که در روابط عمومی 
دچار نقص هایی هستند از 
پایین ترین  درصد موفقیت 
برخوردار ند و انسان های 
موفق همان هایی هستند 
که روابط عمومی قوی و 

کارگشایی را داشته اند. البته 
روابط عمومی صرفا محدود به 
اخلاق و رفتار نمی شود بلکه 

شامل این موضوع نیز می شود 
که شما بدانید چه زمانی با 
چه کسی و در چه شرایطی 
ارتباط بگیرید و توانایی های 

آن انسان را مورد استفاده خود 
قرار دهید
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