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»شهروند« از رقابت طیف های فعال در کارزار انتخاباتی پارلمان بخش خصوصی گزارش می دهد 

ماراتن انتخاباتی میان ثروتمندان  ایرانی

شنبه 11 بهمن 1393 | سال دوم | شماره 489  4

علی اکبرزاده - شهروند| تغییر چهره تاجران در 
اقتصاد ایران اگرچه کمی دیر اما تقریبا در پایتخت محقق 
شده است؛ بازرگانان صاحبنام کشورمان اکنون دیگر از 
حجره های قدیم��ی و بی آلایش پامنار و س��بزه میدان 
کوچ کرده اند و به دفاتر لوکس و مجهز جردن و فرمانیه 
رفته اند. آنان امروز کت و شلوار و کراوات های مارک دار به 
تن می کنند و از مسیرهای توسعه پایدار اقتصاد و بهبود 
فضای کسب و کار سخن می گویند. فعالان غیردولتی، 
اکنون پایگاهی منسجم و البته جدی )از نگاه مسئولان( 
را برای خود دس��ت و پا کرده اند و با برگزاری جلس��ات 
منظم در تلاشند سهم خود و شرکت های تابعه شان را 
داخل کشور و در تعاملات بین المللی بالا ببرند. اگرچه 
قریب به اتفاق ش��ان میدان ونک به بالا را برای سکونت 
و حضور در جمع خان��واده انتخاب کرده ان��د، اما خانه 
اصلی تمامش��ان در مرکز ش��هر و در خیابان وزرا است. 
محفلی که 35 سال اس��ت پاتوق تاجران، کارآفرینان یا 
به عبارتی ثروتمندان فعال کشورمان )درحوزه ستادی( 
شده است. این قشر از فعالان اقتصادی کشورمان که در 
کنار کار اقتصادی در بحث های سیاس��ت گذاری و امور 
اداری بخش خصوصی )ارتب��اط با نهادهای قدرت( هم 
علاقه مند و پیگیر هستند، در این ایام روزهای پرالتهابی 
را تجربه می کنند. جلسات فشرده می گذارند و بخشی 
از وقت مفید روزانه ش��ان را با اهالی رسانه می گذرانند تا 
خود و افکارشان را بیشتر عرضه کنند. اعضای اتاق های 
بازرگانی در انتظار برگزاری انتخابات هش��تمین دوره 
هیأت نمایندگان اتاق های بازرگانی هستند. انتخاباتی 
که 18 اسفند برگزار می ش��ود و برای این جماعت تب 
و تاب خاصی ساخته اس��ت. تاجران شهرهای مختلف 
کشور این روزها در قالب گروه ها و ائتلاف های جداگانه ای 
به کارزار انتخابات وارد ش��ده اند و در این میان بازرگانان 
به نام پایتخت هر ی��ک به طریقی با انتخاب ش��عاری 
امیدبخش )با رنگ و بویی اقتصادی( پا جلو گذاشته اند تا 
بتوانند سهمی از صدای بخش خصوصی در گوش دولت 
داشته باش��ند. آنان امیدوارند پس از عقد اخوت محمد 
نهاوندیان )رئیس پیش��ین اتاق ایران( با دولت یازدهم، 
راهی برای جدی تر ش��دن نقش ش��ان در اقتصاد پیدا 
می ش��ود و اکنون زمان آن است تا در تعیین سرنوشت 
ات��اق بازرگانی ته��ران به عنوان نبض تپن��ده اتاق های 
بازرگانی کشور، بتوانند س��هم از دست رفته خویش را 
بازیابی کرده و س��ناریوی دقیق اتاق مطلوب را در دوره 

جدید پیاده کنند. 
چه فرقی می کند کی رئیس باشد؟

در نگاه اول یک فرد معمولی جامعه یا یک خرده و یک 
کارگر ساده با خواندن این جملات از خود می پرسد، »چه 
فرقی می کند چه کسی رأی بیاورد یا چه کسی عضو اتاق 
باش��د؟« بی شک، پاس��خ به این پرسش روشنگر نفس 
تحرکات این روزهای بازرگانان سراسر ایران است.  تعبیر 
یکی از بازرگانان حاضر در ات��اق در این خصوص جالب 
است. او این انتخابات را به مثابه مسابقه فوتبالی می داند 
که تماشاگران آن طیف های حاضر در انتخابات هستند. 
برخی از افراد حاضر در این تش��کل معتقدند، اتاق های 
بازرگانی اکنون نقش پررنگ ت��ری در نگاه دولت دارند، 
بازرگانان عضو اتاق می توانند معضلات شان را مستقیما 
با مسئولان بلندپایه دولتی در میان بگذارند و رویه تجاری 

شرکت هایشان را در فضایی آگاهانه تر و با گستره بالاتری 
پیاده سازی کنند. هرچند که بس��یاری هم در پی آنند 
مناصب مهم مملکتی را از میانب��ر اتاق بازرگانی تجربه 
کرده و در عین ناباوری از قلب بخش خصوصی به دامن 
بخش دولتی دست یابند. به عبارتی دیگر حضور رسمی 
و منتخب شدن در اتاق بازرگانی موجب می شود چهره 
تاجر و تجارت متبوعش در جایگاهی شکیل، رسمی و 
با گستره ارتباطی بسیار متفاوت تری ظهور کند. فواید 
حضور در اتاق بازرگانی )چ��ه به عنوان یک عضو عادی 
هیأت نمایندگان چ��ه رئیس اتاق( موجب می ش��ود، 
ثروتمندان شاخص که در فضای اقتصاد ایران جایگاهی 

دارند، بتوانند به نماد قدرت )بدنه دولتی( نزدیک شوند. 
دولتی های سابق و فعلی در راه اتاق 

انتخابات اتاق ه��ای بازرگانی با وج��ود این که رقابت 
حقیقی میان عناصر شاخص بخش خصوصی است اما 
باز هم مانند دوره های پیشین شاهد حضور فعال بخش 
دولتی نیز است. طبق ماده 12 قانون اتاق بازرگانی ایران 
مصوب اسفند س��ال 69، بخش دولتی در این انتخابات 
از مجموع 60 کرس��ی، 20 کرس��ی را ب��ه انتخاب وزیر 
صنعت و تجارت به خود اختصاص می دهد. جدا از این 
اما شنیده ها نش��ان می دهد که بخش دولتی »سابق« 
که چهره های اقتصادی منتسب به دولت دهم هستند 
نیزعلاقه به حضور در انتخابات و ارایه یک لیست واحد 
داشته اند، ولی سکوت س��نگین دولتمردان سابق پس 
از ممانعت از نام نویس��ی بابک افقه��ی از مدیران دولت 
قبل، این گمانه زنی را زیر سوال برد. افزون بر این محمد 
نهاوندیان، رئیس دفتر رئیس جمهوری یکی از افرادی 
است که با س��ابقه حضورش در اتاق بازرگانی می تواند 
تمایل به یک��ی از گروه های حاضر در انتخابات داش��ته 
باش��د؛ زیرا او به نوعی یار دوازده��م بازرگانان پایتخت 
است که اکنون به دولت پیوسته و حمایت او از یک گزینه 

بی شک تاثیری جدی بر روند انتخابات خواهد داشت. 
معرفی گزینه های جدی حاضر در انتخابات

بدون ش��ک بازرگان��ان ثروتمند پایتخ��ت، همگی 
درزندگی شان برای دستیابی به ثروت تلاشی همه جانبه 
داشته اند؛ آنان اما در روزهای انتخاباتی که 4 سال یکبار 
برگزار می شود تلاشی از همان جنس را به کار بسته اند. 

برخی شان کس��ب و کار و تجارت را در محاق گذاشته و 
برخی دیگر به مباشران ش��ان اعتماد کرده اند و کار را به 
دست آنان سپرده اند. علاقه مندان به حضور در اتاق های 
بازرگانی در قالب گروه های مختلف این روزها در محافل 
مختلف اقدام ب��ه معرفی خود، تیم ش��ان و اهدافی که 
وارد انتخابات ش��ده اند، می پردازن��د. در یکی از آخرین 
میتینگ های انتخاباتی برگزار ش��ده، گ��روه »ائتلاف 
برای فردا« با محوریت »پدرام س��لطانی« و »مس��عود 
خوانس��اری« به میان خبرن��گاران آمدن��د. آنها اعتقاد 
داشتند این جلس��ه صرفا برای معارفه و گپ و گفت با 
اهالی رسانه است. یکی از شاخص ترین چهره های این 
طیف، »مهدی جهانگیری« برادر اسحاق جهانگیری، 
معاون اول رئیس جمهوری اس��ت ک��ه در کنار برخی 
افراد از جناح راست سنتی ترکیبی ناموزون اما پر مهره 
را به تصویر کش��یده اس��ت. دیگر ائتلافی که به نسبت 
پیش از دیگر رقبا اس��تارت انتخاب��ات را زده، »ائتلاف 
بزرگ« اس��ت؛ این گروه با ریاس��ت »ابراهیم جمیلی« 
رئیس فعلی خانه اقتص��اد ایران و با حضور »مس��عود 
دانشمند«، »محمدمهدی راس��خ« و »محمد حسین 
برخوردار« مشغول رایزنی های انتخاباتی است. ناگفته 
نماند حمایت های جناح حاکم ب��ر اتاق بازرگانی تهران 
نیز به قدرت این دس��ته افزوده و به نوعی موجب شده 
قواعد بازی ق��دری تغییر کند. »خواس��تاران تحول« 
برند دیگر طیف حاض��ر در این انتخابات اس��ت که به 
ریاس��ت »محمد بهزادیان« پا به عرصه گذاشته است. 
بهزادیان در کنار خود »جمش��ید عدالتیان« و »حمید 
حسینی« برادر وزیر ارش��اد دولت محمود احمدی نژاد 
را نیز دارد. مهم ترین نکته این گروه بازگش��ت بهزادیان 
)رئیس سال های پیش اتاق تهران( به این تشکل است 
که خود را نماد منتقدان در ای��ن کارزار می بیند. در این 
میان اما برخی افراد قدیمی اتاق تهران نیز حضور دارند 
که تاکنون دست به اقدامی عملی در راستای تبلیغات 
انتخاباتی نزده اند و تنها نامشان براساس برخی شایعات 
و شاید گمانه ها در لیست های ذکر شده دست به دست 
می شود. مهم ترین این افراد »اس��دالله عسگر اولادی« 
است که پیشتر تحت نام »پیش��گامان توسعه« در اتاق 
فعالیت می کرد. گفته می شود، عسگراولادی در آینده ای 

نزدیک به گروه خواستاران تحول ملحق خواهد شد. هر 
چند پیر بازرگان اتاق هنوز دراین باره واکنشی نشان نداده 

است. وی »مجیدرضا حریری« را نیز در کنار خود دارد. 
چند دستگی منتقدان و رقابت کمتر اصولی

تمام گروه ه��ای حاضر در این انتخاب��ات از یک رویه 
هماهنگ دفاع می کنن��د که آن هم سیاس��ت »همه 
می توانند یار ما باش��ند« اس��ت؛ اعتق��ادی که موجب 
می ش��ود گروه ها و ائتلاف های حاضر ب��ه نوعی صرف 
برنده ش��دن و حضور در اتاق را به موضوعات مورد نقد 
و اعتقادی خود ترجیح دهند. با این همه اما در دو هفته 
گذشته گاه دیده شده افرادی که پیش از این هیچ گونه 
قرابت فکری با یکدیگر نداش��ته امروز با ه��م وارد یک 
گروه ش��ده اند و به سیاست های پیشین اتاق که گهگاه 
خود از مس��ئولان آن نیز بوده اند خ��رده می گیرند. این 
رفتار انتخاباتی شاید به غیرسیاس��ی بودن حاضران در 
انتخابات بازگردد، غیرسیاس��ی از این بعد که حاضران 
در انتخابات )به عنوان اتفاقی با ماهیت سیاسی( کمتر 
قرابتی با سیاسی کاری دارند و صرفا اقتصاددانانی موفق 
و صاحب سرمایه اند. گذشته از این یک راهکار اصولی که 
در تمام انتخابات های جهان به عنوان اولین گزینه روی 
آن فکر می ش��ود در این اتفاق نادیده گرفته شده است؛ 
زیرا جناح منتقد ریاس��ت فعلی اتاق می تواند در قالبی 
هماهنگ تجمیع ش��ده و به رقابتی شسته رفته تر سر 
دربیاورد. این پیش بینی اما به اعتقاد برخی از حاضران 
در انتخابات به ناچار تا هفته های آتی محقق خواهد شد. 
افزون بر این موارد باید اش��اره کرد که تا انتخابات زمان 
بسیاری باقی مانده است و احتمال برهم خوردن ترکیب 
تمام گروه های نامبرده و حضور افراد در گروه های دیگر 

همچنان برای حاضران متصور است. 
شورای نگهبان اتاق چه کسانی اند؟

انتخابات اتاق بازرگانی نیز همانند تمامی انتخابات ها 
فیلترها و نهادهای نظارتی را در کنار خود می بیند. در این 
انتخابات فعالان اقتصادی چشم انتظار تصویب آیین نامه 
و ترکیب هیأت نظارت بر انتخابات هستند که باید میان 
رئیس اتاق بازرگانی ایران و وزیر صنعت نهایی شود. در 
این تصمیم دو جانبه قرار است، شائبه هایی نظیر حضور 
کارمندان ات��اق در روال انتخابات و حض��ور در انجمن 
نظارت بر انتخابات مورد بررس��ی قرار بگیرد. اکنون اما 
خبر رسیده است که در جلسه انجمن نظارت بر انتخابات 
اتاق ایران بر اساس رای اعضا، مجتبی خسروتاج به عنوان 
رئیس و محسن محبی به عنوان منشی انجمن نظارت 
بر انتخابات برگزیده ش��ده اند؛ در پی این امر اما حضور 
دولتی ه��ا در مقام نظارتی )بر اس��اس قان��ون اتاق( در 
انتخابات همچنان پا برجا ماند. در س��ال های دور تر اما 
مواردی نظیر اهلیت متقاضیان حضور در اتاق، مشکلات 
مالیاتی و قضایی کاندیداها ازجمله موضوعات تاثیرگذار 
بر روند تأیید صلاحیت ها بوده است. اما شائبه ای منفی 
از نگاه برخی حاض��ران در اتاق این گمانه را نیز به گوش 
می رس��اند که احتمال دارد در روز های پایانی رقابت در 
اتاق، اتفاقات نادری در راه باشد؛ زمزمه ها نشان می دهد 
کاندیداها برای خارج کردن رقبایشان از دور از هیچ گونه 
تخریب و سندس��ازی دری��غ نخواهند ک��رد. به انتظار 
می نشینیم؛ انتخابات اتاق بازرگانی هجدهم اسفندماه 

برگزار می شود. 

 لایحه بودجه ۹۴ هفته پایانی بهمن 
به صحن مجلس می رود

معاون وزیر نیرو: برداشت آب از ذخایر 
زیرزمینی سهمیه بندی می شود

خودروهای پلاک ۹۴ وارد بازار شد

 افزایش 5 میلیون تومانی
 تسهیلات مسکن مهر منتظر ابلاغ بانک ها

 عضو کمیسیون تلفیق: 
درآمد بهره  مالکانه در بودجه کاهش نیافت

 پیش بینی رشد 7 درصدی مصرف برق
 در تابستان آینده

 معاون وزیر کشاورزی:
 افزایش سرانه مصرف شیر در کشور

قاضی ویژه معوقات بانکی: نحوه محاسبه 
جریمه تأخیر تسهیلات قانونمند  نیست

 قائم مقام وزیر راه: 
اتمام یک میلیون و 700 هزار واحد مسکن مهر

وزیر ارتباطات: پست به سوددهی رسید

معاون وزیر اقتصاد: آغاز حذف مجوزهای 
غیرضرور فضای کسب و کار در کشور

افزایش ۲0 درصدی صادرات نفت ایران به 
آسیا در  سال ۲0۱۴

بدون شرح

گزیده خوانی

 رکورد کسب درآمدهای مالیاتی شکست| 
با تحقق حدود 48 هزار  میلیارد تومان درآمد مالیاتی 
در 9 ماهه اول امسال، بیشترین درآمد دولت در این 
بخش در مقایسه با همین مدت در سال های اخیر 

کسب شد.
 بلوکه 77 هزار میلی�اردی دارایی بانک ها 
در بانک مرکزی| حدود 77 هزار  میلیارد تومان از 
کل دارایی بانک ها درحالی به عنوان سپرده نزد بانک 
مرکزی قرار دارد که از س��ویی دیگر برخی مدیران 
بانکی، وزرا و حتی کارشناس��ان معتقدند که باید با 
کاهش نرخ سپرده های قانونی بخشی از این منابع 

آزاد شود تا توان تسهیلات دهی بانک ها افزایش یابد.
 ثروتمندان بیشتر از یارانه ها بهره مندند| 
اسماعیل کوثری عضو کمیسیون تلفیق مجلس با 
تأکید بر این که پردرآمدها بیشتر از افراد کم درآمد 
انرژی مصرف می کنند، درباره تأثیر افزایش شدید 
قیمت ان��رژی برای پرمصرف ها گف��ت: پردرآمدها 
افراد حسابگری هستند و در مسیر کاهش هزینه ها 
و صرفه جویی حرکت خواهند کرد. وی گفت: قطعا 
پردرآمدها بیش��تر از افراد کم درآمد انرژی مصرف 

می کنند زیرا در فضای بزرگتری زندگی می کنند.
 اشباع سردخانه ها از ذخیره مرغ| مصطفی 
یاس��ایی مدیرعامل شرکت پش��تیبانی امور دام از 
اشباع س��ردخانه ها از ذخیره گوشت مرغ خبر داد و 
گفت: برای ایجاد تعادل عرضه و تقاضا و جلوگیری 
از زی��ان احتمالی مرغ��داران باید7 ت��ا 10 درصد از 

جوجه ریزی در مرغداری ها کاهش یابد.
 نمایش�گاه پوش�اک ای�ران و ترکی�ه را 
مخصوصا همزمان برگزار کردیم | نمایش��گاه 
پوشاک ایران که قرار بود در دی امسال برگزار شود 
با تعویق یک ماهه با نمایشگاه پوشاک ترکیه در ایران 
همزمان و موجب اعت��راض برخی تولیدکنندگان 
شد که در این زمینه ولی الله افخمی راد معاون وزیر 
صنعت، معدن و تجارت گف��ت: دلیل انجام این کار 
این بود که تولیدکنندگان دو کش��ور ب��ا تولیدات 

یکدیگر آشنا شوند و با ترک ها رقابت ایجاد کنیم.

عدد خبر

سازمان زمین های دوبی اعلام کرد ایرانی ها در  سال میلادی گذشته یک  میلیارد 
و 225 میلیون دلار در بخش املاک این امیرنشین اماراتی سرمایه گذاری کردند. 
میزان س��رمایه گذاری ایرانی ها در بخش املاک دوبی 4.5 میلیارد درهم برابر با 
یک میلیارد و 225 میلیون دلار بوده اس��ت. ایرانی ها از نظر حجم سرمایه گذاری 

انجام شده در بخش املاک دوبی جایگاه چهارم را داشته اند. 

در  س��ال 92 در مجموع 1300 میلی��ارد ریال تأمین مالی ص��ورت گرفته و از 
مجموع این ارقام، بی��ش از 75 درصد کل تأمین مالی صورت گرفته از طریق بازار 
پول انجام شده است و بازار سرمایه تنها 20 درصد از این حجم را به خود اختصاص 
داده است. همچنین از سهم بازار سرمایه در تأمین مالی، بیش از 95 درصد از طریق 

انتشار اوراق بهادار سرمایه ای و افزایش سرمایه بوده است.

رحمت حاج محمدعلی مدیرعامل اتحادیه ش��رکت های تعاونی سواری کرایه 
بین شهری کشور گفت: در راستای تورم س��الیانه، در ماه جاری 10 درصد به نرخ 
سواری های کرایه بین شهری افزوده می ش��ود ضمن آن که از 25 اسفند هم 15 
تا 20 درصد به نرخ کرایه ها افزوده خواهد ش��د. وی افزود: در س��طح کشور تعداد 

45 هزار دستگاه سواری کرایه بین شهری با متوسط سن  حدود 6 سال فعال است.

۱/۲
میلیارد  دلار

75
درصد

30
درصد

سرمایه ایرانی ها در املاک دوبی 

تأمین مالی بانکی ها و 20 درصد از بورس 

افزایش نرخ بلیت سواری کرایه بین شهری  تا نوروز

چند خط دلواپسی

صنعت توریسم را دریابید

این روزه��ا موض��وع دوری از اقتص��اد نفتی و 
نزدیکی به اقتصادی غیرنفتی بی��ش از هر زمان 
دیگری موردنظر دولتمردان و کارشناس��ان قرار 
گرفته است. درحالی که سال های بسیاری است 
که دولت ها بر ضرورت فاصله گرفتن از دلارهای 
نفتی تأکید کرده اند، اما نصف شدن قیمت نفت در 
شش ماه گذشته به صورت عملی اقتصاد ایران را با 

چالش اقتصاد بدون نفت آشنا کرده است.
اکنون دیگر زمان ارایه تئ��وری و آزمون و خطا 
نیست و باید راهکارهای عملی ای برای اداره کشور 
با درآمد نفتی که به ش��دت کاهش یافته اس��ت، 
یافت. بر همین اساس شاخص ترین بخش هایی 
که همواره به عنوان رقبای درآمدهای نفتی مطرح 
بوده اند، مالیات و صادرات غیرنفتی اس��ت که با 
وجود ظرفیت های فراوانی ک��ه دارند، می توانند 
با یک برنامه ریزی دقیق ب��ه راحتی جای نفت را 

بگیرند.
اما یکی از بخش هایی ک��ه ظرفیت درآمدزایی 
هنگفت��ی حتی بالات��ر از نفت و مالی��ات را دارد، 
صنعت توریس��م و گردشگری اس��ت که همواره 
موردکم توجه��ی قرار گرفته اس��ت. درحالی که 
ایران به عنوان یکی از 10 کش��ور نخست ازلحاظ 
پتانس��یل های گردش��گری در دنیا محس��وب 
می شود، ولی در میزان جذب گردشگر و درآمد در 
رتبه های پایین جدول توریسم جهانی قرار دارد. 
در گزارش سالانه رقابت پذیری در صنعت سفر و 
توریسم که هر  سال از سوی مجمع جهانی اقتصاد 
ارایه می شود، از میان 139کشور، ایران رتبه 114 
را دارد. این درحالی است که ترکیه به عنوان یکی از 
همسایگان ما با رتبه 50 بالاترین رتبه را در منطقه 

آسیای مرکزی و نزدیک به دست آورده است. 
از س��وی دیگ��ر درحالی ک��ه کل درآمد نفتی 
پیش��نهادی در لایحه بودجه س��ال آینده ایران- 
که البته در کمیس��یون تلفی��ق مجلس کاهش 
یافت – 24 میلی��ارد دلار اس��ت، ترکیه از محل 
صنعت توریسم در  س��ال 2012 میلادی بیش از 
32 میلیارد دلار درآمد به دست آورده است. البته 
میزان درآمدزایی این صنعت در کش��ورهایی که 
س��ابقه و ظرفیت بالاتری دارند به مراتب بیشتر 
است. به طوری که در آمریکا سالانه حدود 140 ، 
اسپانیا 60 و فرانس��ه 56 میلیارد دلار از این محل 

عایدشان می شود.
در ای��ن زمینه باید گفت کش��ور ای��ران که با 
داشتن یک سابقه تاریخی طولانی ظرفیت های 
گردش��گری به مراتب بالاتری نس��بت به سایر 
کشورهایی که هر  سال میلیون ها گردشگر جذب 
می کنند، دارد با یک برنامه ریزی و بسترس��ازی 
مناسب و در کوتاه مدت می تواند در شأن جایگاه 

خود از درآمدهای این صنعت بهره مند شود.
از س��وی دیگر توسعه صنعت توریسم به دلیل 
ارتباط مس��تقیم و غیرمس��تقیمی که با س��ایر 
صنایع داخلی دارد زمینه ساز رشد و توسعه سایر 
بخش ها خواهد شد. بخش هایی مانند حمل ونقل، 
هتلداری، رس��توران، صنایع دستی و ده ها بخش 

دیگر که می تواند از این مسیر به رونق برسد.

  پرس

  افزایش بهای مسکن در نیوزلند:  خریداران خانه 
در منطقه کانتربری نیوزلند باید  با دقت بیشتری مسکن 
مورد نیازش��ان را انتخاب کنند زیرا به��ای آن در حال 
افزایش اس��ت.این در حالی است که نرخ رشد دستمزد 

کمتر از میزان رشد قیمت مسکن و نرخ سود بوده است.

کیوسک اقتصادی

ش�هروند| خودرو کالای انحصاری اس��ت یا خیر؟ این سوال 
اکنون موضوع دعوا و اختلاف وزارت صنعت و شورای ملی رقابت 
است. سوالی که اکنون با احساس و ش��ور حمایت از تولید به آن 
پاسخ داده می ش��ود. اگرچه طبق تعریف های اقتصادی و علمی، 
کالای خودرو تعریف مشخصی دارد که اگر در یک سبک و سیاق 
خاص تولید و عرضه قرار گیرد به سمت بازار رقابتی یا انحصارگونه 
سوق می یابد. در این ش��رایط اما اگرچه 28 شرکت خودروساز در 
کشورمان فعالیت می کنند اما نزدیک به 90 درصد بازار در اختیار 
دو خودروساز است که آنها هم تولیداتی محدود و کم تنوع دارند. 
اما در این میان وزارت صنعت، س��از مخالف خود را کوک کرده تا 

قیمت گذاری خ��ودرو را از زیر نظر ش��ورای رقاب��ت خارج کند، 
دلیلش هم این است که محمدرضا نعمت زاده، وزیر صنعت، معدن 
و تجارت معتقد اس��ت که خودرو انحصاری نیست و باید عرضه و 
تقاضا، قیمت را تعیین کند اما ش��ورای رقابت، بر این موضع خود 
پافشاری می کند که دو خودروساز بزرگ، بیشترین سهم بازار را 
در اختیار دارند و بنابراین، خودرو در کشور انحصاری است و باید 
طبق قوانین و مقررات، در ش��ورای رقابت و با حضور نمایندگان 
مجلس به عنوان ناظر و اعضای شورا به عنوان مسئول رسیدگی به 
پرونده های این چنینی، نرخ گذاری شود. از سوی دیگر، بسیاری 
از انتقادها اکنون بر ش��ورای رقابت بر سر این مسأله وارد است که 

چرا این ش��ورا، وظیفه اصلی خود را تمرکز بر بازار خودرو گذاشته 
است و سایر مصداق های انحصار در اقتصاد ایران را که تعداد آنها کم 
هم نیست، پیگیری نمی کند، این انتقادی است که اکثر مخالفان 
و ازجمله مخالفان قیمت گذاری خودرو در ش��ورای رقابت، آن را 
مطرح می کنند. در این میان، مصرف کنن��دگان بر این باورند که 
ممکن است خروج قیمت گذاری خودرو از شورای رقابت و سپردن 
آن به دست بازار عرضه و تقاضا، نه تنها به نفع آنها نباشد، بلکه باز هم 
قیمت خودرو را آن هم در آستانه عید نوروز که خود به خود تقاضا 
برای خرید خ��ودرو افزایش می یابد و همین امر، افزایش قیمت را 

رقم می زند، شاهد نوسان قیمتی باشد.

اختلاف نظر درباره نرخ گذاری واردات خودرو با نامه نگاری ها بالا گرفت

جنجال تازه، بر سر »انحصار« بازار خودرو

دکت��ر ابراهیمي مدیرعام��ل بانک انص��ار باحضور در 
نخس��تین همایش سراس��ري بازاریاب��ي و تبلیغات این 
بانک که طي س��ه روز از 30دي تا 2 بهمن ماه در س��الن 
همایش مجتمع لواس��انات برگزارش��د و در آن مدیرکل 
بازاریاب��ي و تبلیغ��ات و جانش��ین وي، مدیران ارش��د، 
مشاورین، اساتید و مس��ئولان بازاریابي استان ها شرکت 
داشتند، بومي سازي مباحث علمي بازاریابي، تبلیغات و 
روابط عمومي را یک نیاز مبرم کشور دانست تا به وسیله 
آن بهره وري، اثربخش��ي، رضایت آفریني و ظرفیت هاي 
رقابتي س��ازمان ها و ش��رکت هاي اقتص��ادي – تجاري 
افزایش یابد. دکترابراهیمي در آغاز از اداره کل بازاریابي 
و تبلیغ��ات بانک انص��ار به خاطر نقش برجس��ته اش در 
پیش��برد سیاس��ت هاي تحولي و نیل به اه��داف بانک، 
اب��راز رضایت ک��رد و با تأکی��د بر ضرورت بومي س��ازي 
دس��تاوردهاي نظري کش��ورهاي پیش��رفته در صنعت 
بازاریابي، تبلیغ��ات و روابط عمومي گفت: بومي س��ازي 
به معناي اس��تفاده اثربخش از دس��تاوردهاي نظري در 
حوزه هاي یادشده است تا به واس��طه این دستمایه هاي 
علمي، اثربخش��ي فعالیت ها تضمین، بهره وري افزایش، 
رضایت مش��تریان تأمین و ضمن توس��عه ظرفیت هاي 
رقابتي، دانش نظري این حوزه در خدمت پیشرفت عملي 

سازمان ها و موسسات و شرکت ها قرارگیرد.

بومي سازي مباحث علمي بازاريابي، 
 تبليغات و روابط عمومي، 

نياز مبرم کشور است

ویژه
 دکتر ابراهیمي در همایش سراسري

 بازاریابي و تبلیغات بانک انصار:

|  ماندانا خسروی پور  | 


