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گفت وگوی   »شهروند« با محمد سلوکی سازنده و مجری برنامه »ستاره شو«    

ستاره الزاما یک هنرمند یا ورزشکار نیست 

ش�ما قبل از س�اخت برنامه »س�تاره شو«، 
اغلب به عن�وان مجری برنامه های تاک ش�و 
 در تلویزی�ون فعالی�ت می کردی�د و ب�رای

 اولین بار اس�ت که ب�ا برنامه کاملا مس�تقل 
به عن�وان تهیه کنن�ده و کارگ�ردان و البته 
مجری حض�ور داری�د. انگی�زه اصلی تان از 

ساخت این برنامه چه بود؟
»ستاره ش��و« برنامه اى اس��ت که کلیت و هدف 
آن متکی بر اس��تفاده کاربردى از یک اپلیکیش��ن 
موبایل اس��ت و هر چیزى که در آن اتفاق می افتد 
به کارایی این نرم افزار توس��ط م��ردم برمی گردد. 
مردم خیلی راحت و به س��اده ترین ش��کل ممکن 
و بی واس��طه می توانند از طریق این نرم افزار براى 
ما ایده هایی را مطرح کنن��د. تاجایی که محوریت 
برنامه به وس��یله این ایده ها شکل می گیرد. منتها 
نه به این ش��کل ک��ه چارچوب هاى رس��انه اى را 
متلاش��ی کنیم. چون درونمایه اصل��ی این برنامه 
از علم رس��انه وام گرفته؛ علم��ی که در یک بخش 
از آن، مولفه هاى تلویزیونی قرار گرفته  اس��ت و در 
بخشی دیگر، پتانسیل هاى کل رسانه مفهوم پیدا 

می کند.
 می توانم ادعا کنم که این برنامه هیچ ش��باهتی 
با دیگر برنامه هاى تلویزیونی ندارد و براى اولین بار 
اس��ت که یک برنام��ه تعامل��ی در تلویزیون بدین 
ش��کل به جریان خلاقیت و کشف اس��تعدادها در 

کشورمان می پردازد.
برنامه ه�ای مح�دودی ب�ا توج�ه ب�ه این 
محوریت و ساختار در تلویزیون ساخته شده  
اس�ت، اگر هم به این مفاهیم پرداخته شده، 
کمتر کس�ی با مدل این نوع برنامه ها ارتباط 
برقرار کرده است. با این وجود شما براساس 
کدام مولفه و الگو به سراغ ساخت این برنامه 
رفتید و اساس�ا س�اختار یک برنامه علمی-

پژوهشی بر چه اصلی مبتنی است؟
یک برنامه علمی- پژوهشی طبق تعالیم علمی، 
برنامه اى اس��ت که در یک روند پژوهش��ی اتفاق 
می افت��د و در آن برخی از نخبگان و کارشناس��ان 
علمی به عنوان یک پژوهشگر و محقق بر یک اصل 
می نش��ینند و جریانی را رصد می کنند تا از نحوه 
و س��بک اجتماعی م��ردم در برخورد با رس��انه ها 
آگاهی پیدا کنند. آنها برهمین اساس برنامه ریزى 
می کنند و مثل اپلیکیش��ن برنامه »س��تاره شو« و 
اغلب اپلیکیش��ن هاى دنیاى مجازى، برنامه اى را 
طراحی می کنند و براس��اس بازتاب هاى ارایه شده 

نسبت به آن عمل می کنند.
چقدر از این ملزومات در برنامه ش�ما حفظ 

شده است؟  
»س��تاره ش��و« برنامه مخاطب محورى است که 
موضوعاتش متناس��ب با درک و می��زان برخورد 
مخاطب��ان، به روز می ش��ود و یکدفع��ه فعالیتش 
را به س��متی نمی برد ک��ه مخاطب هی��چ درک و 
اس��تنباطی از مفه��وم آن پیدا نکند. ای��ن برنامه 
امکانات��ی را فراهم م��ی آورد تا ه��ر مخاطبی و با 
هر س��لیقه اى، هرهفته یا هر م��اه یک بار از طریق 
اپلیکیش��ن با برنامه ارتباط برقرار کند و متناسب 
با خواسته ها و نیازهایش موضوعات را جست وجو 

و دریافت کند.
اماتجربه نش�ان داده که مخاطب با تجویز 
چنین مولف�ه ای در یک برنام�ه تلویزیونی، 

کمتر ارتباط برقرار می کند!
بالطب��ع س��اختار و فض��اى این برنام��ه ایجاب 
می کند تا خیلی از گس��تره تأکی��دات بر مباحث 
علمی- پژوهش��ی فاصله نگیریم. ام��ا براى این که 
از مولفه هاى برنام��ه هاى مخاطب پس��ند فاصله 
نگرفت��ه باش��یم، از هم��ان قس��مت اول برنامه از 
مخاطب��ان تقاضا کردیم ت��ا در جریان تماش��اى 

برنامه، با ما مش��ارکتی داشته باش��ند و از طریق 
اپلیکیش��ن ه��ر نوع فک��ر و ای��ده اى را ب��راى ما 
بفرس��تند. این اتفاق یکی از ملزومات مهم برنامه 
براى نزدیک شدن به هدف اصلی مان بود. از طرفی 
س��اختار اصلی برنامه، یک خلاقی��ت و الزام را در 
ذهن مخاطب ایجاد می کند تا ش��اکله برنامه هاى 
گذشته را حتی اگر پژوهش��ی بوده و خوب جواب 
داده کنار بگذارد. در چنین برنامه اى، مخاطب حق 
دارد که در جریان خلاقی��ت، مفاهیم و تعاریف را 
تغییر دهد. یعنی اگر تا به حال همه فکر می کردند 
که رنگ سفید خوب است، یک نفر هم می تواند به 
خاصیت هاى رنگ مش��کی پی ببرد. شاید مشکی 
هم رنگ خوبی باشد! به همین منظور کماکان در 
این برنامه نهایت تلاش م��ان را انجام می دهیم تا 
اول چارچوب ها و س��اختارهاى عادى و معمول و 

تکرارى ک��ه مخاطب ب��ه آنها 
ع��ادت کرده ب��ه ه��م بریزیم 
و بش��کنیم، س��پس دنب��ال 
س��اختارهاى جدی��دى براى 
مطرح کردن مفاهیم اصلی مان 

باشیم.      
براساس تعاریفی که ارایه 
دادی�د و آنچه تا ب�ه حال از 
مفهوم برنامه تان استنباط 
کرده ایم، به نظر می رس�د 
که س�اختار برنامه شباهت 
خاصی ب�ه برنامه های تاک 

شو ندارد...
»تاک شو« هم می تواند باشد، 
ولی نبای��د الزاما تص��ور کنید 
که این برنام��ه فقط یک برنامه 
»تاک شو« است چراکه ساختار 
آن بیش��تر به یک برنامه شو و 

نمایش��ی ش��باهت دارد تا »تاک ش��و«. این برنامه 
سعی دارد تا جریان استعدادیابی را از ابتدا و نقطه 
صفر با م��ردم تمرین کند و همراه ب��ا آنها حرکت 
کند. هر اتفاقی هم که در برنامه می افتد، براساس 
موضوعاتی اس��ت که مردم به آن توجه می کنند. 
یعنی اگر ما فیلم هاى خوبی در برنامه پخش کنیم 
و همه از آنها اس��تقبال کنند، به این خاطر اس��ت 
که م��ردم فیلم هاى خوب��ی فرس��تاده اند و اگر از 
فیلم هاى ضعیف و بی کیفیتی در برنامه اس��تفاده 

کنیم، مجددا آنها برایمان ارسال کرده اند.
جای�گاه مج�ری در ای�ن برنام�ه چق�در 

تحت تاثیر ساختار آن  قرار گرفته است؟
در این برنامه جایگاه مجرى نس��بت به گوینده 
صرفی که همیش��ه فقط خ��ودش در برنامه هاى 
تلویزیون صحبت کرده و مردم همیش��ه به عنوان 
شنونده، حرف هاى او را گوش داده اند، تغییر پیدا 
کرده است. س��اختار این برنامه به شکلی است که 
مخاطب می تواند هم س��طح با مج��رى در برنامه 
نقش محورى داشته باش��د. او به راحتی می تواند 
درباره برخی از موضوعات و مسائلی که در جامعه 
اتفاق می افتد نظر بدهد و حت��ی فیلم هایی را هم 

پیرامون موضوعاتی که دوس��ت دارد، تهیه کند و 
برایمان بفرس��تد. مثلا اگر کسی درباره زاینده رود 
بح��ث و ای��ده اى دارد، می توان��د به س��مت این 
رودخانه برود و مش��کلات آن را واژه به واژه مطرح 
کند تا مردم هم نس��بت به وضعی��ت آن اطلاعات 

بیشترى پیدا کنند.
بر همین اس��اس ما ش��رایطی را ب��راى مردم و 
مخاطبان در این برنامه فراهم کرده ایم تا به شکل 
صادقانه اى درباره هر موضوعی صحبت کنند. فکر 
می کنم تلفیقی که بی��ن فضاى مجازى اجتماعی 
و فضاى رس��انه اى در این برنامه ایج��اد کرده ایم 

بیشتر به شکل گیرى این جریان دامن زده است.
به نظ�ر می رس�د در ای�ن برنام�ه بیش�تر 
ب�ه دنبال آزم�ون و خط�ا  و تجرب�ه کردن و 
ایجاد س�اختار های ن�و در قالب ی�ک برنامه 

تلویزیونی بوده اید.
بدون ش��ک م��ا چ��اره اى جز 
آزمون و خطاکردن براى ساخت 
ای��ن برنام��ه نداش��تیم. چ��ون 
نمونه موفق ی��ا بهتر بگویم کمتر 
نمونه اى از مدل ای��ن نوع برنامه  
در تلویزیون س��اخته ش��ده بود 
ت��ا آن را الگوى خود ق��رار دهیم 
و برنام��ه را با آن مقایس��ه کنیم. 
بر همین اس��اس کام��لا تجربی 
این برنامه را س��اختیم. اما سعی 
کردیم در همین راه هم صادقانه 
عمل کنیم و ت��ا جایی که ممکن 
اس��ت واقعیت هاى جامعه امروز 
را مط��رح کنی��م. واقعیت ه��ا و 
دغدغه ه��اى جامع��ه را ب��ا هم 
ببینیم و در موردشان نظر بدهیم 
و اگر نگرانی باب��ت این اتفاق ها و 
جریان ها داریم، آنها را ب��راى مردم مطرح کنیم و 

منتظر دریافت ها و نظراتشان باشیم. 
استعدادهای این برنامه بیشتر از میان کدام 
یک از اقشار جامعه  جامعه انتخاب می شوند؟ 
یکی از ایرادات بزرگی که ما در طول س��ال هاى 
گذشته در رس��انه همیش��ه به ذهن مردم دیکته 
کرده ایم، این اس��ت که هر زمان از س��تاره حرف 
زدیم و به آن پرداختیم، س��راغ ستاره هاى سینما 
و ورزش رفتیم. ناخودآگاه این مس��أله به یک باور 
در ذهن مخاطب تبدیل شده است. متاسفانه مردم 
تصور می کنند، س��تاره یعنی کسی که در سینما، 
موس��یقی و ورزش فعالیت کند و در حرفه اش آدم 
مطرحی باش��د. درحالی که به نظ��رم اگر یک نانوا 
هم در تولید محصولش نوآورى و خلاقیت خاصی 
را از خود نش��ان دهد و آن را با مه��ارت خاصی به 
دست مشترى برساند، یک ستاره است. چون کار 

متفاوتی انجام داده و آدم مهمی است. 
البته ممکن اس��ت که در برخی از قس��مت هاى 
ای��ن برنامه ه��م مثل س��ایر برنامه ه��اى دیگر، از 
یکس��رى س��تاره هاى معروف هن��ر و ورزش هم 
دعوت کنیم. چ��ون فکر می کنم هن��وز هم مردم 

علاقه دارند تا س��تاره هاى عرصه س��ینما و ورزش 
را بیش��تر بشناس��ند. ولی ما  نهایت تلاش��مان را 
انج��ام می دهیم ت��ا مردم بع��د از تماش��اى 30 ، 
40 قس��مت از برنامه، با مفهوم س��تاره به معناى 
دیگرى آشنا ش��وند. این اتفاق در سایر کشورهاى 
پیش��رفته جه��ان می افت��د. وقت��ی ام��روز یک 
نویس��نده در دنیا از صد تا ستاره س��ینما معروف 
و تأثیرگذارت��ر و البته محبوبیتش نس��بت به آنها 
دوچندان اس��ت، بدون ش��ک م��ا ه��م می توانیم 
ذهنیت مردم را نسبت به واژه ستاره تغییر دهیم.
ام�ا همانطور ک�ه می دانی�د اکث�ر مردم، 
س�تاره های س�ینما را مع�روف و محبوب تر 
از یک نویس�نده یا نانوا می دانن�د و خواه یا 
ناخواه این مس�أله به یک ب�اور بزرگ تبدیل 

شده است!
بله، ام��ا همان طور ک��ه گفتم ما در ای��ن برنامه 
تلاش خودمان را انجام می دهی��م تا این باور غلط 
و اش��تباهی که آس��یب هاى فرهنگ��ی بزرگی را 
به کش��ورمان وارد کرده اس��ت و متاسفانه فضاى 
رسانه اى هم تاکنون به اهمیت این موضوع   کمک 
کرده را تغییر دهیم و بیشتر به این مساله بپردازیم 
که س��تاره الزاما یک بازیگر، خواننده و ورزش��کار 

نیست!
ب�رای انتق�ال ای�ن مفه�وم تاکن�ون چ�ه 

اقداماتی انجام داده اید؟
ما در س��ومین قس��مت از برنامه از مخاطبانمان 
خواس��تیم ت��ا با ما مش��ارکتی داش��ته باش��ند و 
دکورمان را خودش��ان طراحی کنند. آنها این کار 
را انجام دادند و ما هم از بین آثار ارس��الی، بهترین 
ایده و طرح را معرفی و صاحبان ش��ان را به برنامه 
دعوت کردی��م. بر همین اس��اس ما ی��ک فضاى 
مجازى و اتاق فکرهاى بزرگی را راه اندازى کردیم 
تا م��ردم درباره حوزه کار تخصصی ش��ان بیش��تر 

حرف بزنند و ما بیشتر متوجه حضور آنها باشیم. 
بعد از این هم اگر هر شخصی علاقه مند است تا 
با ما همکارى کند، از فعالان سازمان هاى دولتی و 
مس��ئولان گرفته تا مطبوعاتی ها، می توانند به ما 
طرح ها و ایده هایی ارایه دهند تا ما از طریق برنامه 
و اپلیکیشنمان امکان مطرح کردن ایده هایشان را 

فراهم کنیم.
تاکن�ون ک�دام ی�ک از اقش�ار جامع�ه با 
برنامه ت�ان ارتباط برق�رار کرده ان�د و نحوه 

برخوردشان با آن به چه شکل بوده است؟
اس��تقبال مخاطبان ما در یکی، دو ماه گذشته و 
با توجه به زمان و س��اعت پخش آن، خدا را ش��کر 
خیلی زیاد بوده اس��ت. به گونه اى که در ابتدا اکثر 
بچه هاى تیم »س��تاره شو« از این اس��تقبال دچار 
ش��وک و غافلگیرى بزرگی ش��دند. چ��ون طبق 
اس��تراتژى و طرحی که برنامه ریزى کرده بودیم، 
فک��ر نمی کردیم با این هجم��ه از مخاطب و کاربر 

روبه رو شویم. 
اما به نظ��رم برخوردهایی که نس��بت به برنامه 
ما شکل گرفته اس��ت، از دو حالت خارج نیست. 
برخ��ی جوان هایی بودند ک��ه به خاطر س��واد و 
دانش ش��ان موضوع ما را درک کردند و استقبال 
فوق العاده و گرمی از خود نشان دادند. عده اى هم 
مخاطبانی بودند که براس��اس شکل و شیوه هاى 
قدیمی و س��نتی برنامه ما را دنبال کردند. با این 
که این دس��ته نس��بت به برنامه ما خیل��ی انتقاد 
داش��تند اما انتقاد آنه��ا براى من کام��لا احترام 
برانگیز و قابل س��تایش ب��ود. بر همین اس��اس 
معتقدم که مخاطبان »ستاره ش��و« بی��ن صفر تا 
صد قرار دارند؛ یعنی یا خیلی از برنامه و حرفمان 
خوش شان آمده است یا اصلا هیچ ارتباطی با آن 
برقرار نکردند و تا کنون برخورد سردى نسبت به 

پخش آن داشته اند.

ذره بین

مروری بر تاک شو های موفق تلویزیونی

اجرا به سبک ایرانی

 یکی از مولفه های سبک و سیاق دار رسانه، 
نمایش تاک ش�وهای پرمخاطب تلویزیونی 
در سراسر دنیا است. کم نیستند برنامه های 
تاک شویی که رکورد تماش�اگر تلویزیونی 
را از آن خ�ود کرده ان�د. این م�دل برنامه ها 
گستردگی و امکاناتی را برای ارزیابی، تحلیل 
و برآورده کردن نیازهای روزمره مخاطب به 
وجود می آورند. در اغلب برنامه های تاک شو 
توانایی های مجری، حرف اول را در موفقیت 
یا ناکامی برنامه های گفت وگو محور می زند. 
از طرفی باید توجه داش�ت که »تاک شو«ها 
و »هارد تاک«ها به طور مس�تقیم وابسته به 
مجری و مهمان هس�تند. یعن�ی همان قدر 
که مجری باید بر بی�ان و نحوه اجرای برنامه 
تسلط خوبی داش�ته باشد، به همان نسبت 
بای�د مهمانی را ب�ه برنامه دع�وت کنند که 
مختصات رس�انه را به خوبی بشناس�د و از 
بیان خوب�ی برخ�وردار باش�د. در غیر این 
صورت مجری ه�ر چقدر هم ان�رژی صرف 
کند به جایی نمی رس�د. در طول س�ال های 
اخیر برنامه های تاک شو موفقی در تلویزیون 
ساخته شده اند که بدون شک حضور مجری 
در موفقیت آنها سهم بسزایی داشته است. 
در این جا مروری داریم به برنامه های مجری 

محوری که موفق بودند و پربیننده. 
داریوش کاردان| صندلی داغ 

برنام��ه جنجالی و 
جذاب »صندلی داغ« 
یک��ی از برنامه ه��اى 
محب��وب  س��ال 84  
ک��ه  زمان��ی  ب��ود، 
برنامه هاى »تاک شو« 
هنوز جای��گاه خاصی 
پی��دا  تلویزی��ون  در 

نکرده بودند. »صندل��ی داغ« با اجراى داریوش 
کاردان ازجمل��ه برنامه هاى موفق��ی بود که با 
لحن خاص مجرى تقریبا اغلب مردم را جمعه 
شب ها، پاى گیرنده هاى خود می نشاند. شاید 
دلیل اس��تقبال از این برنامه، بیشتر به تجربه 
و جاافتادگی کاردان در نح��وه اجرا و رفتارش 
با میهمانان برمی گشت. برنامه اى که بسیار به 

لحن و شیوه اجراى او متکی بود. 
فرزاد حسنی| کوله پشتی و جزر و مد

»کوله پشتی« اولین 
برنامه ج�وان پسندى 
بود ک��ه از  س��ال 83 
ج��وان  ش��بکه  در 
پخ��ش   )3 )ش��بکه 
ش��د. برنام���ه اى که 
ن��ه از مرس��وم���ات 
برن���ام����ه ه�ای��ی 

مثل»نیمرخ« )که تا قبل از»کوله پش��تی« تنها 
برنام��ه ب��راى مخاطبان ج��وان ب��ود( پیروى 
می ک��رد و نه ب��ه برنامه هایی که ت��ا قبل از آن 
در تلویزیون پخش می ش��د، ش��باهت داشت. 
درخش��ندگی مج��رى کاملا جس��ورى چون 
فرزاد حس��نی با آن کلام پرطمطراق که هنوز 
ه��م حتی در برنام��ه رادیویی ای��ن روزهایش 
)موس��یقی من( این ش��یوه را تک��رار می کند، 
تقریبا »کوله پش��تی« را به ی��ک برنامه جذاب 
و پرمخاط��ب تبدی��ل ک��رده ب��ود. هرچن��د 
جذابیت »کوله پشتی« بسیار وابسته به اجراى 
بی مهابا و کاملا جس��ورانه حس��نی ب��ود، اما 
غافلگیرى ه��اى کلامی و رفت��ارى او با یکی از 
مهمان��ان برنامه )س��ردار رادان(، براى مجرى 
این برنامه دردسرس��از ش��د و ب��ه نوعی باعث 
ممنوع التصویرى او شد. او چند  سال بعد از این 
اتفاق از ممنوع الکارى درآمد و ویژه برنامه هاى 

نوروزى شبکه دو سیما را اجرا کرد.
رضا رشیدپور| مثلث شیشه ای 

»مثلث شیش��ه اى« 
س����رى  )ادام�����ه 
»ش��ب  برنام��ه هاى 
شیش��ه اى« و »عب��ور 
تنه��ا  شیش��ه اى«(، 
تهران  ش��بکه  ناجی 
ب��ه   87 در  س��ال 
می آم��د.  حس���اب 

رضا رش��یدپور خالق این 3 برنام��ه، اکثر ابعاد 
ای��ن برنامه را به حض��ور مهمان��ان و خصوصا 
ستاره هاى هنرى و ورزشی اختصاص داده بود. 
این برنامه که کم کم به یکی از برنامه هاى مهم 
و مخاطب پس��ند تلویزیونی تبدیل ش��ده بود، 
نهایتا پس از پخش 35 قسمت به ناگاه متوقف 

ش��د. رش��یدپور بعد از ای��ن برنامه ت��ا خرداد 
۱3۹۲ کمتر در برنامه ها به عنوان مجرى ظاهر 
می ش��د، تا این که در هجدهم خ��رداد ۱3۹۲ 
با حض��ور در میتینگ پرش��ور انتخاباتی دکتر 
حس��ن روحانی، به صراحت از ایشان حمایت 
کرده و اج��راى برنام��ه را برعه��ده گرفت. او 
امسال با برنامه»عینک آفتابی« در شبکه نسیم 
حضور پیدا کرد. اما رش��یدپور با حضور در این 
برنامه نتوانس��ت موفقیت برنامه هاى گذشته 

خود را تکرار کند. 
  محمدرضا شهیدی فرد| 

مردم ایران سلام
از  حضور تع��دادى 
پیشکس��وتان هنر در 
اس��تعدادهاى  بی��ن 
در  اج����را،  ح���وزه 
برنامه اى ک��ه حوالی 
س��اع��ت 6 صب����ح 
پخش می ش��د، یکی 
مه��م   اتفاق ه��اى  از 

س��ال 85 در حوزه رس��انه بود که محمدرضا 
ش��هیدى فرد پدیده این برنامه س��هم بسزایی 
در موفقیت آن داش��ت. مج��رى فرهیخته اى 
که اگرچ��ه ب��ا برنامه »پ��ارک مل��ت« دوباره   
تلویزیون حضور پی��دا کرد، اما موفقیت »مردم 
ایران سلام« را نتوانس��ت دوباره تکرار کند. به 
یکباره متوقف ش��دن این برنامه هم حکایاتی 
دارد، مهم ت��ر از همه این که ش��هیدى فرد بعد 
از آن و تاکن��ون موفق نش��ده در تلویزیون به 
فعالیت بپ��ردازد. او در مدت غیبتش کارهایی 
مثل تهیه کنندگی مجموعه »منظومه حسن« 
)زندگی علامه حس��ن زاده آملی( را روانه آنتن 
ش��بکه 4 کرد. چن��د ماهی مش��غول داورى 
جش��نواره رادیو بود و در جشنواره فجر مجرى 

نشست هاى خبرى و مراسم اختتامیه بود. 
احسان علیخانی| ماه عسل

احس��ان علیخان��ی 
از هم��ان س��ال هایی 
ک��ه ف��رزاد حس��نی 
ب��راى اج��راى »جزر 
و مد« کنار گذاش��ته 
شد، به عنوان بهترین 
گزین��ه ب��راى اجراى 
برنامه هاى ماه رمضان 

شبکه سه سیما ش��ناخته شد. مجرى باهوشی 
که تقریبا اکثر کسانی که برنامه »صبح آمد«ش 
را دیده بودند، او را می ش��ناختند. او خیلی زود 
توانس��ت در همان س��ال هاى اولیه خودش را 
به عنوان یک مجرى س��بک و س��یاق دار نشان 
دهد و نب��ض مخاطب رابشناس��د. حتی یکی، 
دو س��الی که او در »ماه عس��ل« حض��ور پیدا 
نکرد، بدون ش��ک حس��ن جوهرچ��ی و علی 
ضیا نتوانس��تند خلأ حضور او را پر کنند. »ماه 
عسل« از  س��ال 86 در ذهنیت مخاطبان عمق 
پیدا کرد و به تدریج به عنوان یک برنامه موفق 
شناخته ش��د. برنامه اثبات شده و موجهی که 
به ش��دت موضوع محور و اجرا محور اس��ت و 
یکی از دلایل استقبال از آن به نحوه پرداختن 
بی واسطه علیخانی به موضوعات عینی جامعه  
برمی گردد. »ماه عسل« که با نام علیخانی پیوند 
خورده اس��ت ازجمله برنامه هایی به حس��اب 

می آید که هنوز نتوانسته رقیبی پیدا کند. 
علی ضیا| ویتامین 3 

علی ضیا به واسطه 
برنامه  در  حض��ورش 
»نیم��روز«، به عن��وان 
برنام��ه  مج��رى 
»ویتامی��ن 3« انتخاب 
ش��د. این برنامه که تا 
قبل از ن��وروز ۹3 هر 
روز با اجراى علی ضیا 

روى آنتن می رفت، با وجود ضعف هاى زیادى 
که داش��ت، تاحدى توانس��ته بود به یک برند 
در میان برنامه هاى صبحگاهی تبدیل ش��ود و 
کارى کند که مخاطبان در س��اعات اولیه روز، 
کانال تلویزیون ش��ان را روى شبکه سه تنظیم 
کنند. با رفتن ضیا، برنامه تعطیل شد و اینطور 
به نظر می رس��ید که ش��بکه س��ه بدون ضیا 
دیگر تمایلی به ادامه آن نداش��ته باش��د چون 
به هرحال برنامه، برنام��ه اى بود که خوب یا بد 
به دس��ت ضیا ش��کل گرفته بود و  درصدى از 
مخاطبان هم به خاطر او تماشایش می کردند. 
علی ضیا این روزها با برنامه نس��بتا قابل تأمل 

»بعضیا« در تلویزیون حضور دارد.

|  آوا پرتو  |   |  فرنوش ارس خانی  |   

یکی از ایرادات   بزرگی که ما 
در طول سال های گذشته در 
رسانه همیشه به ذهن مردم 
دیکته کرده ایم، این است 
که هر زمان از ستاره حرف 

زدیم و به آن پرداختیم، سراغ 
ستاره های سینما و ورزش 

رفتیم. این مسأله ناخودآگاه 
به یک باور در ذهن مخاطب 
تبدیل شده است. متاسفانه 
مردم تصورشان این است، 

ستاره یعنی کسی که در سینما، 
موسیقی و ورزش فعالیت کند و 
در حرفه اش آدم مطرحی باشد 

محمد سلوکی یکی از مجریان جوان و شناخته شده تلویزیون اس�ت. او برای اولین بار با برنامه »نیمرخ« شیوه 
متفاوت و نویی را در اجرای خود خلق کرد؛ اجرایی که س�بک متعارف آن موردتوجه مخاطبان این برنامه قرار 
گرفت. او بعد از این برنامه، که اتفاقا یکی از برنامه های پرمخاطب ده�ه 80 برای مخاطبان جوان بود، به تدریج 
فعالیتش در دیگر برنامه های تلویزیونی را ادامه داد و در این میان س�عی کرد تا توانایی هایش را به عنوان یک  
مجری مس�لط اثبات کند. س�لوکی بعد از یک دوره فعالیت در حوزه اجرا، این روزها ب�ا برنامه ای در تلویزیون 
حضور دارد که مسئولیت تهیه و تولیدش را هم خودش برعهده گرفته است. برنامه ای که اگرچه هنوز مخاطبان 
صد درصدی را جذب خودش نکرده اس�ت، اما به نظر می رسد کاملا با انگیزه و فکرشده روی آنتن می رود. او در 

رابطه با این برنامه که البته خودش مقدمه گفت وگو با   مخاطبانش  می داند، صحبت می کند.  


