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»شهروند« از سازوکار تعیین قیمت خودرو در جهان گزارش می دهد 

خودروهای خارجی کیلویی چند؟!
  درآمد جدید تولیدکنندگان: خودروسازان به جای فروش، خودرو اجاره می دهند 
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شیوا سعیدی- گروه اقتصادی شهروند|  تولید 
کالاهایی با قابلی��ت ماندگاری ی��ک مزیت صنعتی به 
شمار می رود؛ این کالاها طیف وسیعی را در بر می گیرند، 
از هواپیما و کامپیوتر گرفته تا تلویزیون و خودرو. تولید 
این کالاها سود سرشاری به همراه دارد که دلیل آن هم 
تولید انبوه و شیوه تعیین قیمت کالاست. یکی از کالاهای 
ماندگار خودرو است که هرچند در قالب کالایی مصرفی 
دسته بندی می ش��ود، اما در بس��یاری از کشورها نوعی 
سرمایه گذاری نیز محسوب می ش��ود و به همین دلیل 
بهای آن و شیوه قیمت گذاری آن تأثیر زیادی در زندگی 

روزمره مصرف کننده و تولیدکننده دارد.
مهم ترین عناصری که در ساخت یک اتومبیل نقش 
دارند، عبارتن��د از: نی��روی کار، مواداولیه و تبلیغات که 
این عناصر سه گانه قیمت خودرو را نیز تعیین می کنند. 
هرچند ماشین و روبات نقش بیشتری در تولید خودرو 
دارن��د، اما هنوز هم هزینه های کلان��ی صرف طراحی و 
مهندسی اتومبیل ها می شود که این موارد به هزینه های 
نیروی کار مربوط هستند.از س��وی دیگر در خودروها از 
مواد مختلفی استفاده می ش��ود. از استیل و آلومینیوم و 
داش��بورد، صندلی و تایر گرفته تا حتی پیچ هایی که دو 
قطعه را به هم متصل می کند و نوس��ان قیمت این مواد 
در بازار در هزینه س��اخت خودرو و بالطبع قیمت نهایی 
آن تأثیرگذار است. همچنین خودروسازان سراسر جهان 
سالانه میلیاردها دلار صرف تبلیغات می کنند. علاوه بر 
آن، آنها مبالغ هنگفت��ی را در بازارهای تحقیقاتی صرف 
می کنند تا روندهای پیش بین��ی انتظارات و ترجیحات 

مشتری را بررسی کنند.
رابطه بین قیمت خودرو و هزینه تولید

همان طور که گفته شد هزینه های مواداولیه و نیروی 
کار دو عامل اصلی در تعیین قیمت خودرو هس��تند، اما 
شیوه بکارگیری و استفاده از آنها تأثیر متفاوتی در نحوه 
قیمت گ��ذاری دارد. به عن��وان مثال ش��رکت »فولکس 
واگن« باید برای ساخت »بنتلی« در انگلیس مواداولیه و 
نیروی کار بیشتری در مقایسه با ساخت »اسکودا« به کار 
برد و به این ترتیب بهای بنتلی 10 برابر بهای اسکوداست. 
اما این درحالی است که هزینه ساخت آن 10 برابر اسکودا 
نیس��ت. براس��اس یک قانون کلی، خودروهای بزرگتر 
به ش��یوه ای صرفه جویانه تر ساخته می ش��وند. بهترین 
نمونه این موضوع، بهای س��اخت »پورش��ه کیمن« در 
مقایس��ه با »پورش��ه 911« اس��ت به طوری که هزینه 
ساخت کایمان و 911 تفاوت چندانی ندارد اما سودآوری 
اولی بسیار بیشتر از 911 است.  با این وجود دستیابی به 
اطلاعات داخلی درباره هزینه های واقعی س��اخت یک 
خودرو در سراسر جهان بسیار مشکل است. اما می توان 
چنین نتیجه گرف��ت خودروهایی که با حجم کم تولید 
می شوند سودآوری بیشتری دارند. اما از سوی دیگر نباید 
هزینه های تحقیق و توسعه را نادیده گرفت و با توجه به 
فناوری های به کار گرفته شده برای تولید، قیمت خودرو 

نیز تغییر می کند.
سود 12هزار دلاری 

خودروسازان آمریکایی 
در هر دقیقه 

با وج��ود این ک��ه درباره 
س��اخت  دقی��ق  هزین��ه 
خودروها آمار دقیقی وجود 
ن��دارد، اما با گش��تی میان 
مختل��ف  وب س��ایت های 
که کارب��ران آنها موضوعات 
جالبی دراین باره به اشتراک 
گذاش��ته اند، اطلاعات قابل 
توجه��ی به دس��ت می آید. 
بنابرای��ن به طور متوس��ط 
هزینه تولی��د یک خودروی 
دلار   1255 خانوادگ��ی 
است، اما تولید یک خودروی 
لوکس یا اسپرت 2745 دلار 
هزینه دارد. ب��ه این ترتیب 

به نظر می رس��د تولید خودرو ارزان باشد و شرکت های 
ذی نفع از تولید یک خودروی متوسط، حدود 120 درصد 
س��ود ببرند. به عنوان مثال طی چند  سال اخیر صنعت 
خودروسازی آمریکا به طور مرتب سود سه ماهه خود را 
حدود 1.5 میلیارد دلار گزارش می دهد. این رقم نش��ان 
می دهد شرکت های خودروسازی هر دقیقه 12 هزار دلار 

سود می برند.
براس��اس یک قانون کلی قیمت فروش خودرو 5 برابر 
هزینه تولید آن است. بنابراین خودرویی که در نمایندگی 
یا نمایشگاه به بهای 10 هزار دلار فروخته می شود، فقط با 
2 هزار دلار ساخته می شود. دلال خودرو همیشه قیمت 
خودرو را 100 درصد بالاتر بیان می کند و در صورت چانه 

زدن به مشتری تخفیف می دهد. 

یک��ی از م��واردی ک��ه 
باید در نظ��ر گرفت قیمت 
خرده فروشی  پیش��نهادی 
اس��ت.RRP ی��ا قیم��ت 
خرده فروشی  پیش��نهادی 
خودرو هزینه ه��ای مربوط 
ب��ه مواداولیه، س��وار کردن 
قطعات، تبلیغ��ات و غیره را 
قیمت  این  دربرمی گی��رد. 
در هر کشور متفاوت است؛ 
در برخی کش��ورها مشتری 
فقط ت��ا 10 درص��د قیمت 
پیش��نهادی می تواند چانه 
بزن��د. ام��ا در کش��ورهای 
اروپایی ب��ه دلی��ل رقابت، 
قدرت چانه زنی بالاتر است 
و در استرالیا 40 تا 50 درصد 
قیمت پیشنهادی به مشتری 

را می توان تخفیف گرفت.
افزایش قطعات الکترونیکی خودروها تا 2015

به طورکلی مواداولیه و قطعات، 70 درصد هزینه های 
کلی تولید خودرو را تشکیل می دهند. 30 درصد باقیمانده 
به طور مساوی میان هزینه های نیروی کار و هزینه های 
جانبی تقسیم می ش��ود. اما در س��ال های اخیر نسبت 
قطعات الکترونیکی به کار رفته در خودروها افزایش یافته 
است. درحقیقت بس��یاری از ناظران صنعت پیش بینی 
می کنند تا 2015 میلادی اجزای الکترونیکی 40 درصد 
هزینه کل تولید یک خودرو را ب��ه خود اختصاص دهد. 
هم اکنون شرکت های خودروساز بیش��تر روی فناوری 
الکترونیکی تکیه می کنند. درحال حاضر 10تا 15 درصد 
هزینه کل تولید یک خودروی مدل 2007 مانند »تویوتا 
کورولا«، 20تا 30 درصد هزینه ی��ک برند لوکس مانند 

»لکس��وس« و 50 درصد ه��ر نوع خ��ودروی هیبریدی 
مانند »تویوتا پریوس« به اجزای الکترونیکی تعلق دارد. 
مهم ترین عامل در ورای افزایش سریع میزان بخش های 
الکترونیکی به کار گرفته شده در خودروها نقش حیاتی 
آنها در فراهم کردن راه حل های ای��ده آل برای 4 چالش 
پیش روی خودروس��ازان امروز اس��ت که بهبود قابلیت 
اس��تفاده از خودرو، ارتقای ویژگی های امنیتی، کاهش 
خطر برای محیط زیست و ایجاد قابلیت عملیاتی بیشتر 
این 4 چالش را تشکیل می دهند. هم اکنون برای بهبود 
امنیت و قابلیت اس��تفاده از خودرو، راه حل های فناورانه 
مانند سیستم های امنیتی قبل از تصادف، سیستم های 
پشتیبانی پارک خودرو و سیستم های کنترل کروز برای 

طیف وسیع تری از مدل ها به کار گرفته می شوند. 
اجاره خودرو، درآمد تازه خودروسازان

صنعت خودروسازی جهانی به ش��دت به تمایلات 
و خواس��ته های مش��تری وابسته اس��ت. شرکت های 
خودروس��از تعداد زیادی از تولیدات خود را به کسب و 
کارها و شرکت های اجاره خودرو می فروشند و فروش 
همگانی بزرگترین منبع درآمد برای این بخش است. به 
همین دلیل اعتماد مشتری و اعتماد تجاری در مقایسه 
با عوامل معمولی مانند رشد درآمدها و بار بدهی، اهمیت 
بیشتری دارند.یکی دیگر از نکات موثر در فروش خودرو، 
ایجاد تغییرات و طراحی در این طرح است. شرکت های 
خودروسازی سالانه خودروهایشان را تجدید می کنند. 
این عملیاتی معمول میان آنهاس��ت ام��ا هنگامی که 
شرکتی تصمیم می گیرد طرح خودرویی را تا حد زیادی 
تغییر دهد، مش��کلاتی ایجاد می شود. این تغییرات به 
تأخیرات وسیع منتهی می شود به گونه ای که به افزایش 

هزینه ها و کاهش رشد درآمدها منجر می شود. 
در بخش تولیدکنندگان قطع��ات یدکی نیز چرخه 
عمر ی��ک اتومبیل بس��یار مهم اس��ت، هر ق��در عمر 
عملیاتی خودرو بیش��تر باشد، نیاز بیشتری به قطعات 
یدکی خواهد داشت. از سوی دیگر قطعات جدید عمر 
طولانی تری دارند که این امر به س��ود مشتریان اما به 
ضرر قطعه سازان است. در سال های اخیر تأکید بیشتر 
روی اجاره خودروها به رشد عایدی خودروسازان کمک 
کرده اس��ت. مزیت اجاره خودرو آن است که ترس های 
مش��تری درباره ارزش فروش دوباره خ��ودرو را از بین 
می برد و از سوی دیگر، قدرت استفاده از محصول را به 
مردم می ده��د. از دیدگاه تولید کننده نیز اجاره خودرو 
راهی ای��ده آل برای مخفی کردن به��ای اصلی خودرو 
از طری��ق هزینه های س��رمایه گذاری اس��ت و به این 
وسیله شرکت های خودروسازی می توانند محصولات 
خود را ترویج کنند. اما دس��تیابی به سود آن طور که به 
نظر می رسد ساده نیس��ت. اجاره نیازمند آن است که 
خودروس��ازان در پایان مهلت اجاره قضاوت عادلانه ای 
درباره ارزش خودرویش��ان داشته باش��ند در غیر این 

صورت آنها ضرر می کنند. 

پرسه در بازار

بررسی نرخ تورم گروه های مختلف کالایی و خدماتی توسط مرکز آمار ایران نشان می دهد که 
بیشترین تورم ماهانه در مهرماه مربوط به بخش آموزش با نرخ 12درصد بوده است. در عین  حال 
بیشترین تورم 12ماهه نیز مربوط به سبزیجات و بهداشت و درمان با تورم های 31 و 28درصد 
است. از سوی دیگر تفریح و فرهنگ دارای تورم ماهانه 4درصد و آب، برق و سوخت دارای تورم 
ماهانه 3.7درصد هستند. براساس این گزارش تورم ماهانه گوشت قرمز و گوشت ماکیان منفی 
نیم درصد نسبت به ماه شهریور بوده است و از سوی دیگر میوه خشکبار نیز تورم ماهانه منفی 

1.9درصدی را تجربه کرده  است. کمترین تورم نقطه به نقطه مربوط به گروه دخانیات بوده است.

آموزش، درمان و سبزیجات، رکورددارتورم مهر
جمشید مغازه ای، دبیر انجمن شیرینی و شکلات گفت:  با توجه به این که آدامس های تریدنت، 
فرش و ریلکس قاچاق هستند و استاندارد کافی را ندارند، توصیه می شود که این آدامس ها را که 
معمولا در مترو فروخته می شوند، مصرف نشوند. او ادامه داد: واردات آدامس تریدنت از محل قانونی 
60درصد تعرفه دارد، لذا فروش آن با چنین قیمت هایی در مترو عاقلانه نیست و می توان گفت این 
کالا معیوب است یا تاریخ انقضای آن تغییر کرده است. وی افزود: تعداد زیادی از واحدهای تولیدی 
با هدف کسب سود بیش��تر کالاهایی را که در کشورهایی همچون دوبی و ترکیه از مصرف خارج 

شده اند به ایران می آورند و با دستکاری روی تاریخ انقضا آنها را به فروش می رسانند. 

از دستفروشان مترو آدامس نخرید
افشار فروتن، رئیس انجمن فروشندگان س��یم کارت، درباره افزایش قیمت سیم کارت های 
دائمی همراه اول گفت: مدتی است به نظر می رسد سیاست تجارت اپراتورها در عرصه واگذاری 
س��یم کارت به بازار با نیازهای جامعه تناسب چندانی ندارد و به همین دلیل مدت هاست دیگر 
س��یم کارت های کدهای قدیمی همراه اول وارد بازار نمی شود که همین موضوع موجب شده 
قیمت این سیم کارت ها در بازار افزایش پیدا کند.وی ادامه داد: اکنون این سیم کارت ها به نوعی 
حالت بورس پیدا کرده اند و س��یم کارت های جدید واگذار شده همراه اول نیز با کدهای جدید 

مانند 8، 9 و صفر صورت می گیرد و این موضوع باعث جذابیت و گرانی این سیم کارت ها شد. 

سیم کارت های قدیمی گران شدند

برش آماری 
12 هزار دلار سود خودروسازان 

آمریکایی در هر دقیقه

قیمت فروش خودرو 5 برابر هزینه 
تولیدش است

40 درصد هزینه ساخت خودرو به زودی 
در قطعات الکترونیک است 

فقط 15 درصد هزینه های تولید خودرو 
نیروی کار را در برمی گیرد

در استرالیا 40 تا 50 درصد قیمت 
پیشنهادی چانه زده می شود 

نرخ نامه

نام ستاد

فروشگاه سپه

فروشگاه سپه 

فروشگاه سپه 

فروشگاه سپه

فروشگاه سپه

فروشگاه سپه

اسکاد

شتاکوب

فروشگاه ملاصدرا

بنکدار خوانساری

بازرگانی کردانی

سردخانه 8شهریور

سردخانه  تهرانپارس

تعاونی امور دام

فروشگاه اکبری

فروشگاه ملاصدرا

فروشگاه 13آبان

فروشگاه  رجایی

فروشگاه  حسنی

فروشگاه کمالی

آدرس

امیرآباد، خ کارگر شمالی، نبش فاطمی

خ کارگر پایین تر از میدان حر نرسیده به لشگر

کیلومتر 11جاده مخصوص بعد از رازک شیمی

ویلا، اول خ استاد نجات اللهی

دولت خ انقلاب، روبه روی خ بهار

زمرد، پاسداران، پشت حسینیه ارشاد، خ ناطق نوری

کیلومتر 10، جاده مخصوص کرج، خ عاشری، پ10

خ فلسطین، بعد بلوار کشاورز، خ حجت دوست، پ 22

بزرگراه چمران، خ ملاصدرا، خ خوارزمی

سه راه افسریه، مسعودیه، خ مظاهر

مولوی، خ صاحب جم، میدان امین السلطان

کیلومتر 7 جاده قدیم کرج

خ وفادار شرقی، خ رجایی، سازمان گوشت سابق

خ کمیل، چهارراه قلیچ خانی

اتوبان جلال آل احمد بین پل گیشا، شهرآرا، پ 12

خ ملاصدرا، خ خوارزمی، پ 1

خ شهید رجایی، خ 13 آبان، خ صحرایی، تره بار 13آبان

شهرک ولعیصر، میدان زاهدی سجادشمالی، خ حسینی

خ قزوین، خ شهیدان حسنی، روبه روی بانک تجارت

افسریه 15متری اول بین خ 16 و 17 پ 253

مذاکره اپل با توزیع کنندگان ایرانی 
وال اس��تریت ژورنال اعلام کرد: به نظر می رس��د 
اپل درحال صحبت با توزیع کنن��ده و واردکنندگان 
محصولاتش در ایران اس��ت تا به جای باز شدن اپل 
استورها در ایران، محصولات این شرکت در ایران از 
طریق این نماینده ها به فروش برسد. در این گفت وگو 
که در کوپرتینو انجام شده اپل امکانات و قابلیت های 
توزیع کنندگان ایرانی خود را برای فروش محصولات 
اپل تحت عنوان نمایندگی فروش مورد بررسی قرار 

داده است.

اعلام نشانی ستادهای توزیع اقلام هیأت ها

نرخ اقلام یارانه ای محرم
شهروند| شورای نظارت و کنترل بازار استان 
تهران اعلام کرد: دس��ته های مذهبی و مساجد 
می توانند س��همیه یارانه ای اقلام نذری دریافت 
کنند. کالاهای توزیعی عبارتند از:  برنج هندی 
کیلوی��ی 3900تومان، گوش��ت قرمز کیلویی 
16 ه��زار تومان، م��رغ کیلوی��ی 5800تومان، 
ش��کر کیلویی 2100تومان و حلب 16کیلویی 
روغن نباتی به قیمت 61 ه��زار و 700تومان. در 
این جدول نشانی ستادهای توزیع نذورات استان 

تهران اعلام شده است. 

زندگی اقتصادی

خصوصیات خانواده مرفه چیست؟

ارث بردن اندیشه قدیمی اقتصادی 
طهماسب طلایی  | هفته گذشته درباره اهمیت 
س��اختارهای تفکری اف��راد در موض��وع پس انداز 
صحبت کردیم و قرار ش��د این نوبت درباره ساختن 
خانواده مرفه بگوییم. در ابتدا می پرس��م که تعریف 
ش��ما از خانواده مرفه چیس��ت؟ فکر می کنید این 
موضوع ب��ا مقوله خصوصیات فردی اف��راد خانواده 
چقدر مرتبط اس��ت و چگون��ه می ت��وان خانواده 
مرفه را ایج��اد کرد؟تعریف خان��واده مرفه برای هر 
فردی معنای��ی متف��اوت دارد اما در ی��ک تعریف 
عام می توان گف��ت: »خانواده هایی ک��ه از نیازهای 
اولیه خود عبور کرده باش��ند و به سطحی از رفاه )با 
توجه به باورهایش��ان( رسیده باشند« خانواده مرفه 
نامیده می شوند. پس تا به این جای کار باز هم بحث 
خصوصیات شخصی و محیطی اهمیت دارد؛ این که 
س��طح تحصیل، میزان س��اعت کار، درجه سختی 
کار، مه��ارت ف��ردی و علاقه مندی ب��ه کار و حرفه 
چقدر اس��ت و چه میزان درآمد ساخته می شود که 
س��طحی از رفاه برای خانواده ایجاد شود. اصل اول 
را بر این می گذاریم که دس��تمزد دریافتی خانواده 
)مجموع ش��اغلان( با چنی��ن متغیرهایی تعیین 
ش��ده و این خودمان هستیم که کاش��ته هایمان را 
برداش��ت می کنیم و خانواده مان را به سمت رفاه یا 
فقر می بریم. پس ابتدا نگاه کنیم ازچه نوع خانواده 
و شاغلان در خانواده حرف می زنیم و با کدام داشته 
می خواهیم مرفه باشیم.پیش از این که بخواهید از 
شرایط محیطی، نابرابری های اقتصادی و مشکلات 
دم بزنید بای��د تأکید کنم که درس��ت می گویید و 
همه این مس��ائل قطعا در رفاه عمومی خانوارهای 
یک جامعه تأثیرگذار هس��تند؛ ام��ا توجه کنید و 
از خود بپرس��ید آیا در نابرابری ها هی��چ راهی برای 
بهبود وضع نیس��ت؟این ش��رط ها لازم هستند اما 
کافی نیستند که بگوییم: مشکلات عمومی وجود 
دارد پس ما فقیر مانده ایم!بیایی��د زنجیره موثر در 
زندگی اقتص��ادی خانوار را بشناس��یم و بدانیم که 
داش��ته هایمان بر م��ا و خانواده ما تأثی��ر می گذارد 
و همین هم به نسل های بعدی خانواده ما می رسد. 
بپذیریم که ارث های اقتصادی زیادی به ما می رسد؛ 
گاهی مال و اموال اس��ت و گاهی فرهنگ اقتصادی 
و نحوه مدیری��ت اقتصادی. یک پ��در و مادر مرفه، 
قطعا آموزه های اقتصادی خوبی در چنته داشته اند 
و در همه دوره های زندگی )فراتر از چند ماه و سال(، 
نحوه هزینه درآمد خان��واده را اصولی پیش برده اند 
که فرزندانشان هم آموخته آن فرهنگ شده اند. به 
روایت ساده تر، دخل و خرج ها در این خانواده ها با هم 
می خواند و همه اعضای خانواده در مدیریت اقتصاد 
سهم دارند.یکی از س��اده ترین نکات در خانوارهای 
متوس��ط مرفه )کس��انی که با زحمت به جایگاهی 
رسیده اند( عبور از اندیشه های قدیمی است. همان 
اندیشه هایی که درآمد را فقط محدود به پدر خانواده 
می دانست. در گذشته اشتغال در اکثر خانواده های 
شهرنشین ایرانی، وظیفه سرپرس��ت خانواده بود و 

یک نفر کار و درآمد داشت تا بقیه خرج کنند.
هرچند حکم کلی نمی توان داد اما اکنون همین 
فرهنگ اقتص��ادی دچار تغییر ش��ده و خانوارهای 
جدید ایرانی، با اش��تغال همزمان زن و ش��وهر این 
اصل را به لرزه انداخته اند ول��ی درعین حال باز هم، 
مرد خانواده است که مسئول دخل و خرج شناخته 
می شود.پس در این قسمت به همین نکته بسنده 
کنیم که معاش خانواده محدود به کسی که درآمد 
می سازد نباید وابسته و محدود شود و اقتصاد خانواده 

باید همچون دیگر کارها جمعی مدیریت شود.
در بخش بعدی این ستون به این خواهیم پرداخت 
که همکاری اعضای خانواده برای س��اختن خانواده 

مرفه چگونه باشد تا از فقر فاصله بیشتری بگیریم.
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