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بررسی تأثیر صنعت گردشگری بر اقتصاد ایران در گفت وگو با کارشناس این صنعت 
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گروه اقتصادی ش�هروند| تلاقی مفهوم توسعه 
گردشگری و همسانی آن با اقتصاد سبب شده تا پیش 
از نام گردشگری، عنوان »صنعت« آورده شود. صنعتی 
که چرخ آن در آینده در دست بخش خصوصی خواهد 
بود.  رویک��ردی که منجر به اتفاقی مه��م در اقتصاد 
کشور خواهد ش��د. صنعتی که در آن، دیگر کشورها 
با نگاهی اصولی توانسته اند چندین برابر درآمد نفت 
کش��ورمان به نفع مالی و صرفه اقتصادی برسند.  در 
این رابطه با سیدعلیرضا کاظمی دولابی، کارشناس 
گردشگری به گفت وگو نشستیم.  صحبت های او در 
باب توسعه اقتصادی با توسل به صنعت گردشگری و 
همچنین ایده های وی در زمینه گردشگری مقصد را 

در ادامه دنبال کنید. 
یکی از مشکلات عمده ما در صنعت گردشگری 
ضعف زیرساخت هاس�ت، ایجاد امکانات در این 

زمینه چقدر به توسعه گردشگری کمک می کند؟
گردشگری و توریسم جزو سیاست های بالادستی 
کشورهاس��ت و از آن ج��ا ک��ه برای سیاس��ت های 
بالادس��تی در هر کش��وری، اس��ناد بالادس��تی نیز 
تهیه می ش��ود،توجه به این نکته ضروری اس��ت که 
زیرس��اخت های لازم نیز وجود داش��ته باشد. آنچه 
در س��ال های پس از انقلاب اس��لامی، پاشنه آشیل 
توسعه گردشگری و توریس��م بوده، بدون شک نبود 
زیرساخت هایی اس��ت که مانع از فهم »گردشگری 
مقصد« شده اس��ت. مفهومی که امروزه کشورهایی 
که در همسایگی ما هس��تند، نظیر ترکیه و امارات و 
سایر کشورهای حاشیه خیلج فارس به آن دست پیدا 

کرده اند. 
این بدین مفهوم اس�ت که گردش�گری مقصد، 

منجر به توسعه اقتصادی خواهد شد؟
بدون شک همین طور است. سطح توسعه یافتگی 
جامعه مقصد گردش��گری، در میزان تاثیرگذاری بر 
صنعت گردش��گری و اقتصاد ملی موثر است. جامعه 
توسعه یافته تر دارای زیرس��اخت های مناسب است. 
در چنین جامعه ای تعامل میان صنعت گردشگری با 
دیگر صنایع به نظر می رسد که قدرتمند و منطقی تر 
باشد و از همین رو درجه توسعه یافتگی مقصد با حدود 
تاثیرگذاری اقتصادی صنعت گردش��گری بر اقتصاد 
آن رابطه ای مستقیم دارد.  کاری که ما در قالب طرح 
اکوکمپ بوم گردی دهکده دیلم��ان انجام می دهیم 

دقیقا همین اتفاق است. 
در هر مقصد گردشگري کسب وکارهاي کوچکي 
ایجاد مي ش��وند که عملکرد آنها مستقیماً بر صنعت 
گردش��گری تأثیر مي گ��ذارد. در دنی��ای امروز یکی 
از مهم تری��ن مس��ائل در ح��وزه گردش��گری بحث 
»مدیریت مقصد سفر« اس��ت که در این حوزه کشور 
ما با چالش ه��ای فراوانی روبه روس��ت.  ضمن این که 
فرصت های زیادی را هم در دست داریم. از چهار سال 
گذشته طرح گردشگری روستایی دیلمان به صورت 
پایلوت و با هدف توس��عه جوامع محلی اجرا شد.  این 
طرح در روس��تای »تالش کول« منطقه گردشگری 
دیلمان در استان گیلان با هدف الگوسازی از مدیریت 
مقصد سفر اجرا شد و امس��ال هم به صورت رسمی 

افتتاح شد، ما به این نتیجه رسیدیم که وقتی خدمات 
مناسب و ویژه در سطح استانداردهای بین المللی را به 
مخاطب ارایه کنیم، بدون شک نه تنها گردشگر داخلی 
پول خود را به کش��ورهای همسایه نمی برد، بلکه در 
آینده نزدیک می توانیم به جذب گردشگر خارجی هم 
بپردازیم.  درواقع می توان گفت، گردشگری مقصد، 

فرصتی برای توسعه صنعت توریسم در ایران است. 
اما اج�رای این طرح ها از س�وی بخش خصوصی 
نیازمن�د حمایت ج�دی دولت اس�ت. چ�را که 
براس�اس نظر کارشناس�ان صنعت گردشگری، 
ایجاد زیرساخت ها یکی از مهم ترین عوامل رونق 

صنعت گردشگری است. 
صنعت گردش��گری هنگامی می تواند در اقتصاد 
گردشگری مقصد تأثیر قابل توجهی برجای بگذارد 
که زمینه توسعه خود آن هم فراهم باشد. این زمینه 
در بعد اقتصادی تدارک زیرس��اخت های اقتصادی 
لازم است. روشن است که مهم ترین عنصری که در 
تدارک زیرس��اخت های اقتصادی در یک سرزمین 
نقش آفرینی می کند، دولت اس��ت.  ب��ه این ترتیب 

و با اش��اره ای که ب��ه نقش دولت ش��د تا هنگامی 
که دول��ت امکان��ات زیربنای��ی لازم را 

تدارک نبین��د دلیلی برای توس��عه 
گردشگری از س��وی فعالان بخش 
خصوصی وجود ن��دارد. ]همانگونه 
ک��ه پروژه ه��ای بزرگ��ی در حوزه 
توریس��م به دلیل عدم حمایت های 

دولتی، مسکوت مانده است[ امکانات 
حمل ونق��ل ج��اده ای و ریل��ی، بنادر 

استاندارد  مناسب،فرودگاه های 
ک��ه در محل ه��ای مناس��ب 
ایجاد ش��ده باش��ند، آموزش 
نیروی انسانی،آب آشامیدنی 
س��الم و بهداشت به طور عام، 
ارتباط��ات راه دور و امنی��ت 
از جمل��ه این زیرس��اخت ها 

هستند.  در نبود هریک از این متغیرها یا مجموعه ای 

از آنها اصولا صنعت گردش��گری پا نگرفته و رش��د 
نخواهد کرد، چه رس��د به آن که بخواهد بر مفهومی 

چون اقتصاد گردشگری مقصد تاثیر  بگذارد. 
با این وجود اگر زیرس�اخت های توس�عه جوامع 
محلی و گردشگری مقصد فراهم شود،آیا شاهد 
افزایش درآمدزایی جامعه و هزینه کردن پول در 

جوامع هدف خواهیم بود؟
میزان پولی که گردشگران در جامعه مقصد هزینه 
می کنند بر درجه تأثیرپذیری گردشگری در اقتصاد 
گردشگری مقصد موثر اس��ت. نکته مهم در این جا 
تأکید ب��ر دو ویژگی مهم مقص��د از نظر هزینه های 
گردشگران است.  ویژگی نخست کاملا روشن است و 
به سادگی قابل ملاحظه است، هرچه مجموع مبالغی 
که گردشگران در یک مقصد هزینه می کنند، بیشتر 
باشد، به تبع صنعت گردش��گری تاثیرات جدی تر و 
قابل توجه تری بر اقتصاد گردشگری بر جای می گذارد. 
اما ویژگی دوم آن است که ببینیم هر گردشگر تا چه 
اندازه پول در سرزمین مقصد هزینه می کند و درواقع 
موضوع شدت هزینه های گردشگران به توانایی مقصد 
گردش��گری در واداشتن گردش��گران به پول خرج 
کردن وابسته است.  اقتصاد های پیشرفته ای که 
میزبان گردشگران هستند آن قدر امکانات و 
زمینه های گذران فراغت، تفریح و سرگرمی 
را برای گردشگران فراهم می کنند و چنان 
تنوعی در محص��ولات عرضه ش��ده خود 
ایجاد می کنند که گردشگران بی اختیار به 
هزینه کردن پرداخته و از خ��رج کردن پول 
احس��اس رضایت می کنن��د. اما در 
ایران ما چق��در از پول هایی 
که برای هزینه های سفر 
و گردش��گری ص��رف 
راض��ی  می کنی��م 

هستیم؟

به ای��ن ترتی��ب موضوع هزین��ه کردن از س��وی 
گردش��گران به خودی خود به موضوع تنوع و گستره 
امکانات و جاذبه های گردش��گری که از سوی مقصد 
برای میهمان��ان تدارک دیده ش��ده اس��ت، مرتبط 
می ش��ود. پس باید گفت ح��دود و امکان��ات و تنوع 
جذابیت ها گردش��گران را به هزینه ک��ردن ترغیب 
می کند و هر چ��ه این تنوع گس��ترده تر باش��د، هر 
گردشگر وجوه بیشتری در مقصد هزینه می کند. این 
موضوع حجم فعالیت های اقتصادی مرتبط با صنعت 
گردش��گری را در اقتصاد سرزمین مقصد گسترده تر 
س��اخته و درواقع بر اهمی��ت اقتص��ادی و بر درجه 
تاثیرگذاری اقتصادی ای��ن صنعت در اقتصاد مقصد 

تاثیر مستقیم بر جای می گذارد. 
حالا که ش�ما بح�ث را به س�مت اقتص�اد بردید 
خوب اس�ت که یک س�وال اقتصادی بپرسم و از 
ش�ما بخواهم مفهوم وابستگی جوامع به صنعت 
گردش�گری را کمی ب�از کنید، اینکه آیا اساس�ا 

گردشگری می تواند جایگزین نفت باشد؟ 
گردش��گری از اقتصاد جدا نیس��ت. ای��ن دو با هم 
برادرند. موضوع وابس��تگی اقتصادی به یک صنعت 
یا بخش اقتصادی از مش��کلات عمومی کش��ورهای 
در حال توسعه به حساب می آید. چنانچه نمونه های 
معروف آن همچون وابستگی اعضای اوپک به صادرات 
نفت، کوبا به شکر و تنباکو، اکوادور به موز و شیلی به 
مس همواره از عوامل تهدید کنن��ده این اقتصاد ها و 
نقطه ضربه پذیر آنها به حساب می آید. وابستگی تام 
اقتصاد یک مقصد به گردش��گری نیز از این موضوع 
مستثنا نیست، همان طور که می بینیم ترکیه بیش 
از 26 میلی��ارد دلار از گردش��گری درآم��د دارد ولی 
همگام با توس��عه آن به توس��عه بازرگان��ی، صادرات 
غیرنفتی و تجارت پرس��ود لباس هم می پ��ردازد.  در 
دیگر سو کش��ورهایی چون مالدیو و قبرس هستند 
که گردش��گری در اقتصاد آنها سهم بزرگی را به خود 
اختصاص می دهد و طبیعتا ضربه وارده به این قطعه 

بزرگ، کل اقتصاد آنها را تحت تأثیر قرار می دهد. 
اما درخصوص این که آیا توریسم می تواند جایگزین 
نفت باشد، باید در نظر بگیریم که صنعت گردشگری 
چنانچه مرس��وم اس��ت صنعتی فصلی قلمداد شده 
و اش��تغال فصلی نقش مهمی در کل اش��تغال این 
صنعت به حس��اب می آید. نمی توان اقتص��ادی را به 
سلامت اداره کرد در حالی  که طیف بسیار وسیعی از 
شاغلان آن فصلی باشند. چه بخواهیم و چه نخواهیم 
باید بپذیریم که ریشه های تقاضا برای توسعه توریسم 
و تاثیرگذاری آن در اقتصاد و به تبع آن سرمایه گذاری 
در صنعت گردش��گری، در خ��ارج از آن پا می گیرد. 
یعنی اقتصاد یک کشور در حوزه گردشگری و درجه 
توفیق فعالیت های توریس��م در آن تا ح��دود زیادی 
تابع روند فعالیت های زیرساختی و اقتصاد زیرساخت 
است و آنچه می تواند بال دوم پرواز گردشگری به سوی 

سودآوری باشد توسعه زیرساخت است و بس. 

بازار جهانی

افزایش2برابری
ظرفیت»ابر«رایگانمایکروسافت

ش��رکت مایکروس��افت از دو برابر شدن ظرفیت 
ذخیره س��ازی رایگان اطلاعات در س��رویس کلود 
خود موسوم به وان درایو خبر داد. این سرویس برای 
کاربران اندروید، آیفون و ویندوز فون در دس��ترس 
خواهد بود. پیش از این به هر کاربر تنها 15گیگابایت 
فضای رایگان اختص��اص می یافت که این رقم فعلا 
ب��ه 30گیگابایت افزای��ش یافته اس��ت. از این رقم 
15گیگابایت فضای پای��ه و 15گیگابایت مربوط به 
عکس های گرفته شده توسط دوربین های گوشی 
خواهد بود. باتوجه ب��ه ارتقای کیفیت دوربین های 
دیجیتال گوشی های جدید و افزایش حجم عکس ها 
و فیلم های تهیه شده توسط کاربران بیشتر کردن 
ظرفیت س��رویس های کلود توس��ط شرکت های 

فناوری ضروری به نظر می رسد.  

اچتیسیطراحبعدینکسوس
پروژه نکسوس بعدی گوگل این بار با اچ تی سی 
به توافق می رسد و نکسوس ۹اینچی این کمپانی 
با مشارکت اچ تی سی ساخته می شود. مهندسان 
اچ تی سی برای کار روی این پروژه و ارایه ایده های 
خود به مقر گوگل در کالیفرنی��ا رفته اند. گوگل 
همواره ش��رکای تجاری خ��ود را در هر محصول 
تغییر داده تا انحصاری ب��رای یک برند خاص در 
ارتباط با همکاری ایجاد نش��ود؛ لذا این بار نیز به 
سراغ اچ تی سی رفته است. نسخه قبلی نکسوس 

توسط ایسوس توسعه یافته بود.  

پردازندههایگرافیکی3بعدی
جدیددرراهاست

ش��رکت ان ویدیا در آس��تانه عرضه نسل جدید 
پردازنده ه��ای گرافیک��ی خ��ود برای اس��تفاده در 
رایانه های شخصی است تا کیفیت اجرای ویدئوهای 
س��ه بعدی را افزایش دهد.  این تراش��ه ها با اسم کد 
  ۹80 GeForce GTX مکسول با نام های تجاری
و۹70 به ف��روش می روند.  کارشناس��ان معتقدند 
با اس��تفاده از این تراش��ه ها کیفیت اجرای س��ری 
جدید بازی ه��ای Call of Duty و بتلفیلد به طور 
چشمگیری ارتقا می یابد زیرا هم سرعت اجرای این 
بازی ها بهتر می شود و هم کیفیت گرافیکی آنها ارتقا 
می یابد. شرکت سازنده، این تراش��ه ها را برترین در 
میان تولیدات شرکت های رقیب توصیف کرده است.  

Xperia Z2کاهش170دلاریقیمت
 Xperia Z3 همزمان با عرضه گوش��ی جدی��د
سونی، این ش��رکت برای جلوگیری از کساد شدن 
 Xperia بازار گوش��ی های قدیمی تر خود قیمت
Z2 را 170دلار کاهش داد؛این گوشی قبلا 750دلار 
قیمت داش��ت اما هم اکنون در فروشگاه های سونی 
ب��ه580دلار عرضه می ش��ود.  برخ��ی تحلیلگران 
معتقدند با توجه به تفاوت های حداقلی این دو مدل 
گوشی شاید مقرون به صرفه باشد که علاقه مندان به 
جای خرید مدل تازه گوشی سونی مدل قدیمی تر 
و ارزان تر را خریداری کنند. س��ونی در اوایل جولای 
هم قیمت گوش��ی Xperia Z2 را 50دلار کاهش 

داده بود.  

نظر خبر

مردمازبانکهایخصوصیمیگویند؟
گروه اقتصادی ش�هروند| ماده 5 اصل 44 
قانون اساسی درباره مالکیت بانک های غیردولتی 
تأکید می کند که مالکیت ای��ن بانک ها محدود 
است و سقف تملک سهام برای هر شرکت سهامی 
عام 10 درصد و برای س��ایرین 5 درصد است. در 
این قانون همچنین تصریح ش��ده است: افزایش 
سهام بانک به هر طریق باید ظرف مدت 3 ماه به 
س��قف های مجاز این ماده کاهش پیدا کند. این 
در شرایطی اس��ت که بررسی مالکیت بانک های 
غیردولتی موضوعاتی خلاف قان��ون را به اثبات 
می رس��اند. در ادامه نظر مردم را در این خصوص 

می خوانید:  
آریا: شما یک مورد بگو که بانک ها تخلف نکرده 

باشن.  
ناشناس: یک س��ر به بازار بورس تهران بزنید. 
ببینید سهام عمده بزرگ ترین شرکت های ملی 
خصوصی سازی ش��ده ازجمله صنایع و بانک ها، 
در دس��ت چند نفره؟ همین بانک ها در اونجا هم 

بنگاه داری می کنن.  
امیر: بانکداری نیروهای نظامی از همه جالب 

تره!
اکبری: نظامی ها موسسات اعتباری زیادی هم 
دارن که تا چند وقت دیگه به شمار بانک هاشون 

اضافه می شه.  
علی: اس��م های مق��دس روی صندوق های 
اعتب��اری از همه تأس��فبارتره؛ سوءاس��تفاده از 

احساسات مذهبی مردم.  
علیرضا: قانون شکنی توسط حافظان قانون؟! 

تأسف باره.  
بیژن: کاش با این همه درآم��د دایم از کمبود 

مالی هم دم نمی زدن.  
رضوی: اونایی که پول تو بانک سپرده می کنن 
ساده دل هستن! مردم هم بزنن به دلالی! حالا که 
هرکی به فکر جیب خودشه ما مردم چرا نباشیم؟!

الهه: اقتصاد مل��ی، منافع مل��ی، تولید ملی، 
احساس��ات ملی و... چه واژه های قشنگی؛ کاش 

تجربه شن!

پرسه در بازار

از 11 مهر امس��ال 30 درصد بلیت های قطار بدون تغییر قیمت و بقیه با 2 تا 24 هزار 
تومان افزایش نرخ مواجه خواهند ش��د.  غلامحس��ین عبدالله��ی دبیر انجمن صنفی 
حمل ونقل ریلی با اعلام این خبر گفت: از ابتدای  سال جاری تاکنون در حوزه حمل ونقل 
ریلی شاهد هیچ گونه افزایش قیمتی نبوده ایم. این در شرایطی است که افزایش هزینه ها 
و رشد تورم ش��رکت های حمل ونقل ریلی را با زیان مواجه کرده است. این ادعا درحالی 
است که بلیت قطار در خرداد امسال به بهانه ارتقای کیفیت خدمات ایستگاهی 10درصد 

افزایش قیمت را تجربه کرد. 

رضا رواسیان رئیس اتحادیه فروشندگان کله  و  پاچه تهران از افزایش قیمت کله پاچه 
خبر داد و گفت: به دلیل صادرات محدود دام و واردات گوشت از کشورهای دیگر عرضه 
کله پاچه، دل و جگر در داخل کاهش و در نتیجه قیمت ها افزایش یافته است. او با اشاره 
به نرخ های جدید اعلام کرد: درحال حاضر زبان 8هزار، چش��م 1500، مغز 6هزار، پاچه 
2500، بناگوش 5500، گوش��ت 5500، آب و نیمی از مغز 3هزار تومان قیمت گذاری 
شده اس��ت. به گفته رواسیان ماهانه 60 تا 70 هزار دس��ت کله  و پاچه در تهران مصرف 

می شود که قیمت آن برای مغازه دار 27 تا 28 هزار تومان هزینه دربردارد. 

افزایش2تا24هزارتومانینرخبلیتقطار

تهرانیهاماهانه70هزاردستکلهپاچهمیخورند

نرخ انواع فرآورده های پروتئینی
نوع کالا

گوشت گوساله

گوشت گوسفند شقه

دست کامل کله و پاچه

دست کامل جگر گوسفند

مرغ

بوقلمون

ماهی قزل آلا

میگو

31-34

26-28

30-32

28-35

6/600-6/800

9-11

12-15

24-36

بازه قیمتی )هزار تومان(

اینتل آخرین فناوری خود را عرضه می کند

تبلتهایحرفگوشکن

شهروند| شرکت »اینتل« وعده داده است 
تا پایان  س��ال 2014 میلادی تبلت هایی را به 
بازار عرضه کند که ب��ا فرمان های صوتی کاربر 
خود عمل می کنن��د. این قابلیت با اس��تفاده 
از تراش��ه هایی خاص فراهم ش��ده است. قلب 
تپنده این فن��اوری نوین قطعه ای موس��وم به 
هسته پردازشگر سیگنال دیجیتالی است که 
با حداقل استفاده انرژی، فرمان های صوتی را با 
ضریب دقت بالایی مورد پردازش قرار می دهد. 
این تبلت ها با فرمان »س��لام رایانه« روش��ن 
می ش��وند و قادرند تمام نیازهای یک کاربر به 
رایانه را با فرمان های صوتی انجام دهند. به گفته 
مسئولان شرکت اینتل، فناوری جدید قابلیت 
انطباق پذیری با هر نوع سیستم عامل موجود در 

بازار را دارد.   

نوبرانه

بازارمحصولاتپروتئینی
درآستانهپاییز

شهروند| در آستانه پاییز نرخ پرطرفدارترین 
اقلام پروتیینی همچنان ثابت مانده اس��ت. این 
در شرایطی است که فعالان صنفی محصولات 
پروتیینی، گران ش��دن گوش��ت قرمز در پاییز 
امس��ال را پیش بینی می کنند. آنها با اش��اره به 
آزاد ش��دن صادرات دام زن��ده در روزهای اخیر 
می گویند این برنام��ه صادراتی ب��دون در نظر 
گرفتن وضع بازار داخلی بوده است زیرا با نزدیک 
ش��دن به ایام پرتقاضای عید قربان و ماه محرم، 
کاهش عرض��ه در بازار داخ��ل می تواند قیمت 

گوشت قرمز را افزایش دهد. 

نرخ نامه

   گردشگری بدون زیرساخت معنا ندارد                                                               پول خرج کردن گردشگران به امکانات ارایه شده بستگی دارد

کالای خلاق

  این کالای خلاقانه به شیوه ای طراحی شده است   که امکان کاربری همزمان به صورت سبد و صندلی یدک دوچرخه را دارد.

صندلی-سبد!
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چگونه سفرها برای آمریکا دلار می سازند؟


