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178  هنرمند جوان در اردبيل چه كردند؟ 

هنرمند اقليمت را نقاشى كن
بيست و يكمين جش��نواره هنرهاي تجسمي جوانان 
با معرفي برگزيدگان پايان يافت و مسئولان اعلام كردند 
هنرمندان جوان مستعد و خلاق به حال خود رها نمي شوند 
بلكه از آنها حمايت مي شود تا در مسير هنر پيشرفت كنند. 
وعده اي كه مسئولان س��ابق در دوره هاي قبل جشنواره 
داده بودن��د اما اين وعده ها به عمل نرس��يد. در چند دوره 
اخير جشنواره، مسئولان وقت بارها بر تشكيل كانونی از 
برگزيدگان دوره های مختلف جشنواره برای ارتباط مستمر 
با آنها و حمايت و پشتيبانی برای پيشرفت استعدادهای 
جوان س��خن گفتند امری كه در حد حرف باقی ماند و به 
عمل نرسيد و حتی شناسايی نيازها و ضعف های استان ها 
در هنرهای تجسمی و گرايش های مختلف آن و در نتيجه 
چاره انديشی و اقدام عملی برای رفع آنها فراموش شد. حالا 
در پايان جشنواره بيست ويكم مديركل هنرهاي تجسمي 
قول مي دهد كه هنرمندان جوان برگزيده به حال خود رها 

نشوند و از آنها حمايت شود. 
در دهه 70 كه جشنواره هنرهای تجسمی جوانان آغاز 
شد، دانش��گاه ها، مراكز آموزش هنر، گالری ها و فضاهای 
نمايشگاهی معدود بود و حضور در جشنواره جوانان برای 
تعداد ان��دک هنرمندان جوان می توانس��ت كعبه آمال و 
آرزوها باش��د تا خودی نش��ان دهند و هنرش��ان را اثبات 
كنند. اما حالا ش��رايط تفاوت دارد و اين جش��نواره ديگر 
تنها راه شناسايی و معرفی اس��تعدادهای جوان نيست و 
راه های ديگری هم فراهم است. شيوه برگزاری جشنواره 
از نخستين دوره به صورت كارگاهی بوده تا جوانان در طول 
جشنواره و زير نظر داور، اثر هنری توليد كنند. اين شيوه 
بر قضاوت و داوری دقيق تر و خطای كمتر در شناس��ايی 
اس��تعدادها از نظر نوآوری، تكنيک و... بی تأثير نيس��ت. 
درواقع جش��نواره جوانان با اين شيوه می توانست نسبت 
به وضع و كيفيت هنرهای تجس��می جوانان در استان ها 
و ضعف ها و نيازهای آنان شناختی كسب كند و اطلاعات 
به دست آمده از جشنواره را با  درصد ناچيز خطا به كليت 
جامعه جوان هنرهای تجسمی تعميم دهد و بعد براساس 
آن با برنامه های آموزشی برای توسعه هنرهای تجسمی 
جوانان و رفع نقص ها و كمبودها اقدام كند. در اين شرايط 
كه هنوز بعضی اس��تان ها گالری و فضای نمايش��گاهی 
مناسبی ندارند يا تعداد گالری ها به نسبت تقاضاها و نيازها 
اندک است جشنواره جوانان به دليل امكان حضور جوانان 
استان ها فرصت مغتنمی است و يكی از راه های شناسايی 
استعدادهاست. برگزاری جش��نواره در استان ها، حضور 
هنرمندان تمام اس��تان ها در جش��نواره، شيوه كارگاهی 
و توجه به گرايش های طراحی، نقاش��ی، خوشنويس��ی، 
نگارگری، كاريكاتور، حجم، پوستر، عكاسی و تصويرسازی 
از مشخصه های نسبتا ثابت جشنواره تجسمی جوانان در 
دوره های مختلف است كه اين رويداد را با رويدادهاي ديگر 

متمايز   مي كند. 
توقف يك اشتباه

 در دوره چهارده��م ب��رای نخس��تين ب��ار جوانانی از 
5 كشور مسلمان هم به جشنواره تجسمی جوانان آمدند 
و در دوره های بعد با حضور جوانانی از چند كش��ور عنوان 
جشنواره به جشنواره بين المللی هنرهای تجسمی جوانان 
تغيير يافت اما صرف حضور جوانانی از چند كشور كه عموما 
در فهرست برگزيدگان جش��نواره هم قرار نمی گرفتند، 
نتوانست جشنواره را به يک رويداد بين المللی تبديل كند. 
اين روند چند دوره تكرار ش��د و تا جشنواره بيستم ادامه 
يافت اما امس��ال جش��نواره تصميم گرفت از خير عنوان 

بين المللی و حضور بی حاصل جوانان چند كشور بگذرد. 
جشنواره دبيرخانه دايمي مي خواهد

رضوان صادق زاده، دبير هنري بيست و يكمين جشنواره 
هنرهاي تجسمي جوانان كه تجربه داوري چند دوره اين 
جش��نواره را نيز دارد، مي گويد: جشنواره جوانان در طول 
20 دوره گذش��ته تقريبا ش��يوه برگزاري يكساني داشته 
اس��ت اما مي بايس��ت زمينه هايي فراهم ش��ود تا جوانان 
بيشتري كه شايستگي دارند در اين رويداد شركت كنند 
و در اين صورت مي توان گفت جشنواره جوانان مصداقي 
گويا و نمونه اي از جامعه جوان هنرهاي تجس��مي است.  
البته صرف برگزاري جشنواره چندان تاثيرگذار نيست و 
ضرورت دارد كه حمايت هاي معنوي به شيوه هاي مختلف 
مانند برگزاري نمايشگاه و... شامل حال برگزيدگان شود تا 

اين جشنواره تاثيرگذار باشد. 
صادق زاده درباره رقابت اين جشنواره با ديگر رويدادهاي 
مشابه مي گويد: درحال حاضر جشنواره هاي ديگري براي 
جوانان برگزار مي ش��ود كه ممكن اس��ت جوانان گرايش 
بيشتري به آنها داشته باشند. اين جشنواره هاي متعدد در 
حوزه جوانان نبايد موازي كاري كنند و جشنواره جوانان هم 
با توجه به اين كه با حضور هنرمندان استان ها و به صورت 
كارگاهي برگزار مي شود متفاوت از آنهاست و فرصتي براي 
سنجش استعداد هنرمندان جوان استان هاست در حالي 
كه عمده جش��نواره هاي ديگر بيشتر بر هنرمندان تهران 
تمركز دارند. جشنواره تجسمي جوانان با توجه به اين كه 
عمده شركت كنندگان آن دانشجو يا فارغ التحصيل هنر 
هس��تند، تاحدودي نحوه آموزش دانشگاهي ما را در هنر 

نشان مي دهد. 
دبير هنري بيست ويكمين جشنواره هنرهاي تجسمي 
جوانان برضرورت تش��كيل دبيرخانه دايمي جش��نواره 
جوانان و حمايت معنوي مستمر از برگزيدگان جشنواره 
تاكيد مي كند و درباره داوري جش��نواره مي گويد: با ارايه 
اثر موضوعي و آزاد در كنار هم مي ت��وان داوري و قضاوت 
بهتري انجام داد، البته در داوري س��اختار بصري، نوآوري 
و تكنيک اولويت دارد و موضوع كمترين امتياز را دارد، اما 
به اين ش��يوه با توجه به كارگاهي بودن جشنواره مي توان 

داوري دقيق تري داشت.
مجيد ملانوروزي؛ مديركل هنرهاي تجسمي مي گويد: 
شناخت داشته های فرهنگی بومی و بيان هنری ما با نگاه 
معاصر و جهانی است كه نقش فرهنگ و هنر ايران اسلامی 
را در هزاره سوم رقم می زند و نسل جوان مستعد و خلاق 
می تواند با درک و دريافت تحولات و جريان های هنری اما 
با تعلق به خاستگاه فرهنگ بومی، هنرشان را از مرزها فراتر 

ببرد و در عصر جهانی شدن فعالانه با زبان معاصر و جهانی 
گفت وگو كند. حضور فعال فرهنگ و هنر ما در جهان امروز 
و فردا به زمينه های آموزشی، پژوهشی و حمايتی نياز دارد 
تا جوانان با شناخت دقيق داشته های فرهنگی و بافت های 
بصری بومی با نگاه معاصر حركت كنن��د و اميد داريم در 
آينده نهادهای فرهنگی و آموزشی با جديت اين زمينه ها 
را برای هنرمندان جوان فراهم كنند. جش��نواره هنرهای 
تجسمی جوانان با حضور هنرمندان جوان سراسر كشور 
بستری مناسب اس��ت تا رويكرد توجه به فرهنگ و هنر 
بومی با نگاه معاصر را دنبال كند و با يک بازنگری روند اين 
رويداد كه بی شک تاكنون نتايجی هم داشته در دوره های 

آتی با برگزاری منطقه ای در مرحله نخست و برگزاری ملی 
در مرحله بعد در اين مسير قرار گيرد. 

رقابت هنرمندان جوان 31 استان
بيست ويكمين جشنواره بين المللی هنرهای تجسمی 
جوانان به دبيري رضوان صادق زاده در رشته هاي نقاشی، 
طراحی، نگارگری، حجم، خوشنويسی، عكاسی، پوستر، 
تصويرگری و كاريكاتور با حضور 178 هنرمند جوان 16 
تا 25 سال از 31 استان كش��ور به صورت كارگاهي 17 تا 
20شهريورماه در اردبيل برگزار ش��د و هنرمندان جوان 
آثار خود را زير نظر يک هنرمند به عنوان داور و سرپرست 
كارگاه در طول 2 روز توليد كردند. در اين دوره جش��نواره 
بيش از 500 هنرمند جوان ثبت نام كردند و آثارش��ان را 
به دبيرخانه جشنواره فرستادند كه پس از ارزيابي توسط 
هيات داوران بيش از 170 هنرمند جوان توانستند به اين 

جشنواره راه پيدا كنند. 
جشنواره هنرهاي تجسمي جوانان با برگزاري كارگاهي 
و با حضور يک داور در كنار جوانان هر رش��ته يک رويكرد 
كارگاهي و آموزش��ي دارد كه هنرمندان جوان مي توانند 
ايده ها و نحوه اجراي اثر خود را در مش��ورت با داور دنبال 
كنن��د و در پاي��ان كارگاه ه��ای داوري كه از ابت��دا كنار 
هنرمند جوان حضور داش��ته همراه 2 هنرمند ديگر آثار 

شركت كنندگان را داوري مي كنند. 
هنرمندان جوان در رشته عكاسی از درياچه شورابيل، 
بقعه ش��يخ صفی الدين اردبيلی و بازار اردبيل عكاس��ی با 
رويكرد قوم شناس��ي و مردم شناسي و عكاسي طبيعت و 
معماري عكس گرفتند، در رشته نقاش��ي و كاريكاتور با 
موضوع آزاد و همچنين انس��ان و پايداري كار كردند و در 
رش��ته پوس��تر هنرمندان جوان با موضوع غزه و موضوع 

فرهنگي و بومي پوسترهايي طراحي كردند. 
فرشيد شفيعی، اكبر نيكان پور، محمدعلی بنی اسدی در 
رشته تصويرسازی، كوروش قاضی مرادی، مهران زمانی و 

حسين نوروزی در رشته پوستر، كوروش گلناری، جعفر 
نجيبی و طاهر شيخ الحكمايی در رشته حجم، رضا افسری، 
مهرداد خطايی و احمد مرش��دلو در رشته طراحی، احمد 
محمدپور، صفر گالشی و محمدحس��ين عطارچيان در 

رشته خوشنويسی داوری جشنواره را انجام دادند. 
جواد نوبهار، معصومه مظفری و جمشيد حقيقت شناس 
در رشته نقاشی، بهمن عبدی، حميدرضا مسيبي و جمال 
رحمتی در رشته كاريكاتور، مس��عود زنده روح كرمانی، 
فرهاد سليمانی و اسماعيل عباس��ی در رشته عكاسی و 
عبدالله محرمی، مهرالزمان فخار منفرد و جليل جوكار داور 

اين دوره جشنواره بودند. 

قول و توصيه يك مدير به هنرمندان جوان
در پايان اي��ن دوره جش��نواره نيز هنرمن��دان جوان 
 برگزي��ده جش��نواره معرفي ش��دند و جاي��زه گرفتند. 
مدير كل هنرهاي تجسمي در اختتاميه اين جشنواره هم 
به جوانان قول داد كه آنها را به حال خود رها نكند و هم به 
آنها توصيه كرد به اقليم ها و بافت هاي بومي مناطق ايران 
در آثارش��ان توجه كنند و چندان اسير بازار هنر و ارزش 

مادي هنر نشوند. 
ملانوروزي؛ مديركل هنرهاي تجس��مي گف��ت: اداره 
كل هنرهای تجسمی مسئوليت نگهداش��تن، باروری و 
پروراندن اين استعدادهای جوان را دارد و قرار نيست بعد 
از امروز اين هنرمندان جوان كه در جشنواره حضور دارند 
به حال خود رها ش��وند و كار در اين جا تمام نمی شود. ما 
سعی خواهيم كرد آثار اين هنرمندان را پاسداری كنيم و 
از هيچ كمكی به اين هنرمندان كه آينده سازان هنر كشور 

هستند، دريغ نشود. 
ملانوروزی در ادامه به جوانان توصيه كرد: همه جوانانی 
كه اين جا حضور دارند از اقليم ها و سلايق مختلف ايران 
هس��تند و هر كدام رايحه ای از اين س��رزمين را با خود 
دارند كه می توانند با حفظ اين رايحه جايگاه نفيس تری 
در هنر كشور پيدا كنند. متاس��فانه امروز سرمايه و بازار 
بخشی از معيار و سنجه آثار هنری را رقم می زند و گاه به 
جای منتقدان و پژوهشگران فعاليت های مجموعه داران 
در ارزش و قيمت هنر تاثيرگذارند كه اميدواريم جوانان 
خيلی اس��ير اين موضوع نش��وند و توجه كنند كه اين 
جنبه های زيبايی شناسی است كه هنر را ماندگار می كند 
و نه ارزش مادی آنها در آرت فر و اكس��پو. اين موضوعی 
اس��ت كه در فضای حرفه ای به چش��م می خ��ورد و ما 
می توانيم در چنين رويدادهايی با اتكا بر ارزش های هنری 
به سوی هر چه پوياتر شدن در عرصه هنرهای تجسمی 
حركت كنيم. بيست ويكمين جشنواره هنرهاي تجسمي 

جوانان هم با معرفي برگزيدگان پايان يافت. هنرمندان 
ش��ناخته ش��ده اي امروز در س��پهر هنر ايران فعاليت 
مي كنند كه در روزگار جواني برگزيده يا شركت كننده 
اين جش��نواره بوده اند اما وعده هاي گذشته مسئولان 
براي حمايت از برگزيدگان به صورت برنامه ريزي شده و 
منسجم تاكنون عملي نشده است و حالا بايد ديد كه از 
اين پس براي حمايت از هنرمندان جوان مستعد و خلاق 
چه اقدامي مي شود و براي پرداختن هنرمندان جوان به 
بافت هاي بومي و اقليمي و اين كه هنرمندان جوان خيلي 
بر ارزش مادي آثار هن��ري و بازار هنر تمركز نكنند، چه 

برنامه هايي طراحي و اجرا مي شود. 
پديده اي در جشنواره

ش��ايد خيلی طبيعی به نظر برسد كه جشنواره ای در 
اين رده سنی همواره سرشار از حضور پرانگيزه و پرنشاط 
جوانان باشد و البته در اين دوره هم چنين صحنه هايی 
به وفور مشاهده ش��د. اما شايد رحيم عظيمی، هنرمند 
جوان ش��ركت كننده در بخش نگارگری اي��ن رويداد را 
بايد به عنوان پديده بيست ويكمين جشنواره هنرهای 
تجس��می جوانان، معرفی كرد. دليل اش هم اين است 
او از اس��تان آذربايجان شرقی و ش��هر تبريز درحالی در 
اين جش��نواره حضور پيدا كرده كه از داشتن دو دست 
محروم اس��ت و با اين حال به هنری روی آورده كه يكی 
از پرظرافت ترين شيوه های نقاشی يعنی نگارگری است 
و به جاي دست با پا نگارگري مي كند. او در اين جشنواره 
فردي را به تصوير كشيد كه با قلم ميان انگشتان پا نقش 
مي زند و دس��تي جدا در ميان ابرهاست. او خودش را به 

تصوير كشيد. 
هنر جوان و موانع پيش رو در هنر امروز ايران

نشست»هنر جوان و موانع پيش روي هنر امروز ايران« 
از برنامه هاي جنبي اين دوره جشنواره هنرهاي تجسمي 
جوانان بود. امير سقراطي؛ منتقد هنري در اين نشست 
گفت: جشنواره های دولتی با هزينه های سنگين تر نسبت 
به مس��ابقات بخش خصوصی، فقط به نقاشی محدود 
نمی ش��وند؛ بلكه هنرهای ديگر كه در گستره تجسمی 
وجود دارند را هم در بر می گيرند. اما تفاوت نگاه و سليقه 
در گزينش، انتخاب و داوری خود مساله ای است كه باعث 
ايجاد تفاوت ميان جشنواره های دولتی و خصوصی شده؛ 
بديهی است كه به طور نسبی رويكردهای آموزش محور و 
تكنيک پسند در جشنواره های دولتی مورد توجه است و 
در عوض در مسابقات و نمايشگاه های بخش خصوصی 
تجربه های معاصر و نگاه های آوان��گارد مورد تأكيد قرار 
گرفته. همين تفاوت دو نگاه و افتادن گاه از اين سو و گاه 
از آن سوی بام، بيشتر به تشويش اذهان ناهوشيار جوانان 
شركت كننده منجر می شود و نتيجه اين نسخه پيچی 
سليقه ای، اغلب روبه رو شدن با جوانانی است كه شكلی 
از تقليد و تكرار نفرات برنده دور قبل ش��ده اند. از سويی 
ديگر برگزاری جشنواره های بخش خصوصی كه اغلب 
به جوانان آزادی بيشتری در بروز و ظهور رويكردهای نو 
و تجربه های غيرآكادميک می داد و می توانست بستری 
برای رشد و تحول هنر ايران باش��د، اغلب بدل به متر و 
معيار نو بودن و نسل نو بودن شده كه خود چالشی جديد 
را در هنر جوان ايران رقم زده است. با اين همه بايد گفت 
جش��نواره های هنر جوان چه دولت��ی و چه خصوصی، 
روزنه اميدی برای هنرمندان جوان در راه است كه ماندن 
خويش در فضای تجس��می را از خلال ديده ش��دن در 

چنين اتمسفری می جويند.  
سقراطي در ادامه گفت: در چند  سال اخير رسم شده: 
برخی، جوان��ان را به چوب عميق نبودن و بازيگوش��ی 
می رانن��د و شادمانه هايش��ان را به پای س��هل پنداری 
می نويسند و برخی ديگر هنر جوان را فقط مترادف هزل، 
تفريح و تصادف می پندارند و تلخ انگاری هايشان را به پای 
كهنگی و از مدافتادگی می گذارند.  يک دسته در تعمق در 
هنر مدرنيستی در پی ژرفا، معنا، كاركرد، روايت، هدف، 
نقشه، تمركز، تركيب بندی، اس��تعاره، و دسته ديگر به 
دنبال هنر پست مدرن در پی بازی های زبانی، پراكندگی، 
بی نظمی، هرج ومرج، كنايه، رخداد و روند در اجرای كار 
است. از حق نگذريم اگر چه همه استعدادهای ايرانی در 
عرصه هنر ديده نمی ش��وند و نظامی بر پايه شايستگی 
وجود ندارد ام��ا اينان اغلب در ارايه اثرش��ان جدی اند و 
حرف هايشان چه طنزآميز و چه تلخ، عمق جديت شان 
را به تماشا می گذارد. می توانند گرايش های هر دو دسته 
را در خود داش��ته يا به يكی از دو نگاه متمايل باشند اما 
به قصد رسيدن به لهجه ای فردی اصل را قربانی متفاوت 
بودن نمی كنند. اصل در اين جا جديت شان است كه در 
تكنيک و ايده اثر هنری متجلی می شود. گاه عجول اند، 
گاه خجول، گاه غيرمنعطف و گاه ترد و شكننده و اگرچه 
اين نسل نياز به حمايت دارد اما نبايد با »خط« دادن و »چه 

كار كن، چه كار نكن« راه شان را بی راه كرد. 
اين منتقد هنري با اشاره به تجربه گرايي و حرف هاي 
ت��ازه جوان��ان در هنر گفت: ج��وان اگر چ��ه همه چيز 
می كشد، كارهايش در معنا پيچيده و گنگ است؛ تلخ 
بين و عجول است و در اجرا نامتناسب و سرهم بندی شده 
و هرچند تجربيات زيس��ت اش محدود است و تماشای 
اثرش الزاما به تماشای گوش��ه هايی از زندگی اش ختم 
نمی ش��ود؛ اما از تجربه كردن نمی هراسد و هر دم حرف 
تازه ای به ميان آورده و تماش��اچيان جديدی برای خود 
فراهم می آورد. مهم اين است كه از شكست نهراسد و به 

پيش برود. 
به احتمال بسيار زياد در آينده، شيوه هنری و نگرش 
هنرمندان جوان اكنون تغيير خواهد كرد و دستاوردهای 
جديد و عرصه های فراخی را تجربه خواهند كرد؛ آنچه 
امروز برايشان قطعيت دارد می تواند فردا در عدم تعين 
و عدم قطعيت رنگ ببازد و آنچه امروز ترديد و احتمال 
است فردا ايمان و يقين باشد؛ اما آنچه اكنون با آن روبه رو 
هستيم جهان هنرمندانه ای است سرشار از جوانی؛ كه 
گاه رنگ  و بوی شادی دارد و گاه غم و در همين احوالات 
شورانگيز طراوت و جوانی در كار خويش مصر و پيگيرند و 

به همان ميزان پايا و دلير. 

ذره بین

اگر كشور ما به سمت 
هويت سازی برند نرود، 

نمی توان موفقيت چندانی 
را در بازارهای رقابتی انتظار 
داشت. البته طی سال های 

اخير تعداد معدودی از 
سازمان ها و شركت های 

ايرانی به اين امر توجه  كرده و 
فعاليت هايی را در اين زمينه 

انجام داده اند اما تا امروز 
هيچ گونه  حركت  منسجمی 
از سوی سازمان های بزرگ 

صورت نگرفته است

نگاهى به بررسى نقش هنر در تجارت
شايد در روزگاری می ش��د هنر، اقتصاد، سياست 
و... را از هم تفكي��ک كرد، اما در دوران معاصر با ظهور 
فعاليت ه��ای بينارش��ته ای، بس��ياری از موضوعات 
مختلف ب��ا هم مرتبط ش��ده اند. ام��روزه آن قدر اين 
نقش ها پررنگ شده كه تفكيكی ميان فعاليت های  
حوزه هن��ر و اقتصاد نمی ت��وان قايل ش��د. موضوع 
برندس��ازی كه در ش��اخه اقتصاد معنا دارد، در ابتدا 
هويت س��ازی خود را از هنر می گيرد. جمعه گذشته 
س��مينار آسيب شناس��ی خلق برند در برج ميلاد با 
عنوان »گام های معلق برندس��ازی در ايران« موضوع 
هويت س��ازی برند را مدنظر قرار داد. در حاشيه اين 
مراسم با آرش س��لطانعلی، دكتر محمود محمديان 
و دكتر فرزاد مق��دم گفت وگويی داش��تيم تا نقش 
هنرهايی همچ��ون گرافيک را در عرص��ه تجارت و 

اقتصاد بررسی كنيم. 
جذابيت بصری، عامل موفقيت برند است

آرش سلطانعلی درباره موضوع هويت سازی برند و 
نقش هنر گرافيک در اين عرصه گفت: بايد به اين نكته 
توجه كرد كه هويت برند، طراحی لوگو، اس��م، رنگ، 
فونت، نام و نشان تجاری و به طوركلی هيچ كدام از اينها 
نيس��ت و در عين حال همه اينها را شامل می شود و 

حتی فراتر از اينهاست. 
اين اس��تاد دانش��گاه افزود: هويت يک برند، نوعی 
شخصيت بخش��ی به كالاس��ت چنان كه هر فردی 
در زندگی، از خودش تصويری ب��ه جای می گذارد و 
ديگران خوبی ها، بدی ها، عادت ها و خصلت های او را 
با همان تصوير می شناسد؛ و درواقع برند هم چيزی 
مثل همين است. برند همه ويژگی های يک سازمان يا 
يک كالاست، به طوری كه از اسم و مشخصات ظاهری 
گرفته تا نحوه تفكر را ش��امل می شود. هويت بصری 
يک برند به عنوان نمادی برای معرفی يک شركت يا 
توليدات منحصر به آن حايز اهميت بسياری است و 
بدون توجه به هويت س��ازی بصری برند به س��ختی 
می توان در تجارت بين المللی و حتی تجارت داخلی 
حرفی برای گفتن داش��ت. اين م��درس گرافيک و 
برندينگ ادامه داد: اگر كشور ما به سمت هويت سازی 
برند نرود، نمی توان موفقي��ت چندانی را در بازارهای 
رقابتی انتظار داشت. البته طی سال های اخير تعداد 
معدودی از س��ازمان ها و ش��ركت های ايرانی به اين 
امر توجه كرده و فعاليت هاي��ی را در اين زمينه انجام 
داده اند اما تا امروز هيچ گونه حركت منسجمی از سوی 
سازمان های بزرگ صورت نگرفته.  اين درحالی است 
كه توجه به هويت سازی برند، توجه به الفبای تجارت 

يک سازمان است. 
وی يكی از گام های اساس��ی برند س��ازی را توجه 
به مقوله هنر آن عنوان كرد و گف��ت: برای موفقيت 
يک برند عوامل متعددی موثر اس��ت كه از آن جمله 
می توان به جنبه های بصری برند، خوش��نامی برند، 

قدرت اقتصادی برند يا قدرت 
سياس��ی كش��ور مولد برند 
اش��اره كرد. اينها و بسياری 
عوامل ديگر دست به دست 
هم می ده��د تا زمينه س��از 
موفقي��ت ي��ک برند ش��ود. 
هويت سازی بصری برند نيز 
می توان��د در موفقي��ت برند 
نقش مؤثری ايفا كند. درواقع 
برند تصويری از نشان تجاری 
است كه در ذهن مردم نقش 
می بن��دد و در اين نقطه هنر 
گرافي��ک اس��ت ك��ه نقش 

موثری دارد.  
س��لطانعلی گف��ت: تمام 
ش��ركت های ب��زرگ دني��ا 
ب��ه مقول��ه هن��ر در زمينه 
برندسازی توجه بسيار دارند و 
جذابيت های بصری برند خود 
را مورد توج��ه قرار می دهند 

و در اين زمينه حساس��يت های بالايی را مدنظر قرار 
می دهند تا انگيزه  های كاف��ی برای جذب مخاطبان 
خود ايجاد كنند؛ زيرا يكی از شرايط موفقت يک برند، 

جذابيت بصری است. 
هنر، بال برندسازی است

دكتر محم��ود محمدي��ان، عضو هي��أت علمی 
دانشگاه علامه طباطبايی درباره نقش هنر در عرصه 
برندس��ازی گفت: در ح��وزه علم��ی برندينگ برای 
رسيد به يک مقصود دو بال متصور می شوند كه يكی 
از آنها مهندسی درون سازمانی و عملياتی است و بال 
ديگر موضوع هنر و اس��تراتژی است. ما در بحث هنر 
برندينگ در ايران كمت��ر كار كرده ايم و برای همين 
اس��ت كه در ايران حتی يک برند در س��طح جهانی 

نداريم. 
نويسنده كتاب های»اس��تراتژی ها و تكنيک های 

ارتقاء برند« و »تبليغات محيطی در اي��ران« در ادامه 
با ط��رح موضوع برندس��ازی به ش��كل بومی گفت: 
برندسازی همواره بايد براساس نگرش های فرهنگی 
ش��كل بگيرد و مدل قالب و مش��خصی ندارد. اما اگر 
 بخواهي��م اي��ن موض��وع را در ايران بررس��ی كنيم.

 در می يابيم كه نگرش غالب م��ردم ايران به كالاها و 
خدمات ايرانی منفی اس��ت؛ پس اگ��ر می خواهيم 
در ايران فعاليت برندينگ كنيم باي��د از زير صفر و با 
فرهنگ سازی در مردم اين كار را آغاز كنيم. از سوی 
ديگر نگرش ظاهری اغلب مردم هم به تبليغات منفی 
است پس در اين زمينه هم بايد شرايط فرهنگی مهيا 

شود. 
وی افزود:  نگرش ش��خصی به برن��د كه متكی به 
بنيانگذار آن اس��ت، نگرش س��نتی و محدود بودن 
فعاليت در عرصه برندسازی، پرداختن تنها به پوسته 
ظاهری برند مثل طراحی لوگو و طرح شعار تبليغاتی 
از ديگر مواردی است كه گام های برندسازی در ايران را 
با مشكل روبه رو كرده و امروز شاهد هستيم كه نگرش 
دنيا به ما شبيه به كارگران ارزان است و بايد به صورت 
جدی در زمينه برندسازی و فرهنگ آن در ايران كار 

كنيم. 
اين عضو هيأت علمی دانشكده علامه طباطبايی 
گفت: داشتن كتاب برند و ش��عار برای ثبت شدن و 
موفقيت در فروش بسيار مهم است.  همچنين ابعاد 
ظاهری هم در تبليغات برند بس��يار مهم اس��ت زيرا 
داش��تن ظاهری زيبا به اندازه باطن برای معرفی كالا 
مهم است. محمديان در ادامه اظهار داشت: در زمانی 
كه س��ازمان در فروش كلا به خوبی پيش می رود اما 
احس��اس كهنگی كند بايد اقدام به ايجاد لوگوهای 
جديد برای خود كند. به همي��ن منظور علاوه بر كار 
روی ابعاد ظاهری بايد روی سيستم ارتباطی نيز كار 
كنيم.  محمديان در ادامه خاطرنش��ان كرد: كار روی 
كليه متغيرهای موثر در شكل دهی برند در پيشرفت و 

توسعه كالا اثرگذار است. 
برندها سرمايه فرهنگی پيدا می كنند

دكتر فرزاد مقدم، مدرس و اس��تاد نمونه رش��ته 
تبليغات، درمورد نقش هنر در عرصه برندينگ با طرح 
مسأله بومی سازی برند گفت:  نكته اصلی كه در زمينه 
برندسازی مهم است، اين است كه اين علم بسيار ميل 
به بومی شدن دارد و همواره براساس مخاطب شناسی 
و ابعاد فرهنگی كشورها ش��كل می گيرد. امروزه نيز 
علم برندينگ براساس ش��اخصه فرهنگی در سطح 
دنيا در جريان اس��ت؛ زيرا برندها س��رمايه فرهنگی 
پيدا می كنند و هويت ها را می س��ازند.  وی ادامه داد: 
برندها تنها در زمينه كسب وكار نيستند و همين امروز 
نيز می بينيم كه يک فعاليت غيرانتفاعی مثل »چالش 
آب يخ« می تواند به يک نشان فرهنگی بدل شود. بايد 
به اين موضوع توجه ك��رد، برندها و نمادها می توانند 
مسئوليت اجتماعی و شهروندی 
بيافرينند و يک پارادايم فرهنگی 

می شوند. 
نويسنده كتاب های »تبليغات 
ش��گفت انگيز« و »هف��ت گام تا 
س��اخت برن��د« گف��ت: در ايران 
چون ما مدل های برندس��ازی را 
از جنبه های اقتص��ادی، هويتی، 
فرهنگ��ی، هن��ری، اجتماع��ی 
و...  ط��ی نكرده ايم و ب��ا تقليد به 
پي��ش رفته ايم ب��رای خلق برند 
همواره گام ه��ای معلق در زمينه 
برندس��ازی برداش��ته ايم. امروزه 
بايد در اي��ن زمينه فعاليت كنيم 
زيرا ما در سطح دنيا داريم تبديل 
به كارگر ارزان می ش��ويم؛ به طور 
مث��ال می ت��وان به برن��د چينی 
»كاراجا« در تركيه اشاره كنيم كه 
توليدكننده آن ايرانی اس��ت، اما 
اين كالا با برندی تركی در سطح 
اروپا معرفی می شود.  پايان بخش اين سمينار نشست 
پرسش و پاسخ با حضور دكتر محمود محمديان، دكتر 
فرزاد مقدم، دكتر آذر صائميان و آرش سلطانعلی بود. 
همچنين دكتر فرزاد مقدم، خبر از برگزاری س��ومين 
دوره مديري��ت MBA در ايران ب��ا گرايش مديريت 
برند داد كه قرار است از مهرماه در مدرسه تبليغات ايده 
برگزار شود. در برگزاری اين دوره فشرده 6 ماهه بر ترين 
اساتيد برندينگ داخلی و بين المللی مشاركت دارند. وی 
سرفصل های اصلی اين دوره را »درک مفاهيم بازاريابی«، 
»درک مفه��وم ارتباط با مش��تريان«، »خلق و مديريت 
برند« و »مديريت پروژه های برندس��ازی« عنوان كرد و 
گفت: در اين دوره تربي��ت مديران برند، طی فرآيندی 
كاملا علمی و كاربردی، توسط اساتيد برجسته داخلی و 
بين المللی صورت می گيرد و به فارغ التحصيلان مدرک 
معتبر بين المللی دانش��گاه EMU اعطا خواهد شد. 
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