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نگاهی به شبکه های اختصاصی بازپخش سریال

ماموریت مغشوش

حدود 4  س��ال از تأس��یس ش��بکه  آی فیلم به عنوان 
نخس��تین ش��بکه دیجیتالی و اولین شبکه اختصاصی 
پخش )بازپخش( س��ریال و زمانی نزدیک به دو سال از 
راه اندازی ش��بکه تماش��ا به عنوان دومین شبکه ای که 
ماموریتی اینچنین��ی دارد، می گذرد. دو ش��بکه ای که 
تأسیس شدند تا به نیاز مخاطبان سیما به امکان تماشای 
دوباره مجموعه های قبلا پخش شده پاسخ دهند، نیازی 
که در دهه های گذش��ته به علت کمی تعداد شبکه های 
روتین )عادی( سیما و ساعات روزانه پخش آنها چندان 
امکان پاس��خگویی به آن وجود نداشت و اگر هم چنین 
اتفاقی می افتاد، معمولا یا از سر آماده نبودن مجموعه های 
تازه تلویزیونی یا برای پرکردن ساعات مرده شبکه ها بود 
تا هم خوراک آنتن به نوعی پر ش��ود و هم روی این ادعا 
مانور داده که سیما تقاضای مخاطبانش در این خصوص 
را پاسخ می دهد. اما با ورود تکنولوژی دیجیتال به سیما 
و امکان راه ان��دازی تعداد زیاد ش��بکه های تلویزیونی و 
تخصصی ش��دن آنها همین دو ش��بکه ای که نام ش��ان 
ذکر ش��د، پا به عرصه ظهور گذاردند.  دو شبکه ای که در 
ماموریت رسانه ای شان چیزی جز پخش دایمی سریال 
تعریف نشده، ش��بکه هایی که به نظر شبیه به هم بوده و 
کارکردی یکسان دارند، هرچند خود مدیران سیما تعبیر 

دیگری از این دو شبکه و رسالت شان دارند: 
موازی کاری یا انفکاک وظایف

 در همان  س��ال 91 که ش��بکه تماش��ا تأسیس شد، 
معاون س��یما، علی داراب��ی، در مصاحب��ه ای اظهارنظر 
کرد که راه اندازی ش��بکه نمایش به معنای موازی کاری 
با ش��بکه قدیمی ت��ر  آی فیلم نیس��ت و در این ش��بکه 
تازه تأسیس، هم س��ریال ایرانی و هم س��ریال خارجی 
پخش خواهد ش��د، درحالی که ماموریت  آی فیلم فقط 
پخش س��ریال های ایرانی به زبان های عربی و انگلیسی 
است و این ش��بکه پخش مجموعه خارجی ندارد، امادر 
عمل  آی فیلم نتوانست به شکل کامل به ماموریتی که نفر 
دوم رسانه ملی برایش ترسیم کرد پایبند باشد و افزون بر 
نسخه دوبله سریال های داخلی بالاخره در برابر وسوسه 
پخش آثار خارجی تس��لیم ش��د و چند سریال خارجی 
ازجمله سریال عربی ش��ب های صالحیه و سریال ترکی 
قطره عبرت را روی آنتن فرس��تاد تا در یک رقابت پنهان 
و درون س��ازمانی از این منظر هم قافیه را به جدی ترین 
رقیبش یعنی ش��بکه تماشا نباخته باش��د البته به نظر 
نقطه تمایز و انفکاک اساسی تر این دو شبکه نه در اجتناب 
 آی فیلم از بازپخش آثار خارجی )آن گونه که معاون سیما 
می گوید( بلکه در انتخاب کشورهای سازنده سریال های 
خارجی اس��ت. برخلاف  آی فیلم که با توجه به رسالتش 
مبنی بر معرفی فرهنگ ایرانی- اس��لامی و تلاش برای 
تقویت روحیه استعمارستیزی و همبستگی جهان اسلام 
مجموعه های خارجی متعلق به کش��ورهای اسلامی را 
نمایش می دهد، شبکه تماشا علاقه ویژه ای به بازپخش 
س��ریال های غیرایدئولوژیک به ویژه آثار ک��ره ای دارد، 
به گونه ای که تقریبا همیشه و در تمام ایام  سال سریال های 
ساخت این کشور از تاجر بوسان و افسانه دونگی گرفته تا 
دو دوست و... روی آنتن این شبکه هستند و حتی شاید 
از منظر گردانندگان این ش��بکه سریال خارجی بیشتر 
یعنی سریال کره ای و مجموعه های قدیمی سایر کشورها 
مثل کش��ورهای اروپایی در اولویت چندم هستند. البته 
یک نکته دیگر هم هست و آن این که چندان نشانه ای از 
سیاست رعایت تنوع در برنامه ریزی های این شبکه دیده 
نمی ش��ود و متصدیان مربوطه در این شبکه همان طور 
که در ماه های نخست تأسیس تا می توانستند و به شکل 
پشت سرهم و بی وقفه سریال ژاپنی از س��ال های دور از 
خانه )اوشین( تا روزهای زندگی ) هانیکو( پخش کردند و 
اصلا هم به این موضوع توجه نکردند که این حجم سنگین 
آثار ژاپن��ی در کوتاه مدت به دلزدگ��ی بینندگان منجر 
می شود، درحال حاضر هم سوزنشان روی مجموعه های 
کره ای گیر کرده و احتمالا تا حس��ابی مخاطبان خود را 

خسته نکنند، دست بردار نیستند.  
کنداکتور   پریشان

ام��ا از مقوله تفکیک بازپخ��ش مجموعه های داخلی 

و خارجی که در عمل چندان هم به آن پایبندی نش��ان 
داده نشده که بگذریم، نکته دیگری که در عملکرد این دو 
شبکه به ذهن متبادر می شود، عدم وجود یک برنامه ریزی 
دقیق و حساب ش��ده در انتخاب آثار بازپخشی است، به 
شکلی که در تمام ایام سال انواع و اقسام مجموعه های ریز 
و درشت با گونه ها ) ژانرهای( متفاوت و متعلق به بازه های 
زمانی مختلف روی آنتن  آی فیلم و تماشا می روند بدون 
آن که بتوان یک رابطه و نسبت مشخص یا دست کم یک 
فرمول ابتدایی و سرسری میان آنها پیدا کرد، درحالی که 
مطابق ابتدایی ترین قواعد رسانه ای که اکثریت قریب به 
اتفاق تلویزیون های دنیا از دهه های پیش هم آنها را رعایت 
می کنند، زمانی که یک امکان ویژه مانند فرصت استفاده 
یک رسانه واحد از چند ش��بکه به شکل همزمان دست 
می دهد )مانند فرمولی که سال هاست توسط شبکه های 
عربی چندگانه  ام بی سی به کار گرفته می شود و هریک از 
زیرمجموعه های آن برای پخش گونه مشخص و متمایزی 
از آثار نمایش��ی اختصاص پیدا کرده ان��د( گردانندگان 
مربوطه س��عی می کنند با اس��تفاده از تمهیدات ساده 
رسانه ای همچون اولویت بندی منطقی و اصولی پخش 

برنامه ها، تقس��یم بندی برنامه ها 
بر حس��ب ی��ک قاع��ده و فرمول 
مش��خص یا مواردی از این دست 
با مخاطبان خود ارتباط بیشتری 
برقرار کرده و ش��بکه ای موفق تر 
باش��ند اما آیا در کنداکتور کنونی 
دو ش��بکه ای که ذکرش��ان رفت، 
نشانی از چنین هوشمندی هایی 
دیده می شود؟ آیا این امکان وجود 
ندارد که به جای پخش بی نظم و 
بی ساختار مجموعه های تکراری، 
اندکی خلاقیت و احترام بیش��تر 
به مخاطب ب��ه خ��رج داد و برای 
بازپخش سریال ها قرار و قواعدی 

س��اده تدارک دید؟ مثلا می توان س��ریال ها را بر حسب 
دهه ساخت شان مرتب و بسته بندی کرد و در کنداکتور 
روزانه یک بسته نمایشی که متشکل از آثاری متعلق به 
تمام دهه ها باش��د را روی آنتن فرستاد تا هم اصل مهم و 
بدیهی ایجاد تنوع در برنامه ها مراعات شود و هم رضایت 
طیف های مختلف سنی بینندگان برآورده شود چراکه 
بدون شک نیازها و علایق و س��لایق بیننده ای که امروز 
دهه پنجم زندگی خود را می گذراند و در زمان پخش اولیه 

مجموعه های شاخص نیمه اول دهه 70 نظیر پدر سالار یا 
در پناه تو بیست و چند ساله بوده با مخاطب جوان تری که 
بیشتر درخصوص این سریال ها شنیده و امکان تماشای 
مرتب و پیوسته آنها را نداشته از زمین تا آسمان متفاوت 
است و نمی توان با یک خوراک واحد و یکسان به نیاز این 
دو طیف سنی و طیف های دیگر بینندگان تلویزیونی در 
مقوله بازپخش آثار نوستالژیک پاس��خ داد اما بی تردید 
می توان با مرتب ک��ردن جدول پخش آثار نمایش��ی بر 
مبنای دهه س��اخت یا بر مبنای گونه ای که به آن تعلق 

دارند یا بر هر متر و معیار اصولی و منطقی دیگری در درجه 
اول   به مخاطبان احترام بیش��تری گذاشته و برای آنها 
حق و فرصت برنامه ریزی جهت تماشای مجموعه های 
دلخواه و مواجه نشدن با انبوه بی نظم و شلخته سریال ها 
را قایل شد و هم از منظر کارکرد رسانه ای به جایگاه کیفی 
بالاتری دس��ت یافت.   نگاهی به جدول پخش  آی فیلم و 
تماشا ظرف همین چند س��اله فعالیت شان بیشتر گواه 
این مدعاس��ت که انگار چند کارمند و نه کارش��ناس و 
صاحب نظر ح��وزه رس��انه و نمایش به انبوه ش��لخته و 
بی نظمی از ده ها سریال )مش��ابه آنچه که متاسفانه در 
آرشیو سیما حاکم است و در یک بی تدبیری کامل صدها و 
هزاران برنامه را نه بر مبنای گونه که بر حسب حروف الفبا 
طبقه بندی کرده اند و در زمانه تکنولوژی بلوری و... روی 
فرمت وی اچ اس تحویل مراجعه کنندگان برای بازبینی 
می دهند( دسترسی دارند و با پایان پخش یک مجموعه، 
مجموعه بعدی بدون حس��اب و کت��اب و نظم و ترتیب 
مشخص یا حتی مختصری هماهنگی درون سازمانی با 
دیگر شبکه های سیما روی آنتن فرستاده می شود وگرنه 
چگونه ممکن است دو شبکه  آی فیلم و سه سیما تقریبا به 
شکل همزمان و با یکی، دو روز فاصله از 
هم به بازپخش سریال بیداری )بهرام 
عظیمی-1386( اقدام کنند؟ باز جای 
شکرش باقی است که بیداری، سریالی 
است متوسط که با هیچ متر و معیاری 
در ردی��ف مجموعه های ش��اخص و 
محب��وب تلویزیونی ق��رار نمی گیرد 
ولی اگر همین روش پخش را درمورد 
بازپخش محبوب ترین و پربیننده ترین 
سریال های تلویزیونی هم اعمال کنیم 
و در طول هفته مدام و از چند ش��بکه 
و از هر ش��بکه چند مرتبه سکانس ها 
و پلان های یک س��ریال را روی س��ر 
مخاطب آوار کنیم، دیگر از آن سریال 
هر اندازه هم که درخشان و با کیفیت باشد چه چیزی برجا 
می ماند؟  نکته دیگر بی توجهی این دو شبکه به تعدادی از 
سریال های شاخصی است که در زمان پخش اولیه خود 
بسیار مورد توجه بودند ولی معلوم نیست بنا به چه دلیلی 
در انتخاب های  آی فیلم و تماش��ا جایی ندارند؟ به عنوان 
مثال درحالی که 24 سال پیش از این یعنی در سال 1369 
برای نخستین بار س��ریال س��وری خوب و قابل اعتنای 
راه قدس از ش��بکه دوم سیما پخش شده و اکنون پس از 

گذش��ت یک ربع قرن بازپخش ای��ن مجموعه هم برای 
بینندگان سن و سال دارتر داخلی دلنشین و نوستالژیک 
است، هم به جهت سطح کیفی قابل قبولش می تواند برای 
مخاطبان جوان تر ایرانی جذاب باشد و هم در این که در 
راستای یکی از مهم ترین سرفصل های ماموریت شبکه  
آی فیلم یعنی همبس��تگی مسلمین و استعمارستیزی 
به ویژه در مقطع زمانی کنونی که جنایات صهیونیست ها 
در غزه بالا گرفته جای می گیرد اما هیچ خبری از بازپخش 
این مجموعه نیست و دوستان کارمند )و نه کارشناس( 

این شبکه به جای آن سریال ضعیف و بسیار بی کیفیت 
عربی غالبون را روانه آنتن می کنند! البته این دوس��تان 
چندان هم مقصر نیستند و باید مسئولی که افراد ناآشنا 
به تاریخچه مجموعه های نمایش��ی تلویزیون و اولویت 
و نس��بت آنها به یکدیگر را برای تصدی چنین پس��تی 
در نظر گرفته، مواخذه ک��رد؟ اما آنچه که بازتاب بیرونی 
کار این شبکه هاست، فرستادن همین سریال غالبون یا 
مجموعه ترکی به شدت ضعیف و گل درشت قطره عبرت 
روی آنتن یکی از شبکه های بین المللی سیماست! بدون 
آن که به ش��أن و جایگاه نام ایران به عنوان کش��وری که 
مالکیت این ش��بکه را دراختیار دارد، توجه شود.   برای 
این مدعا می توان مصداق های دیگری هم آورد همچون 
عدم بازپخش سریال های موفق خارجی سال های گذشته 
سیما همچون مجموعه های تهاجم و ارتش سری در حوزه 
مجموعه ه��ای مرتبط با جنگ جهان��ی دوم و در مقابل 
پخش آث��ار بی اهمیتی نظیر مام��وران آبی پوش، مرکز 
پزشکی و سریال های مطول کره ای که پیشتر ذکرشان 
رفت.   نکته آخری که درباره شیوه بستن کنداکتور این دو 
شبکه به ذهن می رسد و اتفاقا نکته مهمی هم است، عدم 
رعایت فاصله زمانی منطقی بین پخش اولیه یک مجموعه 
از یکی از ش��بکه های عادی )روتین( س��یما و بازپخش 
آنها از طریق این دو شبکه اس��ت که گاه به فاصله زمانی 
کوتاه کمتر از یک ماه هم می رسد! نیازی به این توضیح 
نیست که بازپخش یک مجموعه زمانی اصولی است که 
مدت زمانی قابل قبول از پخش اولیه گذشته و حالا برای 
پاسخگویی و ارضای حس نوستالژیک مخاطبان و تجدید 
خاطره ای با آن یا برای ایجاد امکان تماشای سریال برای 
مخاطبان جامانده از پخش اول دوب��اره آن را روی آنتن 
می فرستند وگرنه در شرایطی که خود شبکه های اصلی 
پخش کننده در ج��دول روزانه خود یک ب��ار )تازگی ها 
دوبار( تکرار پخش دارند و جمعه ها هم تمام قسمت های 
پخش شده در طول هفته را به شکل یکجا دوباره پخش 
می کنند، معلوم نیست پخش با یکی، دو قسمت عقب تر 
یا با فاصله زمانی کوتاه از شبکه اصلی چه معنا و مفهومی 
می تواند داش��ته باش��د؟ نمونه بارزش همین س��ریال 
آوای باران است که از پاییز گذشته که روی آنتن شبکه سه 
بود تا همین حالا در جدول پخش شبکه تماشا جاخوش 
کرده و هیچ کس هم نمی داند چرا باید داس��تان هندی 

شکیب و باران و... تا این اندازه تکرار و تکرار شود. 
تبلیغات شبه ماهواره ای  در  رسانه ملی

یک��ی، دو  س��ال اول راه اندازی ش��بکه های  آی فیلم و 
تماش��ا بینندگان با محیطی آرام و پاس��توریزه مواجه 
بودند که در آن خبری از تبلیغات آزاردهنده شبکه های 
قدیمی تر و پربیننده تر سیما نبود اما تا کمی زمان گذشت 
و به اصطلاح شبکه جا افتاد، پای واحد طمعکار بازرگانی 
تلویزیون هم باز ش��د و مخاطب آزاری به این شبکه های 
نوظهور هم رس��ید. اما جالب تر از اصل پخش تبلیغات، 
روشی اس��ت که اخیرا در این دو شبکه و تا حدودی هم 
در سایر شبکه ها برای شیوه تبلیغ محصولات و کالاهای 
مختلف در نظ��ر گرفته می ش��ود و آن کپی ب��رداری از 
شیوه پخش تبلیغات در شبکه های سخیف ماهواره ای 
فارس��ی زبان اس��ت به گونه ای که اگر بیننده حواسش 
به آرم شبکه نباش��د یا برای لحظاتی آرم شبکه از گوشه 
تصویر محو شود در تش��خیص هویت شبکه و داخلی یا 

ماهواره ای بودن آن اشتباه پیش می آید! 
در این که حجم بالای تبلیغات به خصوص طی دو دهه 
گذش��ته به کیفیت کاری و جایگاه رسانه ای که خودش 
را رسانه ملی می داند که تردیدی نیست، آسیب رسانده 
اما دست کم یک جنبه مثبت در این میان وجود داشت 
که کار ساخت تیزرهای تبلیغاتی کاری است حرفه ای و 
مبتنی بر ذوق و سلیقه و شناخت ذائقه مخاطب اما ظاهرا 
با چنین کپی برداری های نازل��ی از تیزرهای ماهواره ای 
ش��بکه های فاقد جایگاه حرفه ای مش��خص و نوشتن 
چندین و چند ش��ماره تلفن و فکس و آدرس وب سایت 
با فونت درشت به جای بکارگیری خلاقیت برای ترغیب 
بیننده قرار است کیفیت کلی آنچه که درمجموع برنامه 

تلویزیونی نامیده می شود از این هم پایین تر بیاید.  

ذره بین

دریچه

سفر ماه عسل با شیطان...

درباره آی فیلم

محسن  سیف
منتقد

وسوسه در بعضی تبلیغات تلویزیونی تا مرحله 
تحقیر هویت انسانی افراد پیش  می رود.

ن��ه؛ این راهش نیس��ت! ای��ن قرارم��ان نبود، 
وقتی بهترین س��ال های نوجوانی و جوانی مان را 
صادقانه ریختیم روی دایره، برای رسیدن به آن 
آرمان ها و ایده آل هایی که از مدرس��ه تا دانشگاه 
در کتاب ها خوانده بودی��م و از زبان بزرگان قابل 
اعتماد پشت  تریبون و بالای منبر می شنیدیم و 
در جانمان جاری بود، داریم به ایستگاهی گمراه 
نزدیک می شویم... قرار نبود پس از آن همه تلاش 
و مب��ارزه برای پی��روزی انقلاب و جاری ش��دن 
روح براب��ری و ب��رادری و پیاده ش��دن الگوهای 
مترقی اسلام در مناسبات انس��انی و اجتماعی، 
ناش��یانه ترین تقلی��د از الگوی جامع��ه لیبرال- 
س��رمایه داری بر روابط اجتماعی این س��رزمین 

انقلابی سایه بگستراند...
انقلابی که قرار بود فاصله های عمیق و شرم آور 
فقر و غنا را در یک دوره کوتاه 10ساله به نقطه ای 
منطقی و قابل قبول برس��اند، با ناشی گری و فقر 
دانش برخی مدیران میانی در دولت های مختلف 
دره های عمیق فاصله میان اقشار مرفه و طبقات 
فقی��ر و کم درآم��د جامعه رابه ش��کل هولناکی 
عمیق ت��ر ک��رد. این تف��اوت معن��ادار الگوهای 
زیس��تی میان افراد ثروتمند و اقشار فقیر جامعه 
تنها واقعیت آزاردهنده در مناس��بات اجتماعی 
ای��ن روزگار نیس��ت.  تبلی��غ و تروی��ج روحیه 
مصرف گرایی و زیاده خواهی و مسابقه نفرت انگیز 
کسب ثروت به هر بها و بهانه آسیب های فرهنگی 

سهمناک تری به دنبال دارد.
ب��ا سرک کش��یدن به زوای��ای پی��دا و پنهان 
مناس��بات اجتماع��ی، تصویره��ای هولناک و 
نگران کننده ای از گسترش روحیه بکش تا زنده 

بمانی را در برابر خواهیم دید.
دیوار حاشا که تا دلتان بخواهد روزبه روز بلندتر 
و اس��توارتر از همیش��ه ش��ده، پس یک کلام و 
خلاص، می شود اصل ادعا و اتکا به مبانی اسلامی 
دادوستد و حدود مالکیت را انکار کرد و طرحی از 

نو درانداخت و عالمی از نو پدید آورد!
باکمی تامل و توجه دقیق تر به شیوه های رایج 
تبلیغات رسانه ای و تحلیل پلان به پلان فیلم های 
تبلیغاتی تلویزیون می ش��ود فهمید که دوستان 
مس��ئول و مام��ور در اداره جامعه، پیش��اپیش 

تصمیم خود را گرفته اند.
در واق��ع خیلی جلوتر از آنکه ب��ه فکر امثال ما 
برسد و توصیه و سفارش مشفقانه انکار کن انکار، 
انگار خودش��ان آن کار را تجرب��ه و تمرین مکرر 
کرده اند و دیرگاهی است دارند حالش را می برند. 
در ظاهر از مبانی اسلامی تجارت و کسب درآمد 
حرف می زنند و درباره س��لامت این شیوه های 

ارزشی شعار می دهند.
اما در عمل ابتدایی تری��ن روش های تبلیغات 
لیبرال��ی را ب��ه کار گرفته اند. با عب��ور از مرحله 
اولیه اه��داف تبلیغات که جاافتادن یک نش��انه 

و ن��ام کارخانه و محص��ول تولید ش��ده را دنبال 
می کند، مراحل تحریک ذهن و وسوس��ه خرید 
و مصرف گرایی را تا نقط��ه فریبکاری و تحریک 
نقاط ضعف جامعه با نمایش یک کوه اس��کناس 
و شمش طلا و جایزه های وسوس��ه کننده ادامه 

می دهند.
تبلیغ��ات در آغاز راه از جنبه های ش��ناخت و 
آگاهی دادن به جامعه مصرف کنندگان از اهمیت 
بس��یاری برخوردار بود. در واقع مهم ترین هدف 
یک گزارش تبلیغاتی جاانداختن نام یک کارخانه 
و محصولات تولید شده در آن کارخانه بود. تکرار 
شدن یک نام بر زبان و ملکه ش��دن آن در ذهن 
اف��راد جامع��ه مهم ترین هدفمن��دی صاحبان 
کارخان��ه تولیدکننده کالا بود. تبلیغات وس��یع 
رسانه ای و مطرح شدن پیوسته نام یک محصول 
در تلویزی��ون و مطبوعات زمینه س��از تولد یک 
»برند« تجاری و تکرار نام آن میان افراد جامعه بود.

بدین ترتیب مصرف کننده در اولین برخورد نام 
معروف ترین محصول را بر زبان می راند.

ای��ن درج��ه و مح��دوده از تبلیغ��ات منطق 
قابل قبول��ی داش��ت. زمینه س��ازی رقابت میان 
صنایع تولیدی در شکل ابتدایی و شرافتمندانه 
خود می توانس��ت مقبول و مش��روع باشد چون 
در این مس��ابقه تولیدکننده ها ب��ه فکر افزایش 
کیفیت محصول می افتادند که در نهایت به نفع 

مصرف کننده و جامعه بود اما...
مشکل از جایی آغاز ش��د که صاحبان صنایع 
تولیدی و کارخانه ها با یک جور اتحاد و مشارکت 
هدفمند به جای رقابت در زمینه افزایش کیفیت و 
جلب مشتری از طریق کاهش قیمت، دنباله روی 
از الگوهای س��رمایه داری لیبرالیستی و تشکیل 
کارتل های کوچ��ک صنعتی را پی��ش گرفتند. 
در این ش��یوه از تولید و بازاریابی س��ود بیشتر و 
تقویت  بنیه صنای��ع بالادس��تی در اولویت قرار 
دارد، بنابراین صاحبان سرمایه در بالاترین نقطه 
هرم دادوستد و مناسبات تجاری قرار می گیرند. 
افزای��ش و کاهش تولید و تعیی��ن قیمت کالای 

موردنیاز جامعه تحت اراده و کنترل ایشان است.
در بحرانی ترین شرایط اقتصادی و رکود، سهم 
سود س��رمایه گذاری این ش��رکت های کارتلی 
محفوظ و برقرار اس��ت. حتی ب��ه قیمت کاهش 
تیراژ و افزایش چندبرابری قیمت کالا با تحریک 
نیازهای جامعه. براساس این هدفمندی گسترش 
و تنوع تبلیغات با خروج از محدوده های طبیعی،  
نفوذ غیراخلاقی به ح��وزه نیازمندی و آرزوهای 
سرکوب ش��ده افراد و ش��عله ور کردن وسوسه و 
تحریک حس زیاده طلبی روحیه مصرف گرایی 
را ترویج می کند. ثروتمند شدن به هر بها و بهانه 
و دس��تیابی به آرزوهای فانتزی نتیجه مستقیم 
تبلیغ��ات از همه رنگ ش��هر فرنگ در رس��انه 

فراگیری مثل تلویزیون است.
کار به جایی می رسد که بعضی تولیدکنندگان 
به صرف پرداخت هزینه پخش آگهی، تبلیغات 
دروغین و فریب آمیز درباره معجزه ش��فابخش 
بودن برخی تولیدات شبه آرایشی و دارویی را پیدا 

می کنند. کرم حلزون معروف که یادتان هست؟
سفر ماه عسل با شیطان را هم می شود دلنشین 

جلوه داد با این گونه تبلیغات!  

آی فیلم یک شبکه ایرانی اس��ت که با سه زبان 
عربی، انگلیس��ی و فارسی پخش می ش��ود. این 
شبکه در 9 س��پتامبر 2010 مصادف با عید فطر 
س��ال 1389 )می��لادی( آغاز به کار ک��رد. هدف 
اصلی این ش��بکه، پخش فیلم ها و س��ریال های 
ایرانی برای جهان در تمام طول ساعات شبانه روز 
اس��ت . رویداده��ای تاریخی، مش��اهیر و روحیه 
استعمارستیزی از موضوعاتی است که قرار است 

در این شبکه مطرح شوند.
مخاطبان مورد نظر این ش��بکه ح��دود 300 
میلیون نفر هس��تند و پیش بینی می ش��ود یکی 
از ش��بکه های پرطرفدار جهان عرب ش��ود. این 
شبکه در بسیاری از کش��ورهای عربی دفتر دارد. 
برنامه ه��ای تهیه ش��ده در این ش��بکه توس��ط 
دوبلورهای کش��ورهای س��وریه، لبنان و امارات 

متحده به زبان عربی برگردانده می شوند.
این ش��بکه با حضور عزت الله ضرغامی رئیس 

سازمان صدا و س��یما، سید محمد حسینی وزیر  
سابق فرهنگ و ارشاد اس��لامی، و محمد سرافراز 
معاون برون مرزی صداوسیما و نیز با حضور سفیر 
فلس��طین در ایران و جمعی از مدی��ران معاونت 
برون مرزی سازمان صدا و س��یما، با تلاوت سوره 

کوثر در شب عید فطر آغاز به کار کرد.
مخاطبان این ش��بکه را غالب��ا عرب زبانانی از 
کشورهای ایران، بحرین، عراق، مصر، فلسطین، 
ام��ارات، مراکش، کوی��ت، الجزایر، عربس��تان، 
انگلیس، فرانس��ه، آمریکا و ... تشکیل می دهند. 
بنابر گفته های دکتر حس��ن خجس��ته � معاون 
برنامه ریزی و نظارت س��ازمان صدا و سیما � این 
شبکه قرار است به زبان انگلیسی هم برنامه پخش 
کند. با این حال برخی صاحب نظران با انتقاد از این 
شبکه گفته اند رویکرد غیر حرفه ای آن باعث شده 
که این شبکه نتواند به اندازه کافی در جهان عرب 

نفوذ کند. 

|  مازیار معاونی   |

یکی، دو  سال اول راه اندازی 
شبکه های  آی فیلم و تماشا 
بینندگان با محیطی آرام 
و پاستوریزه مواجه بودند 

که در آن خبری از تبلیغات 
آزاردهنده شبکه های 

قدیمی تر و پربیننده تر سیما 
نبود اما تا کمی زمان گذشت 
و به اصطلاح شبکه جا افتاد، 
پای واحد طمعکار بازرگانی 

تلویزیون هم باز شد


