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حاشيه نگار

پرگار

روستاها، مقصد آینده توریسم

  در ستایش توسعه صنعت توریسم در ایران

صنعت گردش��گری در جهان توسعه فراوانی یافته 
است و بسیاری از کش��ورها از این راه توانسته‏‌اند وضع 
خود را بهبود ببخش��ند و از مشکلاتی مانند بیکاری، 
پایین بودن سطح درآمد سرانه و کمبود درآمد ارزی 
خوی��ش بکاهند. صنع��ت جهانگ��ردی بزرگ‌ترین 
و متنوع‌تری��ن صنعت در دنی��ا به حس��اب می‌آید. 
بس��یاری از کش��ورها این صنعت پویا را منبع اصلی 
درآمد، اشتغالزایی، رش��د بخش خصوصی و توسعه 
زیرس��اخت‌ها می‌دانند. صنعت گردش��گری امروزه 
به قدری در توس��عه اقتصادی و اجتماعی کش��ورها 
اهمیت دارد که اقتصاددانان آن را صادرات نامریی نیز 
می‌نامن��د. یک��ی از انواع گردش��گری ک��ه روزبه‌روز 
طرفداران بیشتری پیدا می‏کند، گردشگری روستایی 
اس��ت و به نظر می‏رسد روس��تاها در آینده به یکی از 

مهم‌ترین مقاصد گردشگران تبدیل شوند. 
تاریخچه گردشگری روستایی

گردش��گری روس��تایی به‌عن��وان ی��ک فعالیت 
تفریحی ـ اجتماعی، در نیم��ه دوم قرن هجدهم در 
انگلستان و اروپا شکل گرفت. پیش از آن هم مناطق 
روس��تایی برای فعالیت‌های تفریحی مورد استفاده 
قرار می‌گرفتن��د، اما ش��رکت در ای��ن فعالیت‌های 
تفریحی محدود به اقش��ار برتر جامعه ب��ود. در قرن 
نوزده��م و بیس��تم به دلی��ل توس��عه حمل‌ونقل و 
 سهولت جابه‌جایی، راهیابی به روس��تاها آسان شد. 
رشد سریع تقاضا برای گردش��گری روستایی از‌ سال 
1945 آغاز ش��د. در این زمان گردش��گری روستایی 
شاهد رشدی چش��مگیر و گردش��گری بین‌المللی 
نیز ش��اهد رش��د جمعیت بود و افزایش تقاضا برای 
گردش��گری روس��تایی تا اندازه‌ای منجر به توس��عه 
گردش��گری شد. گردش��گری روس��تایی در معنای 
کلاس��یک نوعی از فعالیت‌های گردشگری است که 
درآمدی اضافی را برای آنهایی که ش��غلی ثابت مانند 
کشاورزی و دامداری دارند، فراهم می‌آورد. گردشگری 
روستایی در چشم‌اندازهای بهسازی جای خاصی دارد 
که شامل فعالیت‌های گردش��گری در خارج از شهر 
است، البته گردشگری روس��تایی باید به‌ صورت یک 
شیوه زندگی بر پایه عقاید مربوط به جوامع روستایی 
درک ش��ود. سرچشمه بیش��تر جاذبه‌‏های روستایی 
فرهنگ مردم ساکن در آن منطقه است.  گردشگری 
روستایی در نواحی روستایی اتفاق می‌افتد و درآمدی 
اضافی را برای روستاییان ایجاد می‌کند. از طرف دیگر، 
گردش��گری روس��تایی تعطیلاتی پر جنب‌وجوش 
را ب��رای ميهمان��ان و منابع درآمد مختلف��ی را برای 
خانواده‌ها )به دلیل استفاده کردن میهمانان از منابع( 
در نواحی روس��تایی جاذب فراهم می‌آورد.  در مورد 
گردشگری روستایی دیدگاه‌های متفاوتی وجود دارد. 
بعضی، آن را بخش��ی از بازار گردشگری می‌شناسند 
و معتقدند می‏ت��وان آن را با ش��کل‌های دیگ��ر بازار 
گردشگری مانند گردشگری در آفتاب، گردشگری در 
کنار دریا، گردشگری در سواحل ماسه‌ای و... مقایسه 
کرد. گردشگری روس��تایی به‌عنوان فلسفه‌‏ای برای 
توسعه روستایی نیز مطرح ش��ده است که این جنبه 

دارای سه دیدگاه مهم است: 
از ی��ک دی��دگاه، گردش��گری راهب��ردی ب��رای 
توس��عه روس��تایی و انعکاس‌دهن��ده ویژگی‌ه��ای 
محیط روس��تایی اس��ت. دیدگاه دیگر گردش��گری 

را ابزار و سیاس��تی برای بازس��اخت اقتصاد روستایی 
می‌شناس��د. بعضی نیز گردش��گری را سیاس��ت و 
ابزاری برای توسعه روس��تایی پایدار قلمداد کرده‌اند.  
گردش��گری روس��تایی با چالش‌های بس��یاری در 
هویت بازار‌یابی روبه‌روس��ت. دلیلی مهم که موجب 
محدود ش��دن گردش��گری روس��تایی ش��ده، کم 
بودن ق��درت کش��ش عناص��ر روس��تایی و ناتوانی 
 آن در رقاب��ت با دیگر بازارهای گردش��گری اس��ت. 
نکته دیگر این‌که گردشگری روستایی بسیار جزء جزء 
اس��ت و موجب به وجود آمدن مشاغل کوچک بسیار 
زیادی با منش��أ خانوادگی و فامیلی می‌ش��ود که این 
امر ادامه رقابت را برای صنعت گردش��گری روستایی 
مشکل می‌کند. این امر نکاتی مثبت و منفی به همراه 
دارد. از دیگر چالش‌های گردش��گری می‌توان کافی 
نبودن حمایت‌های مالی را نام برد. توسعه گردشگری 
روستایی نیازمند سرمایه‌گذاری زیادی است تا بتوان 
با اتکا به آن برنامه‌ریزی کرد.  فقدان مشارکت محلی 
یکی از مش��کلات در این حیطه به حس��اب می‌آید. 
به نظر می‌رس��د مردم محل��ی در تصمیم‌گیری‌ها، 
برنامه‌ریزی‌ه��ا و اجرای سیاس��ت‌ها دخال��ت داده 
می‌شوند، اما واقعیت این است که روستاییان آگاهی 
چندانی درباره گردشگری ندارند.  امروزه روستاییان 
برای کسب درآمد و گذران زندگی در محیط روستاها 
ناچارند دست به فعالیت‌های مختلفی در زمینه‌های 
کشاورزی، دامداری، صنایع‌دستی یا خدماتی بزنند. 
در روس��تاهای ایران ظرفیت‌های بسیاری وجود دارد 
که می‏تواند موجب رونق گردش��گری روس��تایی ما 
شود؛ یکی از این ظرفیت‌ها بحث گردشگری روستایی 
است.  گردش��گری روس��تایی می‌تواند منبع جدید 
درآمد برای روستاییان به‌ویژه روستاییان کشورهای 
در حال توس��عه باش��د و تا اندازه‌ای مش��کلات آنها 
را حل کند یا تقلیل دهد.  این امر مس��تلزم مدیریت 
و برنامه‌ریزی خاصی اس��ت تا گردش��گران علاوه بر 
دیدن مناظر و چش��م‌اندازهای طبیع��ی آن نقاط با 
آداب و رس��وم و فرهنگ آن روس��تا نیز آش��نا شوند. 
بدین‌ترتیب گردشگران به خرید محصولات روستا از 
قبیل صنایع‌دستی، محصولات محلی، غذاهای سنتی 
و... علاقه‌مند می‌ش��وند و این به معنی افزایش درآمد 
روستاییانی است که به‌طور مستقیم یا غیرمستقیم در 
این صنعت فعالیت می‌کنند.  علاوه بر این، ساخت و 
راه‌اندازی هتل‌ها و رس��توران‌ها و به‌طور کلی اماکن 
تفریحی و ورزش��ی با ایجاد اش��تغال )اشتغالزایی( از 
طرفی موجب افزایش درآمد و از س��وی دیگر موجب 
کاهش بیکاری و فقر می‌شود. گردشگری به‌عنوان یک 
عامل اقتصادی عمده و بسیار موثر در سال‌های اخیر 
مورد توجه قرار گرفته و موجبات توسعه اقتصادی در 
برخی از کشورها و مناطق را فراهم آورده است. ایجاد 
مشاغل گوناگون و گس��تردگی زمینه اشتغال در آن 
به‌گونه‌ای است که هم کارگران س��اده بدون مهارت 
و هم صاحبان مهارت‌ه��ای گوناگون می‌توانند در آن 
شاغل شوند. به همین دلیل می‌توان گفت فعالیت‌های 
ناش��ی از گردش��گری در بعضی از روستاهای خاص 
اقتصادی‌تر است. در هر صورت گردشگری روستایی 
در جوامعی س��نتی که دارای مراکز روستایی فراوان 
و متنوع هستند می‌تواند پشتوانه اقتصاد منطقه‌ای و 

حسابرسی‌های ناحیه‌ای باشد. 

برنامه‌ری��زی توریس��تی ای��ران باید با ش��یوه‌ای 
نظام‌یافته انجام گیرد و براساس گرایش‌های گذشته، 
حال و آینده استوار باشد. بررسی پدیده‌ها و شناخت 
شیوه‌های تسلط و ش��رایط حاکم بر آنها در گذشته، 
چگونگ��ی تح��ولات و دگرگونی‌ه��ای آنه��ا را طی 
دوران‌های مختلف نشان می‌دهد و در تعیین شرایط 
فعلی کمک‌های موثری می‌کند. شناخت وضع موجود 
نیز با اتکاء به حقایق عینی منجر به کش��ف تنگناها، 
مشکلات، موانع، نیازها، امکانات و سایر موارد مشابه 
می‌ش��ود و پس از تجزیه و تحلیل یافته‌ها با شیوه‌ای 
علمی و منظم و با تکیه ب��ر انعطاف‌پذیری، پویایی و 
توجه به اولویت‌ها و رسیدن به هدف‌های نهایی طرح، 
تنظیم‌یافته و با توجه به زمان‌بندی، اجرای آن صورت 
می‌گیرد.  یکی از دلایل ضعف و نارس��ایی موجود در 
صنعت جهانگردی ایران در این است که تعادلی بین 
گروه‌های توریستی که سالانه از مرزهای کشور خارج 
می‌شوند و جهانگردانی که از کشورهای خارج به ایران 
می‌آیند، وجود ندارد. تعداد مسافرانی که برای گذران 
اوقات فراغت به خارج از کشور می‌روند به‌طور متوسط 
بیش از 10 برابر جهانگردانی است که کشورهایشان را 
به مقصد ایران ترک می‌کنند. چنین جریانی بیانگر این 
واقعیت است که شرایط لازم برای جلب توریست به 
داخل کشور وجود ندارد و اولویت‌های برنامه‌ریزی باید 
در جهت جلب‌نظر جهانگردان برای مسافرت به ایران 
باشد. برای بررس��ی راه‌حل‌های موجود در این زمینه 
بای��د از دیدگاه‌های مختلفی ب��ه صنعت جهانگردی 
ایران توجه کرد و برای هرکدام از آنها چاره‌اندیش��ی 
کرد و موانع را از س��ر راه برداشت.  نخستین نگرش به 
صنعت جهانگردی ایران برخورد سیاسی با آن است. 
دیدگاه نظام حکومتی کشور نس��بت به این بخش از 
فعالیت‌های اقتصادی چگونه است؟ چه معیارهایی را 
می‌پذیرد و در اولویت قرار می‌دهد و تا چه حدی برای 
آن ارزش قایل است؟ این مسأله از دو بعد درون‌مرزی 
و برون‌مرزی قابل بررس��ی است. شناخت خط‌مشی 
دولت در ارتباط با سیاس��ت‌های خارجی جهانگردی 

و سیاس��ت‌های داخلی آن می‌تواند کمک موثری در 
برنامه‌ریزی باشد و در صورتی که متکی بر بنیادهای 
اصولی و اندیشمندانه باشد، یقینا سهم عمده‌ای را در 

توسعه جهانگردی ایران خواهد داشت. 
نگرش دوم ب��ه صنعت جهانگردی ای��ران برخورد 
علمی با آن اس��ت و در ای��ن مورد توجه ب��ه دو نکته 
حایز اهمیت اس��ت. امر آم��وزش و پژوهش و ضعف 
و نارس��ایی در یکی از آنها می‌تواند مسأله‌س��از بوده و 
مانع از رش��د و توسعه جهانگردی کشور ‌شود. نگرش 
س��وم به صنعت جهانگردی ایران نیز برخورد اجرایی 
با آن است. سیاست‌های اجرایی به گونه‌ای باید باشد 
که در کوتاه‌مدت بتوان به نتیجه رس��ید. برای انجام 
چنین اقدامی لازم اس��ت تغییراتی در ساختار اداری 
مربوط به امور جهانگ��ردی صورت پذیرد و با تصویب 
قوانینی، موانع دست‌وپا گیر اداری را از سر راه برداشته 

و تسهیلات لازم را برای انجام تمامی امور فراهم آورد. 
رواج و گس��ترش صنعت جهانگ��ردی در ایران که 
س��هم عمده‌ای در توسعه اقتصادی کش��ور خواهد 
داشت، امروز مبتنی اس��ت بر سرمایه‌گذاری در زمان 
حال به منظور افزایش درآمد بیشتر در آینده و بهترین 
کوش��ش هر کش��ور و هر ملت برای بس��ط و توسعه 
اقتصادی حجم س��رمایه‌گذاری‌های آن است. از این 
لحاظ باید گفت هزینه‌های آموزشی، پژوهشی و اداری 
برای توس��عه صنعت جهانگردی در ایران هم جنبه 
مخارج مصرفی دارد و هم جنبه س��رمایه‌گذاری‌های 
تولیدی که حاصل و بهره آن در آینده آش��کار خواهد 
شد. چراکه صنعت جهانگردی و مسافرت هنوز یکی 
از منابع مهم اشتغالزایی به حساب می‌آید، به‌طوری که 
به ازای ورود هر گردشگر 5 شغل جدید ایجاد می‌شود 
و صنعتی اس��ت که در کش��ورهای فقیر و ثروتمند 
مورد توجه قرار می‌گیرد و توانس��ته یک نفر از 9 نفر 
را در سراسر دنیا اس��تخدام کند، به‌ویژه جهانگردی 
عاملی جهت زنده نگه داشتن سنت‌ها و آداب و رسوم 
گذش��تگان و همچنین راهی ب��رای تنش‌زدایی بین 

کشورها و ایجاد تفاهم، وفاق و صلح بین‌المللی است. 

گام کشاورزان در مسیر توسعه گردشگری 

گردشگری روستایی را جدي بگيريم

یکی از مش��کلات مهم در منطقه آس��یا - پاسیفیک  
اختلاف زیاد بين س��طح درآمد کش��اورزان روس��تایی و 
کارگران شهری است. اين درحالي است كه گزارش‌هاي 
موجود نش��ان مي‌دهن��د، وضع کس��ب درآم��د ناچیز 
کشاورزان در چند ‌سال آینده به ش��دت بدتر نیز خواهد 
شد و این درحالی است که واردات محصولات کشاورزی 
ارزان‌قیمت از كشورهايي نظير اروگوئه، بازارهای آسیایی 
را به س��مت خرید این محصولات از خارج سوق می‌دهد. 
بنابراین به نظر می‌رس��د ام��روزه، کش��اورزان باید برای 
اداره زندگ��ی روزمره خ��ود به راه‌ه��ای دیگری درجهت 
کس��ب درآمد از طریق زمین‌های زراعی‌شان بیندیشند. 
گردشگري روس��تايي كيي از اين راهبردها براي خروج از 

بن‌بست اقتصادي در مراكز روستايي است.
گردشگری روستایی چیست؟

کش��اورزی،  گردش��گری  روس��تایی،  گردش��گری 
طبیعت‌گردی و گردشگری سبز ازجمله تعابیر متعددی 
هس��تند که به فعالیت‌های گردش��گری واقع در خارج از 

شهرها اطلاق می‌شود. 
در توجیه شایس��تگی توج��ه عادلانه دولت‌ه��ا به هر 
دو رویک��رد گردش��گری نظ��رات متنوع��ی ابراز ش��ده 
اس��ت. برخی متصورند ک��ه اعمال هرگونه گردش��گری 
در نواحی روس��تایی به صرفه اس��ت و جوامع روس��تایی 
را احیا می‌کن��د ولی از دیگر س��و برخ��ی معتقدند تنها 
روس��تاییان مس��تحق دریاف��ت مزایایی هس��تند که از 
گردش��گری روستایی نش��أت می‌گیرد. این اظهارنظرها 
درحال��ی صورت می‌گی��رد که گردش��گری عاملی مهم 
در س��وق‌دهی س��رمایه‌های ش��هری و توجه بنگاه‌های 
اقتصادی به محیط‌های روستایی است، لیکن تأثیر بسیار 
 اندکی در افزایش درآمد روس��تاییان و کش��اورزان دارد. 
مطمئنا گردش��گری با توجه به رویکرد ساکنان مقاصد 
گردشگری روستایی نسبت به اقتصاد محلی و چگونگی 
استفاده از محصولات محلی و سرمایه بومی‌شان جلوه‌های 

متفاوتی را به خود خواهد دید. 
ویژگی‌های گردشگری روستایی

ش��یوه‌های س��ازماندهی و ش��کل‌گیری گردشگری 
روس��تایی در کش��ورهای مختلف متفاوتن��د. در برخی 
کش��ورها منش��أ اصلی س��رمایه‌گذاری در ای��ن بخش، 
دولت‌ها یا نهادهای تعاونی هس��تند و در س��ایر کشورها 
بنگاه‌های اقتصادی خصوصی مبادرت به سرمایه‌گذاری 
در این بخش می‌کنند.  در اندونزی، گردشگری روستایی 
در کش��تزارهای جاوه و سوماترا توس��عه داده شده است. 
هرچند اقامت گردشگران در هتل‌ها صورت می‌گیرد اما 
فعالیت‌هایی چون کشت برنج یا به عمل آوردن کائوچو در 

مزارع مورد بازدید قرار می‌گیرد. 
در ژاپن، رایج‌ترین گونه گردشگری روستایی که شامل 
اقامت در مزرعه و استفاده از غذاهای همیشگی کشاورزان 
است برای درک واقعی زندگی متداول کشاورزان صورت 
می‌گیرد. در کره، زندگی گروهی با ساکنان روستاها ترتیب 
داده می‌ش��ود و در مالزی، دولت اق��دام به حمایت مالی و 
سرمایه‌گذاری در بیش از 30 نقطه گردشگری روستایی 
جهت آموزش و ایجاد سرگرمی و امکانات تفریحی کرده 

است. 
در این نوع گردشگری، گاهی اوقات گیاهان یا گونه‌های 
جانوری نادر جاذبه اصلی‌اند و گاهی غذاهای سنتی، صنایع 
دستی یا آثار باس��تانی به‌عنوان هدف اصلی گردشگران 

شناخته می‌شوند. 
یکی از شایس��ته‌ترین نمونه‌های گردشگری روستایی 
در اروپا، کشور فرانسه اس��ت. camping یا برپایی چادر 
برای اقامت موقت در مزارع و سفر با ماشین‌هایی معروف 
ب��ه کاروان، هواداران بی‌ش��ماری برای گ��ذران اوقات در 
مناطق روس��تایی و اقامت در این مکان‌ه��ا دارند. حتی 
بسیاری از کشاورزان فرانسوی دس��ت به ایجاد فضاهای 
مخصوص برپایی چادر برای اقامت گردش��گران زده‌اند و 
دیگر روستاییان نیز اقدام به سرمایه‌گذاری در ساخت انواع 

اقامتگاه‌های موقت جهت اجاره به گردشگران کرده‌اند. 
چرا گردشگران در گردشگری روستایی 

مشارکت می‌ورزند؟
 معمولا برنامه‌ریزان و سیاس��ت‌گذاران، گردش��گری 
را به‌عنوان ارزش افزوده مزارع از منظ��ر درآمدزایی مورد 
بررسی قرار می‌دهند. اما کشاورزان مبادرت به امر کشاورزی 
را فعالیت اصلی اقتصادی خود می‌دانند و گردشگری را در 
اولویت بعدی قرار می‌دهند. ش��اید کش��اورزان به دلیل 
همیش��گی نبودن درآمدزایی گردش��گری روس��تایی، 
 انگیزه لازم برای س��رمایه‌گذاری در این بخ��ش را ندارند. 
دو مطالعه تحقیقاتی در زمینه فراهم‌سازی تسهیلات برای 

گردشگران توسط کش��اورزان، یکی در ژاپن و دیگری در 
فرانسه نشان می‌دهد که اقدام کشاورزان به فعالیت‌های 
گردشگری در جهت آشنا شدن و برقراری ارتباط بیشتر 
با بازدیدکنندگان و یافتن دوستان جدید صورت می‌گیرد.  
نتایج هر دو مطالعه گویای این مطلب است که عمدتا بانوان 
این جوامع به جای مردان خواستار پا گرفتن گردشگری 
روس��تایی در مناطق روستایی هستند؛ بانوانی که بیشتر 
در اندیش��ه یافتن راهی برای استقلال اقتصادی خویش 

هستند تا کسب درآمد صرف. 
توجه به انواع آلودگی‌ها به‌ویژه آلودگی صوتی در 

برنامه‌ریزی توسعه گردشگری
اگ��ر گردش��گری را عامل��ی مفی��د و س��ودبخش 
برنامه‌ری��زی  بدانی��م،  روس��تایی  جوام��ع  ب��رای 
 مدبران��ه در ای��ن بخ��ش حیات��ی ب��ه نظ��ر می‌رس��د. 
 محیط‌ه��ای روس��تایی مامن��ی آرامش‌بخ��ش برای 
شهرنشینان به شمار می‌آیند اما برای اهالی روستا ازدحام 
گردشگران در محل زندگی‌شان که ترافیک و ایجاد قیل و 
قال‌های آزاردهنده را در پی دارد، گردشگری عامل بر هم 
زدن آرامش روستا و ناسازگار با آن محیط شناخته می‌شود. 
امکانات خدماتی محل��ی از عهده جم��ع‌آوری فاضلاب 
و انواع مختلف زباله که یادگار گردش��گران شهری است، 
برنمی‌آیند.  برنامه‌ریزی مدبرانه، ع�الوه بر کاهش اثرات 
مخرب گردشگری، می‌تواند به کش��اورزان در شناسایی 
قابلیت‌های گردشگری در مزارع و سرزمین‌های بومی‌شان 
و رشد و توسعه استعدادهای بالقوه این مناطق در مسیری 

هماهنگ و همسو یاری رساند. 
مشکلات گردشگری روستایی

فقدان مهارت‌های مدیریتی
یکی از مش��کلات شایع در کش��ورهای آسیایی ضعف 
مهارت‌ه��ای مدیریتی در طرح‌های اجراش��ده توس��ط 
کشاورزان است. همچنین این ضعف گریبانگیر دولت‌های 
محلی، مقامات مسئول و کارکنان این نهادها در طرح‌ریزی 
دستورالعمل‌های قانونی گردشگری نیز هست. بیشتر افراد 
در این کشورها آش��نایی محدود و تجربه بسیار اندکی در 
توسعه گردشگری دارند. این مسأله مشکلات متعددی را 
در شناسایی و انتخاب طرح‌های مناسب گردشگری جهت 
صدور مجوز اجرا و همچنین تخمین اثرات این طرح‌ها بر 

مناطق روستایی به وجود می‌آورد. 
بازاریابی

اغل��ب تس��هیلات و امکانات گردش��گری روس��تایی 
بس��یار محدودند و در گس��تره س��رزمین‌های وس��یع 
دچار پراکندگی‌اند که این مانعی اس��ت بر سر راه جذب 
گردشگران بالقوه از طریق بازاریابی و تبلیغات. بنابراین دو 
عامل مذکور، ارایه خدمات مناسب به گردشگران انبوه را 

عملا غیرممکن می‌سازند. 
زیرساخت‌ها

بس��یاری از مناطق روس��تایی ک��ه دارای ویژگی‌های 
طبیعی زیبا و منحصربه‌فرد هس��تند، از زیرساخت‌های 
مناس��ب حمل‌ونقل مانند جاده و ش��بکه ریلی راه‌آهن 

بی‌نصیبند و دسترسی به آنها بسیار مشکل است. 
در برخی از کشورهای پرجمعیت، دسترسی به جاده‌ها 
به دلی��ل ازدحام بیش از ح��د مردم غیرممکن اس��ت و 
در برخ��ی دیگر جاده‌ها آن‌قدر نامناس��بند که زمان طی 
مسیر را بس��یار طولانی و پرزحمت می‌کنند. به‌طورحتم 
شهرنشینان نمی‌خواهند اوقات فراغت گرانبهای خود را 
به جای سیاحت محیط‌های بکر روستایی در مسیرهای 

ناهموار برای دسترسی به این مناطق تلف کنند. 
 فصول محدود گردشگری روستایی

روس��تاها نیز مانند ش��هرها در اوقات خاصی از فصول‌ 
سال بس��یار پرازدحام و شلوغ هستند. در این ایام محدود 
به دلیل مراجع��ه بی��ش از ظرفیت گردش��گران به این 
نواحی تسهیلات رفاهی و دیگر امکانات محدود خدماتی 
روس��تاها دچار استهلاک ش��دیدی می‌ش��وند که این 
خود عامل کاهش و تنزل برگشت سرمایه به این مناطق 
است. بازگشت س��رمایه حاصل از گردشگری روستایی با 
نگاهی منصفانه رو به کاهش اس��ت، به‌طوری‌که می‌توان 
گفت بازگشت سرمایه در این بخش اغلب بسیار کمتر از 

سرمایه‌گذاری در دیگر بخش‌های اقتصادی است. 
براس��اس مطالعاتی که بر عملکرد برخی از کشاورزان 
صورت گرفته، آنها سرمایه‌گذاری مناسبی جهت ساخت 
اقامتگاه‌های جدید یا فراه��م آوردن امکانات گرانقیمت 
و لوکس نمی‌کنند. این طرز عملکرد کش��اورزان به دلیل 
عدم تناسب درآمدش��ان با قسط‌های سنگینی است که 
از قبل س��رمایه‌گذاری در ایجاد زیرساخت‌های موردنیاز 
گردشگران بر آنها تحمیل می‌ش��ود.  وام‌هایی با نرخ سود 
کم و همچنین کمک‌های مالی دولت‌ها می‌تواند تغییراتی 
بسیار وسیع در سودبخشی سرمایه‌گذاری کشاورزان در 
گردشگری روستایی ایجاد کند.  آب و هوای مناطق، نقش 
مهمی در سرمایه‌گذاری ایفا می‌کنند. کشورهایی که در 
مناطق معتدل آب و هوایی قرار دارند و دارای فصول متنوع 
هستند به سرمایه‌گذاری وسیع‌تری در ایجاد تسهیلات 
رفاهی برای گردش��گران محتاجند تا کش��ورهایی مثل 
تایلند که در حوزه آب و هوای گرمسیری قرار دارند و تقریبا 
دارای فصول همسان  طی‌ سال هستند. کشورهای چهار 
فصل به دلیل تغییرات آب و هوایی که در آنها رخ می‌دهد، 
شمار کمتری از گردشگران را پذیرا هستند و نرخ سالیانه 
مراجعه به این مناطق که تنها در روزهای محدودی از‌ سال 

صورت می‌گیرد بسیار پایین است. 
اطلاعات محدود کشاورزان از خواسته‌های 

گردشگران
روستاییانی که تس��هیلات رفاهی را برای گردشگران و 
مخصوصا گردشگران خارجی مهیا می‌کنند با مراجعانی 
روبه‌رو هستند که از لحاظ سلایق و ارزش‌ها سبک زندگی 
متفاوتی در مقایس��ه با معیارهای زیستی ساکنان روستا 
دارند.  موفقیت در گردشگری روستایی بر مبنای بازدید 
مکرر گردش��گران از نواحی روستایی است که این خود با 
انتقال تجربیات بازدیدکنندگان به صورت توصیف آنچه 
که به مذاقشان خوش آمده است برای دیگر گردشگرانی 
که آن محی��ط را تجرب��ه نکرده‌ان��د ص��ورت می‌گیرد.  
کشاورزان احتیاج وافری به کسب اطلاعاتی نظیر بازخورد 
گردش��گران از زندگی در روس��تا، برای وفق دادن خود با 

خواسته‌ها و آمال آنان دارند. 
پرسش��نامه‌های جامع یا هر راهکار دیگری که عوامل 
موثر در رضایتمندی یا آزرده‌خاطری گردشگران را برای 
روستانشینان روشن کند، می‌تواند کمک شایانی جهت 
بس��ط س��رمایه‌گذاری ثمربخش در زمینه گردشگری 

روستایی باشد. 
گردشگری روستایی می‌تواند منشأ کسب درآمد 

مهمی در نواحی مساعد باشد 
از زمانی که جمع اندکی ازکش��اورزان درصدد کس��ب 
اولین درآمد خود به واسطه صنعت گردشگری برآمدند، 
برخی حمایت‌های خ��ارج از روس��تا در زمره احتیاجات 
متداولش��ان بوده اس��ت. حمایت‌های��ی نظیر تخصیص 
اعتب��ارات لازم جهت آموزش‌هایی ک��ه مهارت‌های آنان 
را در پذیرایی از بازدیدکنندگان ارتقا بخشد. این کمک‌ها 
می‌توانند به بهبود مس��تمر توانایی‌ها و امکانات ایشان در 

راس��تای ارایه خدمات درخور به بازدیدکنندگان شهری 
و انتقال دانش تخصصی مهارت‌های میهمان‌نوازی منتج 
ش��وند. ش��اید آنها نیاز به فراگیری مهارت‌های نوین در 
مدیریت و ارایه خدمات داش��ته باشند که این خود باعث 
جذب گردش��گران، اقامت آنها در محیط‌های روستایی 
و همچنین ایج��اد انگیزه برای بازدید مجددش��ان از این 
مناطق شود. تبلیغات و بازاریابی برای جذب گردشگران 
از شهرهای دور نیز از دیگر نیازهای اساسی آنهاست که به 
وسیله کمک‌های خارج از روستا باید برایشان ترتیب داده 
شود. در كل مي‌توان گفت كه با حمايت از ساكنان خارج از 
شهرها مي‌توان آنها را براي آفرينش قطب‌هاي گردشگري 
و ج��ذب درآمدهاي اقتصادي هدايت ك��رد. اين اتفاق، يا 
همان گردشگري روستايي به زودي تبديل به كي رقابت 
اقتصادي مي‌ش��ود و دولت بايد تلاش كند تا از اين رقابت 

عقب نماند.
نتیجه‌گیری

تدارک محیطی مناسب و طرح‌ریزی برنامه‌ای جامع، 
بیشترین کامیابی را برای گردشگران روستایی به ارمغان 

خواهد آورد. 
نواحی گردشگری روس��تایی که نزدیک به جاذبه‌های 
پرمخاطب��ی چون پارک‌های ملی و س��واحل ویژه ش��نا 
هس��تند از اقبال بیش��تری جه��ت بازدید گردش��گران 
برخوردارن��د.  جاده‌های هموار نی��ز عاملی تعیین‌کننده 
اس��ت زیرا گردش��گران به هیچ‌وجه مایل به رانندگی در 
جاده‌های ناهموار ب��رای مدت‌زمانی طولانی نیس��تند، 
هرچند که چش��م‌اندازی زیبا در انتظار آنها باش��د.  شاید 
برخی مناطق از توس��عه وس��یع گردش��گری توس��ط 
دولت محلی یا س��ازمان‌های ملی س��ود ببرند اما توسعه 
گردشگری در مقیاسی وسیع، زمانی توجیه‌پذیر خواهد 
بود که براس��اس ی��ک برنامه‌ریزی مناس��ب این مناطق 
قادر به جذب گردش��گران انبوه و کس��ب درآمدی قابل 
توجه برای کشاورزان باشند.  مبادرت کشاورزان به ایجاد 
امکانات گردش��گری در روس��تاها می‌تواند ب��ا اعتبارات 
مالی خارج از روستا حمایت شود. ازجمله این حمایت‌ها 
می‌توان به ارایه اطلاعات و راهکارها به کش��اورزان جهت 
چگونگی آماده‌سازی تسهیلات و امکانات برای گردشگران 
و آنچه در قبال سازماندهی این ترتیبات می‌توانند انتظار 
داشته باشند اش��اره کرد.  از اولویت‌های تصمیم‌گیری در 
این زمینه، آموزش مدیریت منابع و شیوه‌های استاندارد 
مهمانداری به روستاییان است که برای نیل به این هدف 
اختصاص اعتبارات مالی ویژه از گزینه‌های تعیین‌کننده 
اس��ت.  مشارکت کش��اورزان به‌عنوان بخش��ی از پروسه 
بازاریابی و تبلیغات و همچنین همیاری آنان در کش��ف 
بازخوردهای مشتریانش��ان می‌تواند بس��یار سودمند و 
راهگشا باشد و البته که فعالیت یک سامانه ملی مسئول 
در امر تخصیص اعتبار و ناظر بر صدور مجوزهای اجرایی 
 می‌تواند منفعت‌های بس��یاری را در پی داش��ته باش��د. 
س��رمایه‌گذاری در بخش گردشگری روس��تایی عمدتا 
توس��ط دولت‌ها یا بنگاه‌های اقتصادی صورت می‌گیرد و 
این درحالی است که معمولا نرخ بازدهی سرمایه‌گذاری در 
این بخش نسبت به بازدهی در دیگر بخش‌های اقتصادی 
پایین‌تر اس��ت.  بنابراین تا زمانی که کش��اورزان موفق به 
بازگش��ت س��رمایه مورد انتظار خود در ازای فعالیت در 
زمینه گردشگری روستایی نشوند، ادامه حمایت‌های مالی 
نهادهای ملی ضروری اس��ت.  ایجاد ارتباطات اجتماعی 
وس��یع‌تر، یافتن دوس��تان جدید و کش��ف راهکارهای 
اقتصادی نوین جهت نیل به استقلال اقتصادی نزد بانوان 
روستایی ازجمله انگیزه‌های اصلی برای فعالیت اقتصادی و 
سرمایه‌گذاری روستاییان در گردشگری روستایی است.  
کشاورزان بیشتر راغب به کس��ب مزایای گردشگری از 
طریق دخالت مستقیم خود در فراهم کردن محصولات 
و خدماتی نظیر تس��هیلات رفاه��ی، غذاهای محلی و 
دیگر ویژگی‌های منحصربه‌فرد خ��ود یا ترکیبی از این 
سه گزینه برای گردشگران هستند.  اگر گردشگران در 
اقامتگاه‌هایی سکنی گزینند که توسط سرمایه خارجی 
بنا نهاده شده و به این دلیل گردشگران هیچ‌گونه تعاملی 
با جامعه میزبان نداش��ته باش��ند و حتی غذای روزانه 
گردشگران نیز از خارج تدارک دیده شده باشد، مسلما 
برای اقتصاد محلی س��وددهی بس��یار اندکی را در پی 

خواهد داشت. 
مادامی که اثرات اقتصادی گردش��گری روس��تایی به 
سادگی قابل سنجش نباش��د، اقدام به فعالیت دراین نوع 
گردشگری توسط کشاورزان باید در مقیاس‌های کوچک 
و پراکنده و ترجیحا در جهت تأمین منافع تولیدکننده به 

جای منافع مصرف‌کننده باشد. 

|  شاهین یاسمی  |   روزنامه نگار   |
|  سیاره حیدری‌والا  |    کارشناس‌ارشد جغرافیای گردشگری   |

|  شورش محمدپور  |    کارشناس گردشگری   |
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